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PODACI O SLOŽENOM TURISTIČKOM PROIZVODU/LINIJI PROIZVODA POSEBNIH INTERESA
(dalje u tekstu: proizvod)

(obrazac se popunjava zasebno za svaku kandidiranu liniju turističkih proizvoda, tj. turistički proizvod)

	
1.
	
Točan naziv proizvoda


	

	

2.
	

Proizvod spada u skupinu
(zaokruži)
	specifični/tematski proizvodi (označiti)

	
	
	primarni
· tematske staze
· rimske ceste
· utvrde
· eko etno sela
· cikloturizam
· kulturni turizam
· vjenčanja
	sekundarni
· avanturistički turizam
· svetišta i sakralni objekti
· ranokrščanske crkve (otok Brač)
· kulturno-povijesni lokaliteti
· posebni turistički lokaliteti u dalm. Zagori
· gastro i eno turizam
· eko turizam
· ruralni turizam
· zdravstveni turizam
· ostalo



	3.
	Godina lansiranja proizvoda 
na tržište
	

	


4. 
	


Opis ciljane skupine – tržišne niše


	

	



5.
	



Opisa sadržaja – aktivnosti obuhvaćenih programom


	

	6.
	Područje/mjesto izvođenja proizvoda
	

	7.
	Trajanje programa (broj dana i noćenja)
	

	8.
	Vrsta prijevoza

	

	
9.
	Razdoblje izvođenja proizvoda/polasci
(zaokruži)
	1.
	Tijekom cijele godine

	
	
	2.
	U određenom razdoblju/mjesecima (navesti razdoblje)


	
	
	3.
	Povremeno/na upit

	10.
	Najmanji broj gostiju za izvođenje programa
	

	
11.
	
Ostvareni/očekivani turistički promet izvedbom proizvoda
	Godina
	Ostvareni broj turista
	Ostvareni broj noćenja

	
	
	2016.
	
	

	
	
	2017. 
	
	

	
	
	2018. 
	
	

	
	
	2019. (plan)
	
	

	
	
	2020. (plan)
	
	

	

13.
	

Ukupna uložena/planirana sredstva za promotivne aktivnosti za proizvod (u kn)
	

God.
	Izrada promotivnih alata/materijala
	
Oglašavanje u medijima
	Oglašavanje u vlast. promotivnim
kanalima

	
	
	2017.
	
	
	

	
	
	2018.
	
	
	

	
	
	2019. plan
	
	
	

	14.
	Razrada uloženih sredstava u izradu promotivnih alata/materijala (u kn)
	
2017.
	
2018.
	
2019. 
(plan)

	
	izrada tekstova i njihov prijevod na strane jezike
	

	
	

	
	izrada audio i video materijala, oglasa i dr.
	
	
	

	
	tiskanje promotivnih/prodajnih materijala (brošura, kataloga, programa, letaka, plakata i dr.).
	
	
	

	15.
	Razrada uloženih sredstava u oglašavanje u medijima  (u kn)
	
2017.
	
2018.
	2019. 
(plan)

	
	Tisak
	
	
	

	
	TV
	
	
	

	
	Radio
	
	
	

	
	web oglašavanje
	
	
	

	16.
	Razrada uloženih sredstava u oglašavanje u vlastitim promotivnim kanalima   (u kn)
	
2017.
	
2018.
	
2019.
(plan)

	
	postavljanje sadržaja na web stranicu
	
	
	

	
	Email oglašavanje 
(newsletteri)
	
	
	

	
	Ostali oblici promocije u vlastitim promotivnim kanalima
	
	
	

	Mjesto i datum



	Žig i potpis odgovorne osobe korisnika



