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UVOD 
 
Temeljem éÌÁÎËÁ υπ. Statuta TZ Splitsko ɀ dalmatinske Ŀupanije, 
usvojenog na osnivaékoj SkupĤtini  TZ Splitsko ɀ dalmatinske 
odrĿanoj dana 7. listopada 2010. godine, direktor  turistiékog ureda 
organizira i rukovodi  radom i poslovanjem turistiékog ureda i u 
granicama utvríenih ovlasti odgovoran je za poslovanje Zajednice. 
Ujedno, tÅÍÅÌÊÅÍ éÌÁÎËÁ υπȢ 3ÔÁÔÕÔÁ 4ÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅȟ ÄÉÒÅËÔÏÒ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÕÒÅÄÁ najmanje jednom godiĤnje podnosi Turistiékom 
vijeçu izvjeĤçe o svom radu i o radu turistiékog ureda, te predlaĿe 
mjere za unapreíenje organizacije rada turistiékog ureda. Temeljem 
ÎÁÖÅÄÅÎÏÇÁ ÓÁéÉÎÊÅÎÏ ÊÅ ÐÒÅÄÍÅÔÎÏ ÉÚÖÊÅĤçÅȟ Ó ÃÉÌÊÅÍ ÉÎÆÏÒÍÉÒÁÎÊÁ 
4ÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÖÉÊÅçÁ Ï ÒÁÄÕ É ÄÊÅÌÏÖÁÎÊÕ ÄÉÒÅËÔÏÒÁ ÕÒÅÄÁ ÔÅ ÕÒÅÄÁ 4Z 
Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅȢ 
 
 

1. ):6*%£G% O RADU DIREKTORA TURISTIIKOG 
UREDA 

 
$ÉÒÅËÔÏÒ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÕÒÅÄÁ ÐÒÏÖÏÄÉ ÏÄÌÕËÅ 4ÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÖÉÊÅçÁȟ 
ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁ ÉÚÖÒĤÁÖÁÎÊÅ ÚÁÄÁçÁȟ ÕÓËÌÁíÕÊÅ ÍÁÔÅÒÉÊÁÌÎÅ É ÄÒÕÇÅ ÕÖÊÅÔÅ 
ÒÁÄÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÕÒÅÄÁ É ÂÒÉÎÅ ÓÅ ÄÁ ÐÏÓÌÏÖÉ É ÚÁÄÁÃÉ ÂÕÄÕ ÎÁ ÖÒÉÊÅÍÅ É 
kvalitetno obavljeni u skladu sa odlukamÁȟ ÚÁËÌÊÕéÃÉÍÁ É ÐÒÏÇÒÁÍÏÍ 
ÒÁÄÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ É ÎÊÅÚÉÎÉÈ ÔÉÊÅÌÁȟ ÔÅ ÏÂÁÖÌÊÁ É ÄÒÕÇÅ ÐÏÓÌÏÖÅ ÕÔÖÒíÅÎÅ 
Zakonom, aktima zajednice i odlukama tijela zajednice. Iz djelokruga 
rada direktora  turistiékog ureda u  2016. godini izdvajaju se sljedeçe 
najznaéajnije aktivnosti: 
 

1.1. Realizacija aktivnosti sukladno P ROGRAMU RADA 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ za 2016. godinu 

 
4ÅÍÅÌÊÅÍ :ÁËÏÎÁ Ï ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁÍÁ É ÐÒÏÍÉÃÁÎÊÕ ÈÒÖÁÔÓËÏÇ 
turizma kao i odredbama Statuta TZ Splitsko ɀ dalmatinske, 
ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÉ ÄÉÏ ÏÐÅÒÁÔÉÖÎÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ direktora 4ÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÕÒÅÄÁ É 
financijskih sredstava, usmjeren je na realizaciju niza promotivnih 
ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉȢ 5ÓÐÊÅĤÎÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅ É ÓÖÉÈ ÎÊÅÎÉÈ 
ÓÅÇÍÅÎÁÔÁ ÕÚ ÄÏÂÒÏ ÏÓÍÉĤÌÊÅÎ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉ ÐÒÉÓÔÕÐ É ÄÏÓÔÁÔÎÁ 
ulaganja financijskih sredstava, predstavljali su osnovne zadatke 
direktora tÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÕÒÅÄÁ Õ ÐÒÏÃÅÓÕ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÏÇ ÐÏÚÉÃÉÏÎÉÒÁÎÊÁ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅ ÎÁ ÍÅíÕÎÁÒÏÄÎÏÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ É 
ÐÒÏÆÉÌÉÒÁÎÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÉÄÅÎÔÉÔÅÔÁ ÒÅÇÉÊÅ 3ÒÅÄÎÊÅ $ÁÌÍÁÃÉÊÅȢ  
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Program rada TZ Splitsko - dalmatinske ĿÕÐÁÎÉÊÅ bazirao se na 
postavkama Operativnog marketing plan turizma Hrvatske 
donesenog od strane Glavnog ureda HTZ-a, a koji  je posluĿio kao 
podloga za izradu godiĤnjih programa rada turistiékih zajednica za 
2016. godinu. TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊe je u 2016. godini 
ÓÁÄÒĿÁÊÎÏ É ÄÉÎÁÍÉéËÉ ÐÒÏÖÏÄÉÌÁ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ËÏÊÅ ÓÕ ÂÉÌÅ ÄÅÆÉÎÉÒÁÎÅ 
Programom rada za 2016. godinu koji je donesen na VI sjednici 
4ÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÖÉÊÅçÁ dana 17. prosinca 2015. godine. Program rada za 
2016Ȣ ÇÏÄÉÎÕ ÉÚÒÁíÅÎ ÊÅ ÔÅÍÅÌÊÅÍ /MP tur izma Hrvatske za 2013. 
godinu kojim su, sukladno Strategiji razvoja turizma Republike 
(ÒÖÁÔÓËÅ ÄÏ ςπςπȢ ÇÏÄÉÎÅ É ÎÏÖÏÇ 3ÔÒÁÔÅĤËÏÇ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÏÇ ÐÌÁÎÁ 
hrvatskog turizma koji je donesen koncem 2014. godine, anticipirane 
ÚÎÁéÁÊÎÅ ÐÒÏÍÊÅÎÅ Õ ÐÒÏÇÒÁÍÓËÉÍ ÁËÔÉÖÎÏstima sustava TZ-a, od 
ËÏÊÉÈ ÓÕ ÎÁÊÖÁĿÎÉÊÅȡ  
Ʒ komunikacija vrijednosti  - ÖÅçÁ ÕÓÍÊÅÒÅÎÏÓÔ ÎÁ ÏÎÌÉÎÅ 
ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÕ É ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÓÁ ÓÕÂÊÅËÔÉÍÁ ÊÁÖÎÏÇ É ÐÒÉÖÁÔÎÏÇ 
sektora, uz smanjivanje pojedinih segmenata offline 
komunikacije,  

Ʒ  prodaja i distribucija  (nastupi na specijaliziranim sajmovima 
u suradnji s TZ Dalmacije + Lika É ÚÁÊÅÄÎÉéËÅ prezentacije na 
ÚÎÁéÁÊÎÉÍ ÅÍÉÔÉÖÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ),  

Ʒ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÁ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÁ ɉÐÏÖÅçÁÎÊÅ ÍÕÌÔÉÍÅÄÉÊÓËÅ 
ÐÒÏÄÕËÃÉÊÅ É ÉÓÔÒÁĿÉÖÁÎÊÁ ÔÒĿÉĤÔÁɊȟ 

Ʒ  dizajn vrijednosti  ɀ ÖÅçÁ ÐÏÔÐÏÒÁ ÍÁÎÉÆestacijama i novim 
projektima (razvoj DMK, ÐÏÔÐÏÒÁ ÐÒÉÖÁÔÎÏÍ ÓÍÊÅĤÔÁÊÕ), 

Ʒ  interni marketing  - program edukacije za javni i privatni 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÓÅËÔÏÒ É ÄÒȢ  

Ʒ posebni programi - ÐÏÔÐÏÒÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÎÅÒÁÚÖÉÊÅÎÉÍÐÏÄÒÕéÊÉÍÁ 
É ÒÁÚÖÏÊ ÓÅÌÅËÔÉÖÎÉÈ ÏÂÌÉËÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ponude 
 

5ÚÉÍÁÊÕçÉ Õ ÏÂÚÉÒ ÐÏÓÔÏÊÅçÕ ÓÉÔÕÁÃÉÊÕ É ÐÏÓÔÏÊÅçÅ ÓÔÒÁÔÅĤËÅ ÓÍÊÅÒÎÉÃÅ 
ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉ ÃÉÌÊÅÖÉ ÏÐÅÒÁÔÉÖÎÏÇ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÌÁÎÁ ÓÕ ÖÉÓÏËÏ ÆÏËÕÓÉÒÁÎÏ 
ÃÉÌÊÅÎÊÅ ÇÏÓÔÉÊÕȟ ÖÉÓÏËÁ ÏÓÏÂÎÁ ÖÒÉÊÅÄÎÏÓÔ ÄÏĿÉÖÌÊÁÊÁ ÏÄÍÏÒÁ É ÎÏÖÉ 
ÉÍÉÄĿ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÄÏĿÉÖÌÊÁÊÁȢ Provoíenjem i realizacijom 
promotivnih / marketinĤkih aktivnosti  na razini regije Srednje 
Dalmacije nastojalo se osigurati daljnje poboljĤanje ugleda i trĿiĤnog 
poloĿaja turizma na meíunarodnom trĿiĤtu, kao i dalji  oporavak 
tradicionalnih  i osvajanje novih emitivnih  trĿiĤta. Nastavak 
valorizacije naslijeía i tradicije, kreiranje dodatnih proizvoda, jaéi 
razvoj selektivnih oblika turizma, ciljana promocija prema 
interesnim skupinama i edukacije djelatnika sustava TZ, bili  su jedni 
od planova djelovanja TZ Splitsko - dalmatinske u 2016. godini. 



 3 

0ÒÏÍÏÃÉÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ 3ÒÅÄÎÊÅ $ÁÌÍÁÃÉÊÅ ÐÏÓÌÊÅÄÎÊÉÈ ÓÅ ÇÏÄÉÎÁ ÏÄÒÅíÕÊÅ 
ÃÉÌÊÁÎÏȟ ĤÔÏ ÊÅ bio cilj djelovanja i tijekom 2016. godine. Naime, 
promotivne aktivnosti ciljano su usmjerene prema zasebnim 
interesnim skupinama i to posebnim kanalima ɀ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ 
ÓÔÒÁÎÉÃÁÍÁȟ ÒÁÚÌÉéÉÔÉÍ ÐÏÒÔÁÌÉÍÁ É ÒÅÌÅÖÁÎÔÎÉÍ ×ÅÂ ÓÔÒÁÎÉÃÁÍÁȟ Á ÃÉÌÊ 
je bio i nadalje ÓÔÖÏÒÉÔÉ ĤÔÏ ÖÅçÕ ÐÏÖÅÚÁÎÏÓÔ Ó $-# ÁÇÅÎÃÉÊÁÍÁȟ ËÁÏ 
ÐÁÒÔÎÅÒÉÍÁ ËÏÊÉ çÅ ÐÒÏÄÏÖÁÔÉ ÖÅç ÏÓÍÉĤÌÊÅÎÅ ÐÒÏÉÚÖÏÄÅ É ÐÒÏÇÒÁÍÅȢ I 
nadalje se ËÏÎÔÉÎÕÉÒÁÎÏ ÓÕÒÁíÉÖÁlo s lokalnim i primorskim 
ĿÕÐÁÎÉÊÓËÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁÍÁȟ ÐÏÇÌÁÖÉÔÏ Õ ÐÏÇÌÅÄÕ ÚÁÊÅÄÎÉéËÉÈ 
ÎÁÓÔÕÐÁ ÎÁ ÉÎÏÚÅÍÎÉÍ ÓÁÊÍÏÖÉÍÁ É ÔÒĿÉĤÔÉÍÁȢ 
 
Razloga ÚÁ ÏÐÔÉÍÉÚÁÍ Ó ËÏÊÉÍ ÓÅ ÚÁÐÏéÅÌÁ ςπρ6. godina bio je u 
éÉÎÊÅÎÉÃÉ ÄÁ ÊÅ ÔÉÊÅËÏÍ 2015. godine ostvaren ÚÎÁéÁÊÁn ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ 
promet. Splitsko-ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÁ ĿÕÐÁÎÉÊÁ ςπρ5Ȣ ÇÏÄÉÎÕ ÚÁËÌÊÕéÉÌÁ ÊÅ ÓÁ 
ÕËÕÐÎÏ ρσȟυ ÍÉÌÉÊÕÎÁ ÎÏçÅÎÊÁȟ ÏÄÎÏÓÎÏ υ ÐÏÓÔÏ ÖÉĤÅȟ ÔÅ ςȟτ ÍÉÌÉÊÕÎÁ 
ÄÏÌÁÚÁËÁȟ ĤÔÏ ÊÅ ω ÐÏÓÔÏ ÂÏÌÊÉ ÒÅÚÕÌÔÁÔ ÏÄ ςπρσȢ ÇÏÄÉÎÅȢ 4ÁËÖÉÍ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÐÒÏÍÅÔÏÍ 3ÒÅÄÎÊa Dalmacija zadrĿÁÌÁ je drugo mjesto u 
ÚÅÍÌÊÉ ÐÏ ÏÂÕÊÍÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÏÓÌÁȟ ÏÄÍÁÈ ÉÚÁ )ÓÔÒÅ. No, takvi 
rezultati su predstavljali i obvezu za stalno novim iskoracima i 
ÕÌÁÇÁÎÊÉÍÁ Õ ÐÏÖÅçÁÎÊe kvalitete, pa ÊÅ ÐÏéÅÔÁË ÇÏÄÉÎÅ ÂÉÏ Õ  punom 
intenzitetu priprema i realizacije niza poslova kojima je cilj bilo ÊÏĤ 
ËÖÁÌÉÔÅÔÎÉÊÅ ÐÏÚÉÃÉÏÎÉÒÁÔÉ 3ÒÅÄÎÊÕ $ÁÌÍÁÃÉÊÕ ËÁÏ ÐÏĿÅÌÊÎÕ É 
ÎÅÚÁÍÊÅÎÊÉÖÕ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÕ ÚÁ ÏÄÍÏÒȟ ÚÁÂÁÖÕ É ÏÐÕĤÔÁÎÊÅ ÔÉÊÅËÏÍ ÃÉÊÅÌÅ 
godine.   
 
4ÕÒÉÓÔÉéËÉ ÒÅÚÕÌÔÁÔ ËÏÊÉ ÊÅ ÏÓÔÖÁÒÅÎ Õ ςπρυȢ ÇÏÄÉÎÉȟ Á ËÏÊÉ ÊÅ ÐÏÎÏÖÎÏ 
svrstao Srednju Dalmaciju u sam vrh hrvatskog turizma, predstavljao 
ÊÅ ÏÄÇÏÖÏÒÎÏÓÔ É ÏÂÖÅÚÕ ÄÁ ÓÅ ÏÄÌÉéÁÎ ÕÚÌÁÚÎÉ ÔÒÅÎÄ ÎÁÓÔÁÖÉ ÎÏÖÉÍ 
ÕÓÐÊÅÓÉÍÁ É ĤÔÏ ÄÕĿÏÍ ÓÅÚÏÎÏÍ Õ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÉȢ 4ÕÒÉÓÔÉéËÁ ÏÄÒÅÄÉĤÔÁ 
regije Srednje Dalmacije, hoteli i ponuda ponijeli su cijeli niz 
ÍÅíÕÎÁÒÏÄÎÉÈ É ÄÏÍÁçÉÈ ÐÒÉÚÎÁÎÊÁ Õ ςπρυȢ ÇÏÄÉÎÉȟ ĤÔÏ ÊÅ ÂÉÏ ÒÁÚÌÏÇ 
ÐÏÓÌÏÖÎÉÍ ÐÁÒÔÎÅÒÉÍÁ ÚÁ ÐÌÁÎÉÒÁÎÊÅ ÊÏĤ ÁÍÂÉÃÉÏÚÎÉÊÅ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÅȟ ÚÁ 
koju su pripreme bile u punom zamahu. Najavljivale su se nove 
ÁÖÉÏÎÓËÅ É ÂÒÏÄÓËÅ ÌÉÎÉÊÅȟ ÉÎÖÅÓÔÉÃÉÊÅ Õ ÓÍÊÅĤÔÁÊÎÅ ÏÂÊÅËÔe, brojna 
uplovljavanja kruzera, a sve to je pratila intenzivna promotivna 
aktivnost ureda TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅȢ 0ÏéÅÔÁË ÇÏÄÉÎÅ 
bilo ÊÅ ÖÒÉÊÅÍÅ ÎÁÊÉÎÔÅÎÚÉÖÎÉÊÉÈ ÐÒÉÐÒÅÍÁ ÓÅÚÏÎÅȟ ÏÂÒÁÄÅ ÔÒĿÉĤÔÁ É 
ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÁ ÔÅ ÓÔÁÌÎÉÈ ËÏÎÔÁËÁÔÁ sa poslovnim 
ÐÁÒÔÎÅÒÉÍÁ Õ ÓÖÉÊÅÔÕ ËÁËÏ ÂÉ ÇÏÓÔÅ ÄÏéÅËÁÌÉ ÓÐÒÅÍÎÉ É ÓÁ ĤÔÏ 
ËÖÁÌÉÔÅÔÎÉÊÏÍ ÐÏÎÕÄÏÍȢ 0ÏÊÁéÁÎÏ ÚÁÎÉÍÁÎÊÅ ÔÒĿÉĤÔÁ ÏÓÔÖÁÒÅÎÏ Õ 
2015. godini, predstavljali su obvezu novog ulaganja u kvalitetu, 
ÓÁÄÒĿÁÊÅ É ÖÒÉÊÅÄÎÏÓÔ ÚÁ ÎÏÖÁÃȢ  
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Turbulentna vremena nÏÓÅ ÎÅÓÍÉÌÊÅÎÕ ÔÒĿÉĤÎÕ ÕÔÁËÍÉÃÕ ÚÅÍÁÌÊÁ ÎÁ 
-ÅÄÉÔÅÒÁÎÕ ÐÁ ÊÅ ÔÅĿÉĤÔÅ ÐÏÓÌÏÖÎÉÈ ÐÌÁÎÏÖÁ ÓÕÓÔÁÖÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ 
zajednica i privatnog sektora stavljeno na predsezonu, u kojoj je bio 
ÎÁÊÁÖÌÊÅÎ É ÐÏÖÅçÁÎ ÂÒÏÊ ÌÅÔÏÖÁ ÐÒÅÍÁ 3ÐÌÉÔÕ É ÎÅĤÔÏ ÒÁÎÉÊÅ ÒÏÔÁÃÉÊÅȢ 
Sve su to ÐÒÁÔÉÌÅ É ÅÄÕËÁÃÉÊÅ Õ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÉ 4: ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÚÁ ÐÁÒÔÎÅÒÅ Õ 
ÊÁÖÎÏÍ É ÐÒÉÖÁÔÎÏÍ ÓÅËÔÏÒÕȟ ËÁËÏ ÂÉ ÓÁ ĤÔÏ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÉÊÉÍ ÎÏÖÉÍ 
ÓÁÚÎÁÎÊÉÍÁ ÄÏéÅËÁÌÉ ÐÒÖÅ ÇÏÓÔÅȢ .ÏÖÅ ÉÎÖÅÓÔÉÃÉÊÅ Õ ÕÒÅíÅÎÊÅ ÏÂÊÅËÁÔÁȟ 
ali i javne infrastrukture neophodne za turizam, bile su dio priprema 
koje su se provodile i koje su zasigurno pridonijele izboru Srednje 
$ÁÌÍÁÃÉÊÅ ÚÁ ÍÊÅÓÔÏÍ ÐÒÏÖÏíÅÎÊÁ ÇÏÄÉĤÎÊÅÇ ÏÄÍÏÒÁ ÏÄ ÓÔÒÁÎÅ 
brojnih turista i posjetitelja. 
 
Zbog toga je TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÁ ÏÓÔÁÌÁ ÐÒÉÓÕÔÎÁ ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÕ Õ 
ÓÖÉÍ ËÌÁÓÉéÎÉÍ É ÎÏÖÉÍ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÓËÉÍ ËÁÎÁÌÉÍÁȟ ËÁËÏ ÂÉȟ ÓÌÉÊÅÄÅçÉ 
ÒÉÔÁÍ ÐÏÎÕÄÅ É ÐÏÔÒÁĿÎÊÅȟ ÕÌÁÇÁÎÊÉÍÁ Õ ÐÏÄÉÚÁÎÊÅ ËÖÁÌÉÔÅÔÅ É 
ÅÄÕËÁÃÉÊÏÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÄÊÅÌÁÔÎÉËÁ ÂÉÌÁ ÓÐÒÅÍÎÁ ÏÄÇÏÖÏÒÉÔÉ ÓÌÏĿÅÎÏÍ 
poslu koji je slijedio. Brojne su aktivnosti koje su se diljem Europe 
odvijale u tom smjeru, a u kojima je TZ Splitsko-ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ 
dala svoj doprinos u kvalitetnom pozicioniranju Srednje Dalmacije 
ËÁÏ ÎÅÚÁÏÂÉÌÁÚÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÒÅÇÉÊÅ ÚÁ ÐÒÏÖÏíÅÎÊÅ ÏÄÍÏÒÁȢ 5Ú 
sajamske nastupe, organizirane su road show prezentacije i posebne 
preÚÅÎÔÁÃÉÊÅ ÔÕÒÉÚÍÁ É ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ĿÕÐÁÎÉÊÅ Õ ÚÅÍÌÊÁÍÁ ËÏÊÅ ÉÍÁÊÕ 
ÎÏÖÅ ÚÒÁéÎÅ ÌÉÎÉÊÅ ÉÌÉ ÎÏÖÅ ÐÒÏÇÒÁÍÅ ÚÁ 3ÒÅÄÎÊÕ $ÁÌÍÁÃÉÊÕ Ó 
naglaskom na predsezonu. Od poslovnih partnera i sa emitivnih 
ÔÒĿÉĤÔÁ ÄÏÂÉÖÁÌÅ ÓÕ ÓÅ ÐÏÚÉÔÉÖÎÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÅ Ï ÓÔÁÎÊÕ ÐÒÏÄÁÊÅ É 
rezervaciÊÁ ÔÅ Ï ÐÏÖÅçÁÎÏÍ ÚÁÎÉÍÁÎÊÕ ÔÒĿÉĤÔÁ ÚÁ ÐÏÊÅÄÉÎÅ ÓÅÇÍÅÎÔÅ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅȢ )ÓÔÏÖÒÅÍÅÎÏ ÓÕ ÓÅ ÕÎÁÐÒÅíÉÖÁÌÁ ÚÎÁÎÊÁ É ÖÊÅĤÔÉÎÅ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÒÁÄÎÉËÁȟ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁȟ ÏÂÒÔÎÉËÁ É ÐÏÄÕÚÅÔÎÉËÁȟ ÚÁ ËÏÊÅ ÓÕ 
ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎÁ ÐÒÅÄÁÖÁÎÊÁȟ ÒÁÄÉÏÎÉÃÅ É ÐÒÁËÔÉéÎÅ ÅÄÕËÁÃÉÊÁ ËÁËo bi ih 
ÕÐÏÚÎÁÌÉ ÓÁ ÎÁÊÎÏÖÉÊÉÍ ÓÖÊÅÔÓËÉÍ ÔÒÅÎÄÏÖÉÍÁ ËÏÊÉ ÉÍ ÍÏÇÕ ÐÏÍÏçÉ 
ÂÉÔÉ ÕÓÐÊÅĤÎÉÊÉȟ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÉÊÉ É ËÏÎËÕÒÅÎÔÎÉÊÉ ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÕȢ Ujedno je na 
ÐÏÄÒÕéÊÕ ¼ÕÐÁÎÉÊÅ ÏÔÖÏÒÅÎÏ ÖÉĤÅ ÏÄ υπ ÈÏÔÅÌÓËÉÈ ÏÂÊÅËÁÔÁȟ ÏÄ ËÏÊÉÈ ÓÕ 
ÍÎÏÇÉ ÏÂÎÏÖÌÊÅÎÉ É ÕÒÅíÅÎÉȢ /ÓÉÍ ÔÏÇÁȟ 3ÐÌÉtsko-ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÁ ĿÕÐÁÎÉÊÁ 
ÕÌÁĿÅ ÚÎÁéÁÊÎÁ ÓÒÅÄÓÔÖÁ É Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÕ ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÕ ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉÓÔÉéËÉÈ 
ÓÔÁÚÁ É ÐÌÁĿÁȟ ÚÁ ĤÔÏ ÓÕ ÓÒÅÄÓÔÖÁ ÐÏÔÐÏÒÅ ÚÁ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÅ ÐÒÏÊÅËÔÅ ÄÏÂÉÌÉ É 
od Ministarstva turizma. Organizirane su brojne studijske grupe 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÁÇÅÎÁÔÁȟ poslovnih partnera i inozemnih novinara, te su 
ÕéÉÎÊÅÎÉ ÍÎÏÇÉ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉ ÉÓËÏÒÁÃÉ ÐÒÅÍÁ ÊÏĤ ÂÏÌÊÏÊ ÉÎÆÏÒÍÉÒÁÎÏÓÔÉ 
ÐÁÒÔÎÅÒÁ É ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÉÈ ÇÏÓÔÉÊÕȢ 4ÁËÏíÅÒ ÓÕ ÓÅ ÐÒÏÖÏÄÉÌÅ ÂÒÏÊÎÅ 
ÉÎÔÅÒÎÅÔ ËÁÍÐÁÎÊÅ É ËÁÍÐÁÎÊÅ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ Õ ÂÒÏÊÎÉÍ ÔÉÓËÏÖÉÎÁÍÁȢ  
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On-line kÁÍÐÁÎÊÅ ÎÁ ÅÕÒÏÐÓËÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ ÂÉÌÅ ÓÕ ÕÓËÌÁíÅÎÅ ÓÁ 
ÎÁÖÉËÁÍÁ É ÐÏÔÒÅÂÁÍÁ ÃÉÌÊÁÎÉÈ ÓËÕÐÉÎÁ ÇÏÓÔÉÊÕȢ 0ÏÓÅÂÎÏ ÊÅ ÖÁĿÎÏ 
istaknuti da je TZ Splitsko-ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÄÏÂÉÌÁ ÐÏ ÐÒÖÉ ÐÕÔ 
priliku predstaviti se stotinama poslovnih partnera i agenata za 
luksuznÁ ÐÕÔÏÖÁÎÊÁ ÐÕÔÅÍ ȵ6ÉÒÔÕÏÓÏ- ×ÅÂÉÎÁÒȰ ÐÒÅÚÅÎÔÁÃÉÊÅȢ /ÎÁ ÓÅ 
ÉÚ 3ÐÌÉÔÁ ÐÒÅÎÏÓÉÌÁ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏÍ ÉÚÒÁÖÎÏ Õ ÕÒÅÄÅ ÖÉĤÅ ÓÔÏÔÉÎÁ ÁÍÅÒÉéËÉÈ 
agenata, hotelijera, prijevoznika i tour-operatora koji su potom 
ÐÏÓÔÁÖÌÊÁÌÉ ÐÉÔÁÎÊÁ É ÐÏËÁÚÁÌÉ ÚÎÁéÁÊÎÏ ÚÁÎÉÍÁÎÊÅ ÚÁ ÓÕÒÁÄÎÊÕ sa 
regijom. S ÏÓÖÊÅĿÅÎÉÍ i novim promotivnim materijalima 
ÎÁÐÒÁÖÌÊÅÎÉÍ Õ ÓËÌÁÄÕ Ó ÔÒĿÉĤÎÉÍ ÚÁÈÔÊÅÖÉÍÁȟ ÉÎÔÅÎÚÉÖÎÏ se 
predstavljao ÓÖÁËÉ ËÕÔÁË ĿÕÐÁÎÉÊÅ Õ ËÏÊÅÍÕ ÇÏÓÔ ÍÏĿÅ ÎÁçÉ ÏÄÍÏÒȟ 
ÚÁÄÏÖÏÌÊÓÔÖÏȟ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉȟ ÓÁÚÎÁÔÉ ÎÅĤÔÏ ÎÏÖÏ É ÕÐÏÚÎÁÔÉ ÓÅ Ó ÏÂÉéÁÊÉÍÁ É 
tradicijom ÏÄÒÅíÅÎÏÇ kraja. Kako Splitsko-ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÁ ĿÕÐÁÎÉÊÁ ÉÍÁ 
ÇÏÔÏÖÏ ÔÒÅçÉÎÕ ÓÖÉÈ ÓÍÊÅĤÔÁÊÎÉÈ ËÁÐÁÃÉÔÅÔÁ Õ ÄÏÍÁçÉÎÓÔÖÉÍÁ Õ 
Hrvatskoj,  Õ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÉ É ÕÚ ÐÏÔÐÏÒÕ 4: ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÐÒÉÖÁÔÎÉÍ 
ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÉÍÁ ÏÍÏÇÕçÅÎÁ ÓÕ ÂÒÏÊÎÁ ÓÔÒÕéÎÁ ÐÒÅÄÁÖÁÎÊÁȟ ÒÁÄÉÏÎÉÃÅ É 
ÕÓÁÖÒĤÁÖÁÎÊÁȟ ËÁËÏ ÂÉ ÐÒÁÔÉÌÉ ÓÖÊÅÔÓËÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÔÒÅÎÄÏÖÅ É ÅÄÕÃÉÒÁÌÉ 
ÓÅ Õ ÓËÌÁÄÕ ÓÁ ÚÁÈÔÊÅÖÉÍÁ ÔÒĿÉĤÔÁȢ  
 

NÁÊÖÁĿÎÉÊÅ ÐÒÏÖÅÄÂÅÎÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ realizirane temeljem Programa 
rada za 2016. godinu ÏÄÎÏÓÉÌÅ ÓÕ ÓÅ ÎÁ ÓÌÊÅÄÅçÅȠ 
 
Daljnja  implementacija  nove brend  strategije  ɀnastavilo se i u 
2016. godini s daljnjim aktivnostima na implementaciji destinacije 
ÓÕËÌÁÄÎÏ ÎÏÖÏÍ ÂÒÁÎÄÉÎÇ ÓÕÓÔÁÖÕ ËÒÏÚ ÓÖÅ ÐÒÏÍÉÄĿÂÅÎÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉȢ 
 
E-marketing  aktivnosti  ɀ operacionalizacija s ciljem pristupa novim 
ÔÒĿÉĤÎÉÍ ÓÅÇÍÅÎÔÉÍÁ ËÏÒÉĤÔenjem novih e-marketing metoda, 
ËÒÅÉÒÁÎÊÁ ÁÔÒÁËÔÉÖÎÏÇ É ÖÊÅÒÏÄÏÓÔÏÊÎÏÇ ÏÎ ÌÉÎÅ ÂÒÅÎÄÁ É ÐÒÕĿÁÎÊÁ 
kvalitetnih informacija turistima prije i tijekom njihovog posjeta 
ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÉȟ ÖÅçÁ ÕÌÁÇÁÎÊÁ Õ ÏÎ ÌÉÎÅ ÐÒÏÍÉÄĿÂÕ É ÄÒȢ 
 
/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ hrvatskog turizma u promotivnim kampanjama i 
prodajnim kanalima javnog i privatnog sektora ɀ nastavak aktivnosti 
Ó ÃÉÌÊÅÍ ÊÁéÁÎÊÁ ÓÕÒÁÄÎÊÅ Ó ÔÏÕÒÏÐÅÒÁÔÏÒÉÍÁȟ ÚÒÁéÎÉÍ ÐÒÉÊÅÖÏÚÎÉÃÉÍÁ É 
ÄÒÕÇÉÍ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÉÒÁÎÉÍ ÐÁÒÔÎÅÒÉÍÁ ÎÁ ÅÍÉÔÉÖÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ Õ ÃÉÌÊÕ 
ÐÒÏÖÏíÅÎÊÁ ÚÁÊÅÄÎÉéËÉÈ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉÈ akcija, a sa svrhom postizanja 
ÓÉÎÅÒÇÉÊÓËÏÇ ÕéÉÎËÁȢ &ÏËÕÓ je bio na pred i post sezonu. 
 
Razvoj internetskog  portala  ɀ ÕéÉÎËÏÖÉÔa i koncizna stranica, 
ÓÎÁĿÎÏ ÏÒÉÊÅÎÔÉÒÁÎa prema potencijalnim turistima .  
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Cilj je bilo ÐÒÕĿÉÔÉ ÄÏÖÏÌÊÎÏ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁ ÐÒÏÆÅÓÉÏÎÁÌÃÉÍÁ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÊ 
industriji i dobro informirati potencijalne posjetitelje o destinaciji i 
ÎÊÅÚÉÎÏÊ ÐÏÎÕÄÉ Ó ÃÉÌÊÅÍ ÕÎÁÐÒÅíÉÖÁÎÊÁ ËÏÎËÕÒÅÎÔÎÏÓÔÉ É ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ 
pozicioniranja destinacije. 
 
Internet  ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ɀ ÐÏÖÅçÁÔÉ ÓÎÁÇÕ ÐÏÒÕËÁ ËÏÊÅ ÓÅ ÐÌÁÓÉÒÁÊÕ ÎÁ 
ÂÉÔÎÉÍ ÅÍÉÔÉÖÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ ÕÚ ÏÄÁÂÉÒ ÒÅÌÅÖÁÎÔÎÉÈ É ÒÅÐÒÅÚÅÎÔÁÔÉÖÎÉÈ 
on line portala. Cilj je bilo osigurati i aktivnu prisutnost na 
ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅĿÁÍÁ Ó ÃÉÌÊÅÍ ÐÒÉÖÌÁéÅÎÊÁ ĤÔÏ ÖÅçÅÇ ÂÒÏÊÁ 
potencijalnih turista i posjetitelja. 
 
Promotivni  materijali  - slijeÄÏÍ ÏÄÒÅÄÎÉÃÁ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÏÇ ÐÌÁÎÁ 
tijekom 2016. godine pripremao se i tisak novih materijala, kao  i 
ÒÅÐÒÉÎÔ É ÒÅÄÉÚÁÊÎ ÐÏÓÔÏÊÅçÉÈ É ÔÏ ÓÁÍÏ ÏÎÉÈ ÚÁ ËÏÊÉÍÁ ÐÏÓÔÏÊÉ ÓÔÖÁÒÎÁ 
ÐÏÔÒÅÂÁ ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÕȢ  
 
$ÏÇÁíÁÊÉȾÍÁÎÉÆÅÓÔÁÃÉÊÅ ɀ potpore ÚÎÁéÁÊÎÉÍ ÄÏÇÁíÁÊÉÍÁ É 
manifestacijama koje ÐÒÏÄÕĿÕÊÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÕ ÓÅÚÏÎÕ ÔÅ ËÒÅÉÒÁÎÊÅ ÎÏÖÉÈ 
ÁÔÒÁËÔÉÖÎÉÈ ÄÏÇÁíÁÊÁ Õ ÓÕÒÁÄÎÊÉ Ó ÒÁÚÎÉÍ ÐÏÊÅÄÉÎÃÉÍÁ É ÉÎÓÔÉÔÕÃÉÊÁÍÁ 
ÕÚ ÖÅÌÉËÕ ÕËÌÊÕéÅÎÏÓÔ ÌÏËÁÌÎÉÈ 4:-eova. 
 
+ÌÁÓÉéÎÅ promotivne  aktivnosti  - intenziviranje PR aktivnosti, info 
aktivnosti, ciljaÎÏ É )ÎÔÅÒÎÅÔ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅȟ ÓÁÊÁÍÓËÉ ÎÁÓÔÕÐÉȟ ÒÏÁÄ ÓÈÏ× 
prezentacije, studijska putovanja i druge aktivnosti. 
 
Destinacijski  ÍÅÎÁÄĿÍÅÎÔ (suradnja, dogovori, organizacija) - 
potreba koordiniranja  javne i privatne inicijative  za razvoj turizma 
veoma je vaĿna kako bi se na efikasan naéin stvorile prednosti 
razvojnih sinergija i radilo sa istim ciljevima razvoja sektora turizam 
unutar Srednje Dalmacije.  
 
Programi  edukacija  ɉÓÕÓÔÁÖ 4:ϹÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÉÎÄÕÓÔÒÉÊÁɊ - ÐÏÂÏÌÊĤÁÔÉ 
ÓÖÅÕËÕÐÎÕ ËÏÎËÕÒÅÎÔÎÏÓÔ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÁËÔÉÖÎosti u Srednjoj Dalmaciji. 
4ÒÅÎÉÎÇ É ÅÄÕËÁÃÉÊÅ ËÌÊÕéÎÉ ÓÕ ÆÁËÔÏÒÉ ÕÓÐÊÅÈÁ ËÁËÏ ÂÉ ÓÅ ÚÁÄÏÖÏÌÊÉÌÁ 
ÏéÅËÉÖÁÎÊÁ É ÐÏÔÒÅÂÅ ËÌÉÊÅÎÁÔÁȟ ÐÒÕĿÉÌÁ ÏÄÇÏÖÁÒÁÊÕçÁ ÖÒÉÊÅÄÎÏÓÔ ÚÁ 
ÎÏÖÁÃ ÔÕÒÉÓÔÉÍÁ É ÎÁ ÔÁÊ ÎÁéÉÎ ÐÏÖÅçÁÌÏ ÎÊÉÈÏÖÏ ÚÁÄÏÖÏÌÊÓÔÖÏ É 
lojalnost. 
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Posebni program i  ɀ ÐÒÏÖÏíÅÎÊÅ ÐÒÏÊÅËÁÔÁ ÐÌÁÎÁ ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ 
dalmatinske Zagore É ÄÒÕÇÉÈ ÎÅÒÁÚÖÉÊÅÎÉÈ ÐÏÄÒÕéÊÁ, razvoj selektivnih 
oblika ponude (kulturni turizam, ruralni turizam, etno ɀ eko sela, 
tematske staze, zdravstveni turizam i sl.) 
 
.ÁÒÏéÉÔÁ pozornost bila je usmjerena na prepoznavanja interesa 
ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÁȟ ÐÒÉ éÅÍÕ se isticala jedinstvenost, atraktivnost i 
ÐÏÓÅÂÎÏÓÔ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ É ÎÊÅÎÉÈ ÐÏÄÒÕéÊÁȢ 4Ï ÓÅ ÖÒĤÉÌÏ posebice kroz 
promociju, suradnjom sa touroperatorima, pÕÔÎÉéËÉÍ ÁÇÅÎÃÉÊÁÍÁ É 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÚÁÊednicama. Turizam Srednje Dalmacije koji 
ËÁÒÁËÔÅÒÉÚÉÒÁ ÂÏÇÁÔÓÔÖÏ É ÁÔÒÁËÔÉÖÎÏÓÔ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÓÁÄÒĿÁÊÁ ÎÁ ÏÂÁÌÉȟ 
otocima i u Zagori i u 2016Ȣ ÇÏÄÉÎÉ ÎÁÓÔÁÖÉÏ ÊÅ ÐÒÏÃÅÓÅ ÏÂÏÇÁçÉÖÁÎÊÁ 
ÓÁÄÒĿÁÊÁȟ ÐÏÄÉÚÁÎÊÁ ËÖÁÌÉÔÅÔÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ É ÉÎÔÅÎÚÉÖÉÒÁÎÊÁ 
ÐÒÏÍÉÄĿÂÅ ÎÁ ÅÍÉÔÉÖÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁȢ #ÊÅÌÏËÕÐÎÉ ÓÕÓÔÁÖ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ 
ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ ÖÒĤÉÏ ÊÅ ÄÉÌÊÅÍ ÓÖÉÊÅÔÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ ÈÒÖÁÔÓËÉÈ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁȟ ÐÒÉ 
éÅÍÕ ÊÅ ËÏÄ ÏÎÉÈ Õ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÉ ÄÏÍÉÃÉÌÎÏÇ ÓÕÓÔÁÖÁ ÓÔÁÖÌÊÅÎ ÐÏÓÅÂÁÎ 
ÎÁÇÌÁÓÁË ÎÁ 3ÒÅÄÎÊÕ $ÁÌÍÁÃÉÊÕȢ +ÁÏ ÂÉÔÁÎ ÓÕÂÊÅËÔ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ 
ÎÁÄÇÒÁÄÎÊÅ ÓÖÉÈ ÒÁÚÖÉÊÅÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÚÅÍÁÌÊÁȟ ÓÖÏÊÉÍ ÒÁÄÏÍ É 
ÄÊÅÌÏÖÁÎÊÅÍȟ ÐÏÓÅÂÉÃÅ ÎÁ ÐÒÏÍÉÄĿÂÉ ÔÕÒÉÚÍÁ ÒÅÇÉÊÅ É (ÒÖÁÔÓËÅ Õ 
ÃÊÅÌÉÎÉȟ ÕÓÔÒÏÊ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ ÚÎÁéÁÊÎÏ ÐÒÉÄÏÎÏÓÅ ÕËÕÐÎÉÍ 
ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉÍÁ Õ ÏËÖÉÒÕ ÐÒÉÐÒÅÍÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÓÅÚÏÎÅȢ )ÎÔÅÎÚÉÖÎÉÊÅ 
prÏÍÉÄĿÂÅÎÅȟ ÐÒÏÄÁÊÎÅ É ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÇÌÁÖÎÅ ÓÕ ÍÊÅÒÅ ËÏÊÅ 
ÓÕ ÓÅ ÐÏÄÕÚÉÍÁÌÅ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅȢ  
Pri tome se u promotivnom nastupu posebno potencirala blizina 
ÅÍÉÔÉÖÎÉÈ ÔÒĿÉĤÔÁ ÕÚ ÐÏÎÕÄÕ ÒÁÚÎÏÌÉËÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁȢ 
UspÊÅĤÎÏ ÐÏÚÉÃÉÏÎÉÒÁÎÊÅ 3ÒÅÄÎÊÅ $ÁÌÍÁÃÉÊÅ ÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ Õ 
ÍÎÏÇÏÍÅ ÏÖÉÓÉ É Ï ÕéÉÎËÏÖÉÔÏÊ ÐÒÏÍÏÃÉÊÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ É 
ÕÓÌÕÇÁȟ ÐÒÉ éÅÍÕ ÊÅ ÔÅÍÅÌÊÎÉ ÃÉÌÊ bilo ÚÁÄÒĿÁÔÉ É ÏÓÎÁĿÉÔÉ ÉÍÉÄĿ ÓÉÇÕÒÎÏÇ 
É ÐÒÉÖÌÁéÎÏÇ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÏÄÒÅÄÉĤÔÁȢ 4ÅÍÅÌÊÅÍ ÔÏÇÁ ÐÏÔÉcalo se 
ÐÒÏÍÏÖÉÒÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȟ ÐÏÖÅÚÉÖÁÎÊÅȟ ËÏÏÒÄÉÎÁÃÉÊÁ É 
ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁ ÓÖÉÈ ÎÏÓÉÔÅÌÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅ ɉÊÁÖÎÉ É ÐÒÉÖÁÔÎÉ ÓÅËÔÏÒ, 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÔÖÒÔËÅȟ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅȟ ÄÏÍÉÃÉÌÎÏ ÓÔÁÎÏÖÎÉĤÔÖÏȟ 
udruge, mediji i dr.) radi optimalnog ostvarivanja planirane strategije 
razvoja turizma u destinaciji.  
 
U pregledu je dano ÐÏÊÁĤÎÊÅÎÊÅ ÐÏÊÅÄÉÎÉÈ ÓÔÁÖËÉ ÒÅÁÌÉÚÉÒÁÎÉÈ ÔÅÍÅÌÊÅÍ 
ÕÓÖÏÊÅÎÏÇ É ÐÒÉÈÖÁçÅÎÏÇ 02/'2!-! 2!$! ÚÁ ςπρ6. godinu; 
 
 
¾ Potpore organizaciji -!.)&%34!#)*!Ⱦ$/'!M!.*! 
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Potpore manifestacijama É ÄÏÇÁíÁÎÊÉÍÁ ÐÒÕĿÁÊÕ ÓÅ Õ ÃÉÌÊÕ 
ÕÎÁÐÒÅíÅÎÊÁȾÏÂÏÇÁçÉÖÁÎÊÁ ËÖÁÌÉÔÅÔÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁȾÐÏÎÕÄÅ 
ÐÏÊÅÄÉÎÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ É ÒÅÇÉÊÅ Õ ÃÊÅÌÉÎÉ É ÒÁÚÖÏÊÕ ÓÁÄÒĿÁÊÁ ËÏÊÉ 
ÏÍÏÇÕçÁÖÁÊÕ ÐÒÏÄÕĿÅÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÓÅÚÏÎÅȢ 3ÒÅÄÓÔÖÁ ÐÒÅÄÖÉíÅÎÁ 
programom rada za potpore organizÁÃÉÊÉ ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÃÉÊÁ É ÄÏÇÁíÁÎÊÁ 
udrugama i drugim neprofitnim organizacijama dodjeljuju se 
temeljem Javnog poziva za kandidiranje manifestacija za dodjelu 
ÐÏÔÐÏÒÅ ÉÚ ÐÒÏÇÒÁÍÁ ȵ0ÏÔÐÏÒÅ ÚÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÃÉÊÅȰȟ koji  je u 
ÒÁÚÄÏÂÌÊÕ ÏÄ ρχȢ ÖÅÌÊÁéÅ ÄÏ ρπȢ ÏĿÕÊËÁ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÅ ÂÉÏ ÒÁÓÐÉÓÁÎ ÎÁ 
internetskim stranicama Zajednice ɀ www.dalmatia.hr.  
Javnim pozivom definira se procedura dodjele sredstava, namjena 
ÓÒÅÄÓÔÁÖÁȟ ËÏÒÉÓÎÉÃÉ ÓÒÅÄÓÔÁÖÁȟ ÐÒÉÈÖÁÔÌÊÉÖÏÓÔ ÔÒÏĤËÏÖÁȟ ËÒÉÔÅriji i 
prioriteti za odobravanje sredstava, potrebna dokumentacija, 
ÐÏÓÔÕÐÁË ÒÅÁÌÉÚÁÃÉÊÅȟ ÒÏË É ÎÁéÉÎ ÐÏÄÎÏĤÅÎÊÁ ËÁÎÄÉÄÁÔÕÒÅ É ÎÁéÉÎ 
ÉÓÐÌÁÔÅ ÐÏÔÐÏÒÅȢ  3ÒÅÄÓÔÖÁ ÓÅ ÐÒÕĿÁÊÕ ÚÁ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÕ ÄÏÇÁíÁÎÊÁ É 
manifestacija od lokalnog, regionalnog, nacionalnog i/ili 
ÍÅíÕÎÁÒÏÄÎÏÇ ÚÎÁéÁÊÁ ËÁÏ ÇÌÁÖÎÏÇ ÍÏÔÉÖÁ ÄÏÌÁÓËÁ ÔÕÒÉÓÔÁ Õ 
ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÕȟ Á ËÏÊÅ ÄÏÐÒÉÎÏÓÅ ÓÌÉÊÅÄÅçÉÍ ÃÉÌÊÅÖÉÍÁȡ 
¶ ÐÏÄÉÚÁÎÊÕ ËÖÁÌÉÔÅÔÅ É ËÏÌÉéÉÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅȟ 
¶ razvoju kongresnog, kulturnog, aktivnog, ruralnog i ostalih 

selektivnih oblika turizma, 
¶ razvoju ÓÁÄÒĿÁÊÁ ËÏÊÉ ÏÍÏÇÕçÁÖÁÊÕ ÐÏÂÏÌÊĤÁÖÁÎÊÅ ËÖÁÌÉÔÅÔÅ É 
ÐÒÏÄÕĿÅÎÊÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÓÅÚÏÎÅȟ 

¶ ÐÏÖÅçÁÎÊÕ ÕÇÏÓÔÉÔÅÌÊÓËÏÇ É ÄÒÕÇÏÇ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÍÅÔÁȟ 
posebice u razdoblju predsezone i posezone 

¶ ÓÔÖÁÒÁÎÊÕ ÐÒÅÐÏÚÎÁÔÌÊÉÖÏÇ ÉÍÉÄĿÁ ÒÅÇÉÊÅ 3ÒÅÄÎÊÅ $ÁÌÍÁÃÉÊÅȢ 
:Á ÐÏÔÐÏÒÅ ÄÏÇÁíajima i manifestacijama organiziranima na 
ÐÏÄÒÕéÊÕ 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÐÌÁÎÉÒÁÌÏ ÓÅ ψππȢπππ ËÎȟ ÁÌÉ 
ÊÅ ÚÂÏÇ ÖÅÌÉËÏÇ ÂÒÏÊÁ ÐÒÉÊÁÖÌÊÅÎÉÈ ÄÏÇÁíÁÎÊÁ Õ ËÏÎÁéÎÉÃÉ ÏÄÏÂÒÅÎÏ 
ψτψȢπππ ËÎȢ )ÚÍÊÅÎÁÍÁ É ÄÏÐÕÎÁÍÁ ÐÌÁÎÁ ÉÚÎÏÓ ÊÅ Õ ÏÄÒÅíÅÎÏÊ ÍÊÅÒÉ 
smanjen zbog odustajanja pojedinih organizatora od same 
ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÅ ÄÏÇÁíÁÎÊÁȟ ÔÅ ÊÅ Õ ËÏÎÁéÎÉÃÉ É ÕÔÒÏĤÅÎ ÉÚÎÏÓ ËÏÊÉ ÊÅ 
planiran temeljem izmjena plana tj. 830.000 kn. Ukupno su temeljem 
ÐÒÏÖÅÄÅÎÏÇ ÎÁÔÊÅéÁÊÁ ÓÕÆÉÎÁÎÃÉÒÁÎa ρστ ÄÏÇÁíÁÎÊÁ Õ ςπρφȢ godini.  
 
¾ Potpora razvoju OBITELJSKOG/ PRIVATNOG ÓÍÊÅĤÔÁÊÁ 

 
Direktor ureda TZ Splitsko ɀ dalmatinske Ŀupanije posebnu 
pozornost u realizaciji programa rada usmjerio je i nadalje na 
poboljĤanje djelovanja i rada privatnih  iznajmljivaéa koji  sudjeluju u 
strukturi  ukupnih smjeĤtajnih kapaciteta na podruéju ¼upanije s 
najveçim udjelom.  

http://www.dalmatia.hr/
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Splitsko-ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÁ ĿÕÐÁÎÉÊÁ ÐÏ ÂÒÏÊÎÏÓÔÉ ÐÏÓÔÅÌÊÁ Õ ÐÒÉÖÁÔÎÏÍ 
ÓÍÊÅĤÔÁÊÕ ÎÁ ÓÁÍÏÍ ÊÅ ÖÒÈÕ Õ (ÒÖÁÔÓËÏÊ É ÔÏ ÓÁ ÏËÏ ρτπ ÔÉÓÕçÁ 
ËÒÅÖÅÔÁ Õ ÏÂÉÔÅÌÊÓËÏÍ ÔÕÒÉÚÍÕ ÉÌÉ éÁË χπ ÐÏÓÔÏ ÓÖÉÈ ÓÖÏÊÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ 
kapÁÃÉÔÅÔÁȢ 5ÐÒÁÖÏ Õ ÔÏÊ éÉÎÊÅÎÉÃÉ ÌÅĿÉ É ÒÁÚÌÏÇ ÚÁ ÁÎÇÁĿÍÁÎ ËÏÊÉ ÊÅ ÊÏĤ 
ÐÒÉÊÅ ÎÅËÏÌÉËÏ ÇÏÄÉÎÁ ÍÅÄÕ ÐÒÖÉÍÁ Õ (ÒÖÁÔÓËÏÊ ÚÁÐÏéÅÌÁ 4ÕÒÉÓÔÉéËÁ 
zajednica Splitsko-ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅȟ ÖÒÌÏ ÁËÔÉÖÎÏ ÓÕÒÁíÕÊÕçÉ Ó 
ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉÃÉÍÁ ÏÂÉÔÅÌÊÓËÏÇ ÔÕÒÉÚÍÁȟ ÐÏÍÁĿÕçÉ ÉÍ Õ ÐÒÁçÅÎÊÕ 
ÔÒÅÎÄÏÖÁȟ ÕÐÏÚÎÁÖÁÎÊÕ Ó ÎÏÖÏÓÔÉÍÁ ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÕ É ÂÏÌÊÅÍ ÐÏÚÉÃÉÏÎÉÒÁÎÊÕ 
ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÕȢ :ÂÏÇ ÓÖÅÇÁ ÎÁÖÅÄÅÎÏÇÁ 4: 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ 
ÊÅ Õ ÐÒÏÔÅËÌÅ éÅÔÉÒÉ ÇÏÄÉÎÅ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÌÁ ÃÉÊÅÌÉ ÃÉËÌÕÓ ÅÄÕËÁÃÉÊÁ ÚÁ 
ÐÒÉÖÁÔÎÅ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÅ É ÔÏ Õ ÄÅÓÅÔÁË ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÍÊÅÓÔÁ ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÓÖÁËÅ 
ÇÏÄÉÎÅȢ 4ÁËÏ ÓÕ ÓÔÒÕéÎÊÁÃÉ ÚÁ ÒÁÚÌÉéÉÔÁ ÐÏÄÒÕéÊÁ ÄÏÌÁÚÉÌÉ Ë 
ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÉÍÁ É Õ ÉÚÒÁÖÎÏÍ ÒÁÚÇÏÖÏÒÕȟ ÐÒÅÄÁÖÁÎÊÕȟ ÓÅÍÉÎÁÒÕ ÄÁÖÁÌÉ 
ÏÄÇÏÖÏÒÅ ÎÁ ÐÉÔÁÎÊÁ ËÏÊÁ ÚÁÎÉÍÁÊÕ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÅȢ .Á ÔÁÊ ÎÁéÉÎ ÓÅ ËÒÏÚ 
nekoliko godina raznim vrstama ÅÄÕËÁÃÉÊÁ É ÓÔÒÕéÎÉÍ 
ÏÓÐÏÓÏÂÌÊÁÖÁÎÊÅÍ ÏÍÏÇÕçÉÌÏ ÄÏÂÉÖÁÎÊÅ ÎÏÖÉÈ ÚÎÁÎÊÁ ÚÁ ÏËÏ ÔÒÉ ÔÉÓÕçÅ 
ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁȢ S ciljem motiviranja  privatnih  iznajmljivaéa i poveçanja 
broja kvalitetnog privatnog smjeĤtaja na podruéju ¼upanije, pruĿena 
je i u 2016. godini potpora razvoju obiteljskog/ privatnog smjeĤtaja u 
vidu nastavka organiziranja edukacija  za privatne  iznajmljiva ée, te 
poboljĤanja njihovih  marketinĤkih aktivnosti  koristeçi nove on line 
alate uz izradu posebnih materijala namijenjenih ÉÓËÌÊÕéÉÖÏ ÚÁ ÐÒÉÖÁÔÅ 
iznajÍÌÊÉÖÁéÅ. TZ Splitsko ɀ dalmatinska sufinancirala je i  rad 
3ÁÖÊÅÔÏÖÁÌÉĤÔÁ ÚÁ ÏÂÉÔÅÌÊÓËÉ ÓÍÊÅĤÔÁÊȟ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÕ ÔÅéÁÊÁ ÅÎÇÌÅÓËÏÇ 
ÊÅÚÉËÁ ÚÁ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÅ Ó ÐÏÄÒÕéÊÁ 3$¼ Õ ÔÒÁÊÁÎÊÕ ÏÄ ρχȟυ ÎÁÓÔÁÖÎÉÈ 
ÓÁÔÉȟ ÐÒÉÊÅÖÏÚ ÐÒÉÖÁÔÎÉÍ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÉÍÁ Ó ÐÏÄÒÕéÊÁ 3$¼ ÚÁ 
ÓÕÄÊÅÌÏÖÁÎÊÅ ÎÁ &ÏÒÕÍÕ ÏÂÉÔÅÌÊÓËÏÇ ÓÍÊÅĤÔÁÊÁ Õ :ÁÄÒÕȟ ÉÚÒÁÄÕ É ÏÔËÕÐ 
ÐÏÓÅÂÎÏÇ ÖÏÄÉéÁ ÐÏÄ ÎÁÚÉÖÏÍ ȵ+ÁËÏ ÍÒÅĿÏÍ ÕÈÖÁÔÉÔÉ ÇÏÓÔÅȰ É ÐÒÕĿÉÌÁ 
ÆÉÎÁÎÃÉÊÓËÕ ÐÏÔÐÏÒÕ 4: ÏÐçÉÎÉ £ÏÌÔÁ ÚÁ  ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÕÎÁÐÒÅíÅÎÊÁ 
ÐÒÉÖÁÔÎÏÇ ÓÍÊÅĤÔÁÊÁ ÎÁ ÏÔÏËÕ £ÏÌÔÉ Õ ÓÕÒÁÄÎÊÉ Ó ÕÄÒÕÇÏÍ 
iÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁ ȵ-ÏÊÁ £ÏÌÔÁ. 
 
Rekapitulacija aktivnosti  ÐÏÔÐÏÒÁ ÐÒÉÖÁÔÎÏÍ ÓÍÊÅĤÔÁÊÕ 
AKTIVNOSTI realizirane u 2016. godini  

/ÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁ ÅÄÕËÁÃÉÊÁ ÚÁ ÐÒÉÖÁÔÎÅ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÅ ɀ ĤËÏÌÁ 7ÁÌÌÎÅÒ 
/ÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁ ÅÄÕËÁÃÉÊÁ ÚÁ ÐÒÉÖÁÔÎÅ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÅ ɀ Interligo  
SufinancirÁÎÊÅ ÉÚÒÁÄÅ É ÏÔËÕÐ ËÎÊÉÇÅ ȵ+ÁËÏ ÍÒÅĿÏÍ ÕÈÖÁÔÉÔÉ ÇÏÓÔÅ Ȱȟ σππ ËÏÍ 
3ÕÆÉÎÁÎÃÉÒÁÎÊÅ ÓÁÖÊÅÔÏÖÁÌÉĤÔÁ ÚÁ ÏÂÉÔÅÌÊÓËÉ ÓÍÊÅĤÔÁÊ É ÉÚÒÁÄÁ ÐÏÓÅÂÎÉÈ ÔÕÔÏÒÉÊÁÌÁ  
3ÕÆÉÎÁÎÃÉÒÁÎÊÅ ÔÅéÁÊÁ ÅÎÇÌÅÓËÏÇ ÊÅÚÉËÁ ÚÁ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÅ Ó ÐÏÄÒÕéÊÁ 3$¼  
Sufinanciranje prijevoza privatnim ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÉÍÁ Ó ÐÏÄÒÕéÊÁ 3$¼ ÚÁ 
ÓÕÄÊÅÌÏÖÁÎÊÅ ÎÁ &ÏÒÕÍÕ ÏÂÉÔÅÌÊÓËÏÇ ÓÍÊÅĤÔÁÊÁ Õ :ÁÄÒÕ 
4: £ÏÌÔÁ - ÐÏÔÐÏÒÁ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉÍÁ ÕÎÁÐÒÅíÅÎÊÁ ÐÒÉÖÁÔÎÏÇ ÓÍÊÅĤÔÁÊÁ ÎÁ ÏÔÏËÕ £ÏÌÔÉ Õ 
ÓÕÒÁÄÎÊÉ Ó ÕÄÒÕÇÏÍ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁ ȵ-ÏÊÁ £ÏÌÔÁȰ 
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TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ éÅÔÖÒÔu godinu zaredom u 
ÓÕÒÁÄÎÊÉ Ó 0ÒÉÖÁÔÎÏÍ ĤËÏÌÏÍ 7ÁÌÌÎÅÒ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁ É ÏÄÒĿÁÖÁ ÅÄÕËÁÃÉÊÅ 
ÚÁ ÐÒÉÖÁÔÎÅ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÅ ËÁËÏ ÂÉ ÓÅ ÐÏÄÉÇÌÁ ËÏÎËÕÒÅÎÔÎÏÓÔ ÐÒÉÖÁÔÎÉÈ 
ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁȟ ĤÔÏ ÂÉ Õ ËÏÎÁéÎÉÃÉ ÄÏÐÒÉÎÊÅÌÏ ÖÅçÅÍ ÚÁÄÏÖÏÌÊÓÔÖÕ 
ÇÏÓÔÉÊÕ É ÂÏÌÊÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÒÅÚÕÌÔÁÔima. 3ÁÍÅ ÅÄÕËÁÃÉÊÅ ÏÂÒÁíÕÊÕ 
ÔÅÍÅ ËÏÊÅ ÓÕ ÂÉÔÎÅ ÚÁ ÐÒÉÖÁÔÎÅ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÅȟ Á ÓÁ ÎÁÇÌÁÓËÏÍ ÎÁ 
Internet prodaju, pa iako se teme ponavljajuȟ ÏÓÖÊÅĿÅÎÅ ÓÕ ÎÏÖÉÍ 
podacima i novostima iz tih ÐÏÄÒÕéÊÁȢ 4ÁËÏíÅÒȟ ÚÂÏÇ ÉÎÔÅÒÅÓÁ ÓÁÍÉÈ 
ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁȟ ÄÏÄÁÎÅ ÓÕ É ÎÅËÅ nove teme, poput teme o pravima i 
ÏÂÖÅÚÁÍÁ ÐÒÉÖÁÔÎÉÈ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁȢ 0ÒÏÇÒÁÍ ÅÄÕËÁÃÉÊÁ osmiĤljen je 
kao podrĤka privatnim  iznajmljivaéima u njihovom radu s ciljem da 
se edukacijom i informiranjem  pridonese poveçanju kvalitete u 
privatnom smjeĤtaju. Naime, kako bi trĿiĤte prepoznalo regiju 
Srednju Dalmaciju kao kvalitetnu  destinaciju vaĿno je unaprijediti  
kvalitetu  obiteljskog smjeĤtaja koja éini  ÖÅçÉÎÕ smjeĤtajnih kapaciteta 
na podruéju ¼upanije i jedan je  od najznaéajnijih  éimbenika 
turistiékog proizvoda. Ciklusom edukacija u 2016. godini educiralo se 
oko 500-ÔÉÎÊÁË ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁȟ Á Ó ÏÂÚÉÒÏÍ ÎÁ ËÏÎÓÔÁÎÔÎÉ ÐÏÒÁÓÔ ÂÒÏÊÁ 
ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁȟ ÉÎÔÅÒÅÓÁ ÎÅ ÍÁÎÊËÁȟ ËÁËÏ ÏÄ ÓÔÒÁÎÅ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁ ËÏÊÉ 
ÃÉËÌÕÓÕ ÐÒÉÓÕÓÔÖÕÊÕ ÐÏÎÏÖÎÏȟ ÔÁËÏ É ÏÄ ÎÏÖÉÈȟ ËÏÊÉ ÊÏĤ ÎÉÓÕ 
prisustvovali ovom tipu edukacija. 4ÁËÏíÅÒȟ Õ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÉ ÚÂÏÇ 
ÉÎÔÅÒÅÓÁ ÓÁÍÉÈ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁȟ ÎÁ ς ÌÏËÁÃÉÊÅ ɉ3ÐÌÉÔ É -ÁËÁÒÓËÁɊ ÏÄÒĿÁÎÅ 
su edukacije s potpuno novim temama. Edukacije su organizirane u 
suradnji s 0ÒÉÖÁÔÎÏÍ ĤËÏÌÏÍ 7ÁÌÌÎÅÒ É ÌÏËÁÌÎÉÍ ÕÓÔÒÏÊÅÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉh 
ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ ¼ÕÐÁÎÉÊÅ u  ÒÁÚÄÏÂÌÊÕ ÏÄ ÖÅÌÊÁéÅ ÄÏ ÔÒÁÖÎÊÁ 
ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÅȟ É ÔÏ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ ÓÅÄÁÍ ÇÒÁÄÏÖÁ É ÏÐçÉÎÁ 3ÐÌÉÔÓËÏ-
ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅȡ  
 
/ÍÉĤ 27.02. 2016 
Bol 05.03. 2016 
Makarska 12.03. 2016 
Split 19. 03. 2016. 
Split ɀ nove teme 02. 04. 2016. 
Makarska ɀ nove teme 09. 04. 2016. 

Trogir  16. 04. 2016. 

Otok Hvar, Hvar 23. 04. 2016. 
Otok Vis, Vis 30. 04. 2016. 

 
%ÄÕËÁÃÉÊÅ ÓÕ ÓÅ ÓÁÓÔÏÊÁÌÅ ÏÄ ÔÅÏÒÉÊÓËÅ ÎÁÓÔÁÖÅ É ÐÒÁËÔÉéÎÉÈ 
ÐÒÅÚÅÎÔÁÃÉÊÁ ÏÄÁÂÒÁÎÉÈ ÐÏÇÌÁÖÌÊÁ ÉÚ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÄÊÅÌÁÔÎÏÓÔÉȟ ÓÌÏĿÅÎÉh u 
ÍÏÄÕÌÅ ËÏÊÅ ÓÕ ÐÒÅÚÅÎÔÉÒÁÌÉ ÓÔÒÕéÎÉ ÐÒÅÄÁÖÁéÉȟ Á ËÏÊÉ ÓÕ ÄÅÔÁÌÊÎÏ 
opisane u prilogu; 
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Pregled MODULA sa odrĿanih  edukacija  u prilogu ; 

-ÏÄÕÌÉ Ó ÐÒÅÄÁÖÁéÉÍÁ 

Internet prodaja ɀ kako izraditi kvalitetnu web stranicu privatnog 
ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁȩ 

0ÒÅÄÁÖÁéȡ .ÉËÉ $ÅĤËÏÖÉç 

Internet prodaja ɀ online agencije ɀ ËÏÊÅ ËÏÒÉÓÔÉÔÉ É ÎÁ ËÏÊÉ ÎÁéÉÎȩ 
0ÒÅÄÁÖÁéȡ .ÉËÉ $ÅĤËÏÖÉç 

Internet prodaja ɀ ÖÏÄÉé ËÒÏÚ )ÎÔÅÒÎÅÔ ËÏÍÐÌÅÔ ÚÁ ÐÒÉÖÁÔÎÅ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÅ 
0ÒÅÄÁÖÁéȡ 4ÏÍÉÓÌÁÖ :ÏÖÉç 

3ÕÒÁÄÎÊÁ  ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÁÇÅÎÃÉÊÁ É ÐÒÉÖÁÔÎÉÈ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁ ɀ ËÁËÏ É ÚÁĤÔÏȩ 
+ÁËÏ ÓÍÁÎÊÉÔÉ ÔÒÏĤËÏÖÅ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ Õ ÓÕÒÁÄÎÊÉ ÓÁ ÁÇÅÎÃÉÊÏÍȩ 

0ÒÅÄÁÖÁéȡ "ÁÒÂÁÒÁ -ÁÒËÏÖÉç 
5ÌÏÇÁ ÐÒÉÖÁÔÎÉÈ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁ Õ ÒÁÚÖÏÊÕ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÏÇ ÍÁÎÁÇÅÍÅÎÔÁ 

0ÒÅÄÁÖÁéȡ "ÁÒÂÁÒÁ -ÁÒËÏÖÉç 

0ÒÁÖÁ É ÏÂÖÅÚÅ ÐÒÉÖÁÔÎÉÈ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁ 
0ÒÅÄÁÖÁéȡ !ÎÁ "ÒÎÉéÅÖÉç 

.ÁÊÕéÉÎËÏÖÉÔÉÊÅ ÍÅÔÏÄÅ )ÎÔÅÒÎÅÔ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÁ Õ ÔÕÒÉÚÍÕ 
0ÒÅÄÁÖÁéȡ -ÁÒÉÎÁ +ÏÖÁéÅÖÉç 

:ÁĤÔÏ É ËÁËÏ ÎÕÄÉÔÉ ÐÏÐÕÓÔÅȩ 
0ÒÅÄÁÖÁéȡ !ÎÄÒÉÊÁ !ÎÔÉéÉç 

)ÓËÏÒÉÓÔÉÔÅ ÂÅÓÐÏÖÒÁÔÎÁ ÓÒÅÄÓÔÖÁ É ÏÓÎÁĿÉÔÅ ÓÖÏÊÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÕ ÐÏÎÕÄÕ 
0ÒÅÄÁÖÁéȡ +ÒÅĤÉÍÉÒ "ÕÄÉĤÁ 

Kako biti na ĤÔÏ ÖÉĤÅ ÐÏÒÔÁÌÁ ÉÓÔÏÖÒÅÍÅÎÏ ÂÅÚ ÏÐÁÓÎÏÓÔÉ ÏÄ 
overbookinga?  

0ÒÅÄÁÖÁéȡ 4ÏÍÉÓÌÁÖ :ÏÖÉç 
Savjeti za Google i Facebook 
0ÒÅÄÁÖÁéȡ .ÉËÉ $ÅĤËÏÖÉç 

Upravljanje reputacijom ɀ kako odgovarati na kritike?  
0ÒÅÄÁÖÁéȡ .ÉËÉ $ÅĤËÏÖÉç 

 

5 ÓÕÒÁÄÎÊÉ ÓÁ 3ÁÖÊÅÔÏÖÁÌÉĤÔÅÍ ÚÁ ÏÂÉÔÅÌÊÓËÉ ÓÍÊÅĤÔÁÊ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎÅ ÓÕ Õ 
ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÉ ÔÁËÏíÅÒ ÅÄÕËÁÃÉÊÅ ÚÁ ÐÒÉÖÁÔÎÅ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÅ É ÔÏ ÎÁ 
ÐÏÄÒÕéÊÕ 0ÏÄÇÏÒÅȟ +ÁĤÔÅÌÁȟ 3ÅÌÁÃÁȟ 3ÕÐÅÔÒÁȟ 'ÒÁÄÁÃÁ É £ÏÌÔÅ ÐÏÄ 
ÎÁÚÉÖÏÍ ȵ-ÁÌÉ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁé ɀ ÖÅÌÉËÉ ÐÏÓÁÏȰ É ÔÏ ËÁËÏ ÓÌÉÊÅÄÉȡ 
 
Podgora   29. 03. 2016. 
+ÁĤÔela         01.04. 2016. 
3ÅÌÃÁȟ ÏÔÏË "ÒÁé 20. 04. 2016. 
3ÕÐÅÔÁÒȟ ÏÔÏË "ÒÁé         21. 04. 2016. 
Gradac                             02.05. 2016. 
£ÏÌÔÁ      03.05.2016. 
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Cilj  pÒÏÊÅËÔÁ ÐÒÏÖÏíÅÎÊÁ ÅÄÕËÁÃÉÊÁ je pomoçi privatnim  
iznajmljivaéima u promotiv nim aktivnostima, njihovoj boljoj 
prepoznatljivosti  na trĿiĤtu i specifiénim znanjima kako unaprijediti  
proizvod Ĥto çe u konaénici rezultirati  boljom popunjenoĤçu 
ËÁÐÁÃÉÔÅÔÁ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅȢ :ÎÁéÁÊÎÏ ÊÅ 
ĤÔÏ ÊÅ Õ ÐÒÏÔÅËÌÅ éÅÔÉÒÉ godine od kada se organiziraju i provode 
ÅÄÕËÁÃÉÊÅȟ ÅÄÕÃÉÒÁÎÏ ÖÉĤÅ ÏÄ ÔÒÉ ÔÉÓÕçÅ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ 
¼ÕÐÁÎÉÊÅȟ éÉÍÅ ÓÅ ÓÖÁËÁËÏ É ÐÒÉÄÏÎÉÊÅÌÏ ÓÖÅ ÂÏÌÊÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ 
ÒÅÚÕÌÔÁÔÉÍÁ ËÏÊÅ ĿÕÐÁÎÉÊÁ ÂÉÌÊÅĿÉ Õ ÐÒÏÔÅËÌÏÍ ÐÅÒÉÏÄ Õ ÏÖÏÊ ÖÒÓÔÉ 
ÓÍÊÅĤÔÁÊÎÉÈ ËÁÐÁÃÉÔeta. Organizirano je i nekoliko konferencija o 
ÆÉÎÁÎÃÉÒÁÎÊÕ ÐÒÉÖÁÔÎÏÇ ÓÍÊÅĤÔÁÊÁ É ÍÏÇÕçÎÏÓÔÉÍÁ ËÒÅÄÉÔÉÒÁÎÊÁ ÎÁ 
kojima su sudjelovali i predstavnici velikih banaka koje imaju takve 
programe. /ÎÏ ĤÔÏ ÊÅ ÏÓÏÂÉÔÏ ÖÁĿÎÏ ÊÅÓÔ ÄÁ ÊÅ É 3ÐÌÉÔÓËÏ-dalmatinska 
ĿÕÐÁÎÉÊÁ ÐÏËÒÅÎÕÌÁ ÐÒÏÇÒÁÍÅ ÎÅÐÏÖÒÁÔÎÉÈ ÐÏÔÐÏÒÁ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÉÍÁ 
ÒÁÄÉ ÐÏÄÉÚÁÎÊÁ ÎÊÉÈÏÖÅ ËÏÎËÕÒÅÎÔÎÏÓÔÉ É ËÖÁÌÉÔÅÔÅ ÕÓÌÕÇÅȟ Õ éÅÍÕ 4: 
ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÕÓËÏ ÓÕÒÁíÕÊÅ ÊÅÒ ÊÅ ÃÉÌÊ ÄÏÂÉÔÉ ÖÒÈÕÎÓËÉ ÏÂÉÔÅÌÊÓËÉ ÓÍÊÅĤÔÁÊ 
ËÏÊÉ çÅ ÂÉÔÉ Õ ÅÕÒÏÐÓËÏÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÖÒÈÕ. 
 

TZ Splitsko ɀ dalmatinske 
ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÊÅ Õ ÓÕÒÁÄÎÊÉ Ó 
ÔÖÒÔËÏÍ ȵ2ÁÄÉÏÎÉÃÁ ÉÄÅÊÁȰ 
ÉÚÄÁÌÁ ÐÒÁËÔÉéÎÉ ÖÏÄÉé ÚÁ 
ÉÎÔÅÒÎÅÔ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ȵKako 
ÍÒÅĿÏÍ ÕÈÖÁÔÉÔÉ ÇÏÓÔÅȰ 
namijenjen upravo obiteljskim 
ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÉÍÁȢ Iako je 
tradicionalni marketing i dalje 
ÉÚÎÉÍÎÏ ÍÏçÎÁ ÉÎÄÕÓÔÒÉÊÁȟ 

nespornÏ ÊÅ ÄÁ ÓÅ ÏÎ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÊ ÄÊÅÌÁÔÎÏÓÔÉ ÉÚ ÇÏÄÉÎÅ Õ ÇÏÄÉÎÕ 
ÐÏÖÌÁéÉ ÐÒÅÄ ÉÎÔÅÒÎÅÔ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏÍ ÚÁÈÖÁÌÊÕÊÕçÉ ÒÁÚÖÏÊÕ ÄÉÇÉÔÁÌÎÉÈ 
ÔÅÈÎÏÌÏÇÉÊÁ ËÏÊÅ ÓÕ ÏÄÌÕéÎÏ ÕÔÊÅÃÁÌÅ ÎÁ ÐÒÏÍÊÅÎÕ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ 
koncepata u turizmu.Taj proces zahtijeva nove sustave organizacije i 
ÎÏÖÁ ÚÎÁÎÊÁ ÊÅÒ ÔÒĿÉĤÎÏ ÐÏÚÉÃÉÏÎÉÒÁÎÊÅ É ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÕÓÌÕÇÁ 
predstavlja danas veliki izazov. Razlog tome je prije svega velika i 
jaka konkurencija, a uz to su i gosti sve zahtjevniji u izboru 
ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁ É ÐÏÎÕÄÅȢ /ÖÁÊ ÐÒÁËÔÉéÎÉ ÖÏÄÉé ÚÁ ÉÎÔÅÒÎet marketing 
nastao je upravo na toj ideji - ÐÒÕĿÉÔÉ ÏÂÉÔÅÌÊÓËÉÍ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÉÍÁ ËÏÊÉ 
ĿÅÌÅ ÐÒÁÔÉÔÉ ÔÒÅÎÄÏÖÅ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÐÏÓÌÏÖÎÏÍ ÓÖÉÊÅÔÕ ÍÏÇÕçÎÏÓÔ 
ÓÔÊÅÃÁÎÊÁ ÎÅÏÐÈÏÄÎÉÈ ÐÒÁËÔÉéÎÁ ÚÎÁÎÊÁ ËÁËÏ ÉÓËÏÒÉÓÔÉÔÉ ÉÎÔÅÒÎÅÔȟ 
ÏÎÌÉÎÅ ÐÌÁÔÆÏÒÍÅ É ÓÅÒÖÉÓÅ ËÏÊÉ çÅ ÏÍÏÇÕçiti bolju popunjenost 
njihovih ÓÍÊÅĤÔÁÊÎÉÈ ËÁÐÁÃÉÔÅÔÁ. 
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Sa programom edukacija i potpora nastavlja se i u 2017Ȣȟ Á Õ ÃÉÌÊÕ ÊÏĤ 
ÂÏÌÊÅÇ ÉÎÆÏÒÍÉÒÁÎÊÁ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁȟ 4: 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ dalmatinska ima na 
svojim internetskim stranicama poseban KUTAK ZA PRIVATNE 
IZNA*-,*)6!I%Ȣ Tim putem ÓÅ ÔÁËÏíÅÒ komunicira o svim novostima 
ÖÅÚÁÎÉÍ ÚÁ ÒÁÄ É ÐÏÓÌÏÖÁÎÊÅ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÁȟ ÁÌÉ ÉÈ i upoznaje s 
ÍÏÇÕçÎÏÓÔÉÍÁ ÅÄÕËÁÃÉÊÅ É ÓÔÒÕéÎÏÇ ÏÓÐÏÓÏÂÌÊÁÖÁÎÊa. 
 
¾ Aktivnosti na RAZVOJU DMK-a 

 

2ÁÚÖÏÊ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÉÈ ÍÅÎÁÄĿÍÅÎÔ ËÏÍÐÁÎÉÊÁ ÊÅÄÎÁ ÊÅ ÏÄ ËÌÊÕéÎÉÈ 
aktivnosti HTZ-a ÚÁÊÅÄÎÏ ÓÁ ÓÕÓÔÁÖÏÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ 
definiranih OMP turizma Hrvatske, kao i programom rada, a s ciljem 
ÏÂÏÇÁçÉÖÁÎÊÁ É ÒÁÚÖÏÊÁ ÎÏÖÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÅ ÐÏÎÕÄÅ É ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ËÁÏ 
ÊÅÄÉÎÓÔÖÅÎÉÈ ÄÏĿÉÖÌÊÁÊÁ É ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÁËÅÔÁ ÐÏÓÅÂÎÉÈ interesa. S 
ÏÐÓÅĿÎÉÍ ÓÐÅÃÉÆÉéÎÉÍ ÚÎÁÎÊÅÍ Ï ÌÏËÁÌÎÉÍ ÒÅÓÕÒÓÉÍÁ É ÍÏÇÕçÎÏÓÔÉÍÁ 
ÐÏÊÅÄÉÎÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȟ ÓÐÅÃÉÊÁÌÉÚÉÒÁÎÅ ÒÅÃÅÐÔÉÖÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÁÇÅÎÃÉÊÅ 
ɉ$-+Ɋ ÊÅÄÁÎ ÓÕ ÏÄ ËÌÊÕéÎÉÈ ÁËÔÅÒÁ Õ ÄÉÖÅÒÓÉÆÉËÁÃÉÊÉ É ÐÏÄÉÚÁÎÊÕ 
ukupne vrijednosti destinacijske ponude, odnosno u kreiranju i 
ÐÌÁÓÉÒÁÎÊÕ ÐÏÎÕÄÅ ÓÌÏĿÅÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁȾÐÁËÅÔ ÁÒÁÎĿÍÁÎÁȟ 
ÐÒÉÌÁÇÏíÅÎÉÈ ÐÏÔÒÅÂÁÍÁ ÉȾÉÌÉ ÚÁÈÔÊÅÖÉÍÁ ÐÏÊÅÄÉÎÉÈ ÔÒĿÉĤÎÉÈ 
segmenata turista. Upravo s ciljem potpore razvoja destinacijskih 
ÍÅÎÁÄĿÍÅÎÔ ËÏÍÐÁÎÉÊÁ ɉ$-+Ɋȟ 4ÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃa Splitsko ɀ 
ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÐÒÖÁ ÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ ËÏÊÁ ÊÅ ÖÅç u 2013. 
ÇÏÄÉÎÉ ËÒÅÎÕÌÁ Ó ÐÒÕĿÁÎÊÅÍ ÐÏÔÐÏÒÁȟ ĤÔÏ ÊÅ ÎÁÓÔÁÖÌÊÅÎÏ É Õ ςπρ6. 
godini te je dana 1. travnja 2016. godine objavila na svojim 
internetskim stranicama JAVNI POZIV za kandidiranje potpora za 
ÐÒÏÇÒÁÍÅ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÓÌÏĿÅÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÚÁ ÔÒĿÉĤÔÅ 
posebnih interesa u 2016. godini sa definiranim uvjetima, kriterijama 
É ÎÁÍÊÅÎÏÍ ÔÒÏĤÅÎÊÁ ÓÒÅÄÓÔÁÖÁȟ Á ÚÁ ĤÔÏ ÓÕ ÂÉÌÁ ÐÒÅÄÖÉíÅÎÁ ÓÒÅÄÓÔÖÁ Õ 
iznosu od 225.000 kuna. Predmet Javnog poziva bila je dodjela 
ÂÅÓÐÏÖÒÁÔÎÉÈ ÎÏÖéÁÎÉÈ ÓÒÅÄÓÔÁÖÁ 4: 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ 
ÚÁ ÐÒÏÇÒÁÍÅ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÓÌÏĿÅÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÚÁ ÔÒĿÉĤÔÅ 
ÐÏÓÅÂÎÉÈ ÉÎÔÅÒÅÓÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÐÒÉÄÏÎÏÓÉÌÉ ÓÌÊÅÄÅçÉÍ ÃÉÌÊÅÖÉÍÁȡ 

-  ÁËÔÉÖÉÒÁÎÊÕ ÎÅÉÓËÏÒÉĤÔÅÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ resursa i kreiranju 
novih motiva dolazaka  ÔÕÒÉÓÔÁ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ ¼upanije, 

-  ÏÂÏÇÁçÉÖÁÎÊÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅ u cjelini, 
-  ÒÁÚÖÏÊÕ ÓÁÄÒĿÁÊÁ ËÏÊÉ ÏÍÏÇÕçÁÖÁÊÕ ÐÒÏÄÕĿÅÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ 

sezone i smanjenje sezonalnosti, 
-  ÓÔÖÁÒÁÎÊÕ ÐÒÅÐÏÚÎÁÔÌÊÉÖÏÇ ÉÍÉÄĿÁ Splitsko ɀ dalmatinske 
Ŀupanije kao destinacije turizma posebnih interesa 

-  ÔÒĿÉĤÎÏÊ ÖÁÌÏÒÉÚÁÃÉÊÉ ÓÌÏĿÅÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ËÁÏ 
ÒÁÚÌÏÇÕ ÄÏÌÁÓËÁ ÔÕÒÉÓÔÁ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÅ regije. 
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0ÏÄ ÓÌÏĿÅÎÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÐÒÏÉÚÖÏÄÏÍ ÚÁ ÔÒĿÉĤÔÅ ÐÏÓÅÂÎÉÈ ÉÎÔÅÒÅÓÁ 
ÐÏÄÒÁÚÕÍÉÊÅÖÁ ÓÅ ÐÁËÅÔ ÁÒÁÎĿÍÁÎ ËÏÊÉ ÓÅ sastoji od usluge prijevoza, 
ÓÍÊÅĤÔÁÊÁ É ÄÒ. ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÕÓÌÕÇÁ ÎÁÍÉÊÅÎÊÅÎÉÈ ÔÒĿÉĤÎÉÍ ÓÅÇÍÅÎÔÉÍÁ 
posebnih interesa (za ljubitelje kulturnog, ruralnog, zdravstvenog i 
aktivnog turizma, te ostalih oblika selektivnog turizma). Sredstva 
potpore odobravala su se za programe promocije za 
ÓÐÅÃÉÆÉéÎÅȾÔÅÍÁÔÓËÅ ÐÒÏÉÚÖÏÄÅ Õ ¼ÕÐÁÎÉÊÉȟ ÐÒÉ éÅÍÕ ÓÕ ÓÅ 
ÓÐÅÃÉÆÉéÎÉÍȾÔÅÍÁÔÓËÉÍ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉÍÁ ÐÏÄÒÁÚÕÍÉÊÅÖÁÌÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉ ÉÚ 
ÓÌÊÅÄÅçÅ ÇÒÕÐÅȡ ËÕÌÔÕÒÎÉȟ ÒÕÒÁÌÎÉȟ ÁËÔÉÖÎÉȟ ÚÄÒÁÖÓÔÖÅÎÉ É ÖÊÅÒÓËÉ ÔÕÒÉÚÁÍ 
te enogastronomija. Posebno su se valorizira li  ÓÌÊÅÄÅçÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉȠ 

-  tematske staze, cikloturizam, utvrde, etno eko sela,  
-  ÒÉÍÓËÅ ÃÅÓÔÅȟ ÓÖÅÔÉĤÔÁ É ÓÁËÒÁÌÎÉ ÏÂÊÅËÔÉȟ  
-  ÒÁÎÏËÒĤçÁÎÓËÅ ÃÒËÖÅ ɉÏÔÏË "ÒÁéɊȟ ÐÏÖÉÊÅÓÎÉ ÌÏËÁÌÉÔÅÔÉ 
-  ÐÏÓÅÂÎÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄÉ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ :ÁÇÏÒÅ 
-  avanturistiéËÉ ÔÕÒÉÚÁÍ É ÄÒÕÇÉ ÏÂÌÉÃÉ ÁËÔÉÖÎÏÇ ÔÕÒÉÚÍÁ 
-  gastro i eno turizam (gastro ture, vinske ture i sl.) 
-  ÅËÏ ÔÕÒÉÚÁÍ ɉÐÁÒËÏÖÉ ÐÒÉÒÏÄÅ É ÄÒȢ ÐÒÉÒÏÄÎÁ ÂÁĤÔÉÎÁɊ 

 
 0ÒÉËÁÚ ËÁÎÄÉÄÉÒÁÎÉÈ É ÏÄÏÂÒÅÎÉÈ ÐÒÏÇÒÁÍÁ ÔÅÍÅÌÊÅÍ ÎÁÔÊÅéÁÊÁ 
 
Naziv AGENCIJE 

 
Kandidirani PROGRAMI 

4! Ȱ%+,!4!ȱ 

Split  

 

 

 

 

Dalmatinska Etnociklijada 

Game of Thrones 

Nastava u tvríavi 

0ÅÊÚÁĿÉ ÆÁÓÃÉÎÁÃÉÊÅ ÅÎÄÅÍÓËÅ $ÁÌÍÁÃÉÊÅ 

Povijest duga steçaka s juga 

£ËÏÌÁ Õ ÓÒÅÄÉĤÔÕ ÚÅÍÌÊÅ 

4! Ȱ+!£4), 3,!.)#!ȱ 

/ÍÉĤ 

 

Slatka Dalmacija 

Romantiéno vjenéÁÎÊÅ Õ +ÁĤÔÉÌ 3ÌÁÎÉÃÉ 

HikiÎÇ /ÍÉĤ 

4! ȵ3(544,%Ȱȟ  

Split  

 

Dolce Vita 

Iarolija triju otoka  

Dalmacija, posljednji neotkriveni vinski raj na svijetu 

4! Ȱ5.),).%ȱ 0ÕÌÁ Povijesno ɀ ÇÁÓÔÒÏÎÏÍÓËÉ ÄÏĿÉÖÌÊÁÊ ÁÎÔÉéke Dalmacije 

4! Ȱ42)&/2!ȱ 

Split  

 

 

 

Poludnevni izlet ɀ utvrde 

Yoga dnevno krstarenje 

"ÒÁÎÊÅ ÇÒÏĿía Imotski 

Iuvarice Cetine 

Medeni mjesec i/ili vjenéanje 

4! Ȱ6%.45,! 4ÒÁÖÅÌ $-#ȱ 

Split  

Dalmatinski omnibus 

Plovidba Guletima Dalmacijom 
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Otok Hvar, otok Vis 

Priéa dviju Rijeka 

4! Ȱ %6/ 4/523ȱ 

Split  

 

 

Hidden Archipelago Sea kayak Tour 

Mountains to island mountain Bike tour 

Coast and island cycling tour 

Island hopping sea kayak tour 

4! Ȱ %.*/9 (%!,4(ȱȟ  

Split  

 

Enjoy Mediterranean 

Enjoy your Smile 

Lady Mediterranean 

4! Ȱ 0!): 42!6%,ȱȟ 6ÉÓ Vjenéanja na otoku Visu 

4! Ȱ $%,-! 4/523ȱȟ 

 Split  

 

 

Tura rimskim cestama 

Biciklom do izvora Cetine 

Stazama Delmata 

Utvrdama rijeke Cetine 

4! Ȱ .!54)+! #%.4!2 

.!6!ȱ 

Split  

 

 

 

Dalmatian Team building program 

Adventure Sailing 

Island hopping and wine tasting 

50 shades of perfact blue to start your happily after 

"ÉËÅ ǰÎǰ ÓÁÉÌ 

Segelurlaub Single mit Kind 

4! Ȱ +!4!2).! ,).%ȱ 

Rijeka  

BiciklistiéËÏ ËÒÓÔÁÒÅÎÊÅ ÊÕĿÎÏÍ $ÁÌÍÁÃÉÊÏÍ 

0ÌÁÎÉÎÁÒÓËÏ ËÒÓÔÁÒÅÎÊÅ ÊÕĿÎÏÍ $ÁÌÍÁÃÉÊÏÍ 

Yoga krstarenje iz Splita 

 

S korisnikom s kojim je TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÏÄÏÂÒÉÌÁ 
ÐÏÔÐÏÒÕȟ Á ÎÁ ÐÒÉÊÅÄÌÏÇ 3ÔÒÕéÎÏÇ ÐÏÖÊÅÒÅÎÓÔÖÁ ÉÍÅÎÏÖÁÎÏÇ ÏÄ ÓÔÒÁÎÅ 
ureda TZ Splitsko ɀ dalmatinske, skÌÏÐÉÏ ÓÅ ÕÇÏÖÏÒ ËÏÊÉÍ ÓÅ ÕÒÅíÕÊÕ 
sve potrebne stavke. DÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÅ ÍÅÎÁÄĿÍÅÎÔ ËÏÍÐÁÎÉÊÅ 
ÓÔÉÍÕÌÉÒÁÊÕ ÎÅÐÏÓÒÅÄÎÅ ÐÒÕĿÁÔÅÌÊÅ ÐÏÊÅÄÉÎÉÈ ÕÓÌÕÇÁ ÎÁ ÂÒĿÅ 
ÐÒÉÌÁÇÏíÁÖÁÎÊÅ ÐÏÔÒÅÂÁÍÁ ÐÏÔÒÁĿÎÊÅ, Á ÚÂÏÇ ÏÄÌÉéÎÏÇ ÐÏÚÎÁÖÁÎÊÁ 
ÌÏËÁÌÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÒÅÓÕÒÓÁ ÐÏÔÉéÕȟ ÁÌÉ É ÓÁÍÅ ÓÔÖÁÒÁÊÕ ÎÏÖÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ 
proizvode. /ÂÊÅÄÉÎÊÁÖÁÊÕçÉ ÊÅÄÎÏÓÔÁÖÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÒÏÉÚÖÏÄÅ Õ ÏÎÅ 
ÓÌÏĿÅÎÅȟ DMK-a stvaraju i dodatnu vrijednost ukupnoj ponudi 
ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȟ Á ÔÉÍÅ ÐÒÉÖÌÁéÅ É ÎÏÖÅ ÓÅÇÍÅÎÔÅ ÔÒĿÉĤÔÁȢ Iz perspektive 
upravljanja destinacijom, razvoj novih proizvoda uvijek je najveçi 
izazov, a fokus projekta razvoja DMK-a je razvijanje proizvoda koji  çe 
repozicionirati  imidĿ hrvatskog turizma s proizvoda sunca i mora na 
turizam posebnih interesa. #ÉÌÊ ÐÒÏÊÅËÔÁ ÒÁÚÖÏÊÁ $-+ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ 
¼uÐÁÎÉÊÅ ÊÅ ÓÔÖÏÒÉÔÉ ÐÏÔÉÃÁÊÎÏ ÏËÒÕĿÊÅ ÚÁ ÕÓÐÊÅĤÎÉ ÒÁÚÖÏÊ ÎÏÖÅ ÐÏÎÕÄÅ 
ÓÌÏĿÅÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ËÏÊÉ ÓÕ ÐÒÅÄÕÖÊÅÔ ÚÁ ÐÏÂÏÌÊĤÁÎÊÁ 
konkurentske sposobnostiȟ ÐÒÏÄÕĿÅÎÊÅ ÓÅÚÏÎÅ É ÔÒĿÉĤÎÕ ÖÁÌÏÒÉÚÁÃÉÊÕ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÁ ÓÖÉÈ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÉÈ ÐÏÄÒÕéÊÁȢ  



 16 

Temeljem Javnog poziva za kandidiranje potpora za programe 
ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÓÌÏĿÅÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÚÁ ÔÒĿÉĤÔÅ ÐÏÓÅÂÎÉÈ ÉÎÔÅÒÅÓÁ 
u razdoblju od 2013. ɀ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÅ ÐÒÕĿÅÎÁ ÊÅ ÐÏÔÐÏÒÁ Õ ÕËÕÐÎÏÍ 
ÉÚÎÏÓÕ ÏÄ ÏËÏ ρȟυ ÍÉÌÉÊÕÎÁ ËÕÎÁ ÐÒÅËÏ υπ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÁÇÅÎÃÉÊÁȢ 
TÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ 3ÐÌÉÔÓËÏ-4ÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ 
ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÁËÔÉÖÎÏ ÓÕÒÁíÕÊÅ Ó 5(0!-om na implementaciji 
projekta razvoja ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÉÈ ÍÅÎÁÄĿÍÅÎÔ ËÏÍÐÁÎÉÊÁ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ 
Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅȢ Sve aktivnosti koje se provode u 
suradnji s UHPA-ÏÍ ÄÏÐÒÉÎÏÓÅ ÐÏÔÉÃÁÎÊÕȟ ÕÎÁÐÒÅíÉÖÁÎÊÕ É ÐÒÏÍÉÄĿÂÉ 
ÔÕÒÉÚÍÁ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ ÒÅÇÉÊÅ 3ÒÅÄÎÊÅ $ÁÌÍÁÃÉÊÅȟ ËÁÏ É ÐÏÖÅçÁÎÊÕ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÍÅÔÁȢ  
 
U ÓÕÒÁÄÎÊÉ Ó 5ÄÒÕÇÏÍ ÈÒÖÁÔÓËÉÈ ÐÕÔÎÉéËÉÈ ÁÇÅÎÃÉÊÁȟ ÐÏËÒÅÎÕÌÁ ÊÅ É 
web portala Discover Central Dalmatiaȟ ËÏÊÉ ÊÅ ÉÚÒÁíÅÎ Õ ÓËÌÏÐÕ 
ÐÒÏÊÅËÔÁ ÐÏÔÉÃÁÎÊÁ ÒÁÚÖÏÊÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÉÈ ÍÅÎÁÄĿÍÅÎÔ ËÏÍÐÁÎÉÊÁȢ 
Portal se nalazi unutar web stranice www.dalmatia.hr., a uz svaki 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÐÒÏÇÒÁÍ ÎÁÌÁÚÉ ÓÅ ÂÏÇÁÔÁ ÆÏÔÏÇÁÌÅÒÉÊÁȟ ÖÉÄÅÏ ÚÁÐÉÓÉ É ÏÐÉÓÉ 
programa. Prvi je to put da ÊÅÄÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ Õ ÉÎÔÅÒÎÅÔÓËÉ 
ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÕÔÅÍ ÐÏÒÔÁÌÁ ÓÔÁÖÌÊÁ ÄÅÔÁÌÊÎÅ ÐÒÏÇÒÁÍÅ É ÍÏÇÕçÎÏÓÔÉ 
ÚÁÂÁÖÅ É ÄÏĿÉÖÌÊÁÊÁ ËÏÊÅ ÇÏÓÔÉ ÉÚÒÁÖÎÏ ÍÏÇÕ ÒÅÚÅÒÖÉÒÁÔÉ Õ ËÏÎÔÁËÔÕ ÓÁ 
agencijama koje ih provode. Portal vrlo atraktivnog koncepta i 
ÄÉÚÁÊÎÁȟ ÐÒÉÌÁÇÏíÅÎ je potrebama suvremenog turista,  a sastoji se od 
éÁË ρςπ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÇÒÁÍÁȟ ÉÚÒÁíÅÎÉÈ Õ ÓÕÒÁÄÎÊÉ É ÓÁ ÐÏÔÐÏÒÏÍ 
ĿÕÐÁÎÉÊÓËÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅȢ 0ÒÏÇÒÁÍÅ ÊÅ ÏÓÍÉÓÌÉÌÏ 20-ak agencija, 
kako bi boravak gostiju u Splitsko- ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÏÊ ĿÕÐÁÎÉÊÉ ÂÉÏ ĤÔÏ 
zanÉÍÌÊÉÖÉÊÉ É ÓÁÄÒĿÁÊÎÉÊÉȢ .Á ÓÔÒÁÎÉÃÉ ÊÅ ÔÁËÏíÅÒ ÍÏÇÕçÅ ÐÒÅÕÚÅÔÉ 
ÂÒÏĤÕÒÕ É Õ ÐÄÆ ÆÏÒÍÁÔÕȢ 5ÐÒÁÖÏ ÉÚ ÎÁÖÅÄÅÎÏÇ ÒÁÚÌÏÇÁ ÏÖÉÍ ÓÅ 
ÐÒÏÇÒÁÍÉÍÁ ĿÅÌÉ ÄÏÄÁÔÎÏ ÉÓÔÁËÎÕÔÉ ÓÕÒÁÄÎÊÁ ĿÕÐÁÎÉÊÓËÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ 
ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ É ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÁÇÅÎÃÉÊÁ ËÁÏ ËÌÊÕéÁÎ ÆÁËÔÏÒ Õ ÒÁÚÖÏÊÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ 
ÐÏÎÕÄÅȟ ËÏÊÉ ÓÕ Õ ÏÖÏÍ ÐÒÏÊÅËÔÕ ÏÓÍÉÓÌÉÌÉ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÅ ÓÁÄÒĿÁÊÅ É ÔÏ ÉÚ ÔÒÉ 
ÐÏÄÒÕéÊÁȡ eno-gastro klaster, te kulturni i aktivni klaster.  
 
¾ Realizacija ).4%2.%4 /',!£!6!.*! (naglasak na e ɀ 

marketing aktivnosti É ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅĿÁÍÁɊ 
 
Internet i druge mobilne tehnologije promijenili su suvremeno 
ÔÒĿÉĤÎÏ ÐÏÓÌÏÖÁÎÊÅ ËÁËÏ Õ ÐÒÏÉÚÖÏÄÎÊÉ ÒÏÂÁȟ ÔÁËÏ É Õ ÕÓÌÕĿÎÉÍ 
ÄÊÅÌÁÔÎÏÓÔÉÍÁ ÐÏÐÕÔ ÔÕÒÉÚÍÁȢ 3ÔÏÇÁ ÊÁéÁ É ÚÁÎÉÍÁÎÊÅ ÚÁ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁ ÕÓÍÊÅÒÅÎ ÐÒÉÖÌÁéÅÎÊÕ ÇÏÓÔÉÊÕȟ ÁÌÉ É ÒÁÚÖÏÊÕ 
kvÁÌÉÔÅÔÎÉÊÉÈ É ÓÁÄÒĿÁÊÎÉÊÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÄÁ ÂÉ ÐÏÓÊÅÔÉÔÅÌÊÉ ÂÉÌÉ 
zadovoljniji, a destinacija konkurentnija.  
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/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÐÕÔÅÍ ÉÎÔÅÒÎÅÔÁ ÊÅ ÔÅÈÎÏÌÏĤËÏ-ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÁ ÇÒÁÎÁ ËÏÊÁ 
ÓÖÁËÉ ÄÁÎ ÒÁÓÔÅ É Õ ÄÁÎÁĤÎÊÅÍ ÓÖÉÊÅÔÕ ÐÏÓÔÁÊÅ ÎÅÚÁÏÂÉÌÁÚÁÎ éÉÍÂÅÎÉË 
u izgradnji ugleda vlastitog proizvoda i pojedinog brenda te 
ostvarivanja novih poslovnih iskoraka u odnosu prema konkurenciji. 
U skladu s time, TZ Splitsko - dalmatinska ÐÒÏÖÏÄÉ ÖÉĤÅ ÉÎÔÅÒÎÅÔÓËÉÈ 
ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÒÁÄÉ ÐÒÏÍÉÄĿÂÅ ÖÌÁÓÔÉÔÏÇÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ 
proizvoda kako bi postala kvalitativno i kvantitativno konkurentna u 
ÚÁÈÔÊÅÖÎÏÊ É ËÏÍÐÌÅËÓÎÏÊ ÔÒĿÉĤÎÏÊ ÕÔÁËÍÉÃÉ. Prednosti e-marketinga u 
turizmu u odnosu na druge medije su fleksibilnost, brzina reagiranja, 
ÍÏÇÕçÎÏÓÔ ÉÎÔÅÒÁËÃÉÊÅ Ó ÄÒÕÇÏÍ ÓÔÒÁÎÏÍ É relativno ÎÉÚÁË ÔÒÏĤÁË 
promocije. 

                          
Prednost i online  oglaĤavanja: 
 

1. Jeftinije  cijene  oglaĤavanja u odnosu na 
druge  medije  

2. Bolje  ȵtargetiranje " ciljane  publike  
3. Stalna vidljivost  oglasnih  formata  
4.  Konkretna  mjerljivost  uspjeha kampanje  
5. Fleksi bi lnost  kampanja  

 

 
 
 

)ÎÔÅÒÎÅÔ ÊÅ ÏÍÏÇÕçÉÏ ÐÏÔÐÕÎÏ ÎÏÖÅ ÐÒÏÄÁÊÎÅ ËÁÎÁÌÅ ËÏÊÉ ÓÕ ÐÏÓÔÁÌÉ 
globalni i virtualni .  
/ÎÌÉÎÅ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÒÏĤÁÏ ÊÅ ÄÕÇÉ ÐÕÔ ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÅ ÓÕ ÄÁÎÁÓ ÎÁ 
ÒÁÓÐÏÌÁÇÁÎÊÕ ÂÒÏÊÎÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÐÏÇÏÄÎÅ ÚÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕȟ ËÁÏ ĤÔÏ ÓÕȡ 
V PPC kampanje (pay per click), 
V social media marketing (SMM) na Facebook-u, LinkedIN-u, 

Twitter -u,Google+, Youtube-u, FourSquare-u i Instagram-u; 
V Newsletter/email kampanje; 
V Zakup banner-a za elektronske medije. 

 
0ÏÌÁÚÅçÉ, upravo ÏÄ ÓÖÅ ÖÅçÅÇ ÚÎÁéÁÊÁ É ÕÔÊÅÃÁÊÁ )ÎÔÅÒÎÅÔ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ 
na kreiranje intereÓÁ É ÐÏÔÒÁĿÎÊÅ ÚÁ ÐÏÊÅÄÉÎÉÍ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁÍÁȟ i u 
2016. godini znatan udio financijskih sredstava Zajednice bio je 
usmjeren na aktivnosti )ÎÔÅÒÎÅÔ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ Õ ÕËÕÐÎÏÍ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÕ. 
Ured TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÊÅ ÎÁ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÕ 
vrijednosti  ɀ online komunikacije usmjerio ÎÁÊÖÅçÉ ÄÉÏ ÓÖÏÇÁ ÂÕíÅÔÁ 
definiranog programom rada za 2016. godinu. Uloga interneta 
zapravo prelazi okvire marketinga i sve se viĤe Ĥiri  na podruéje 
upravljanja turistiékim destinacijama.  
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3ÌÉÊÅÄÅçÉ ÏÄÒÅÄÎÉÃÅ 3ÔÒÁÔÅÇÉÊÅ ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÕrizma RH do 2020., te 
3ÔÒÁÔÅĤËÏÇ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÏÇ ÐÌÁÎÁ hrvatskog turizma 2014.-2020., s 
ÃÉÌÊÅÍ ÊÁéÁÎÊÁ ÂÒÅÎÄÁ ÔÅ ÓÔÖÁÒÁÎÊÅ ÐÏÔÒÁĿÎÊÅ ÚÁ ÄÏÄÁÔÎÏÍ ponudom, 
posebice Õ ÐÒÅÄ É ÐÏÓÅÚÏÎÉȟ ËÁÏ É ÒÁÓÔ ÐÏÔÒÏĤÎÊÅ ÎÁÇÌÁÓÁË ÓÅ ÓÔÁÖÌÊÁ ÎÁ 
strategiju ciljnih  ÔÒĿÉĤÔÁ É ÎÏÖÅ digitalne komunikacijske alate. S 
obzirom na trendove i nepobitnu vaĿnost interneta, e-marketing 
aktivnosti  u turizmu  s vremenom çe zauzimati sve veçi udio u 
ukupnim aktivnostima turistiékih zajednica. 0ÒÉéÁ ÓÅ ĤÉÒÉ É ÎÁ 
ÄÒÕĤÔÖÅÎÅ ÍÒÅĿÅ ËÏÊÅ ÐÏÓÔÁÊÕ ÓÖÅ ÖÁĿÎÉÊÅ ÓÒÅÄÓÔÖÏ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÚÁ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÏÄÒÅÄÉĤÔÁ ÔÅ ÖÁĿÁÎ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÓËÉ ËÁÎÁÌ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ 
ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁȢ .ÁÊÐÏÐÕÌÁÒÎÉÊÅ ÓÔÒÁÎÉÃÅ ÏÐçÅ ÔÅÍÁÔÉËÅ ɉ&ÁÃÅÂÏÏËȟ 
-Ù3ÐÁÃÅȣɊ ÉÌÉ ÓÔÒÁÎÉÃÅ ÓÐÅÃÉÊÁÌÉÚÉÒÁÎÅ ÚÁ ÐÏÄÒÕéÊÅ ÔÕÒÉÚÍÁ 
ɉ4ÒÉÐÁÄÖÉÓÏÒȟ 6ÉÒÔÕÁÌ4ÏÕÒÉÓÔȟ 7!9.ȣɊ ÏÍÏÇÕçuju krajnjim 
korisnicima suradnju i ÉÎÔÅÒÁËÃÉÊÕ ÒÁÚÍÊÅÎÏÍ ÍÉĤÌÊÅÎÊÁȟ ÄÏÊÍÏÖÁ É 
ÓÁÖÊÅÔÁ ÖÅÚÁÎÉÈ ÕÚ ÐÕÔÏÖÁÎÊÅ É ÂÏÒÁÖÁË ÎÁ ÏÄÒÅÄÉĤÔÕȢ 6ÁĿÎÏÓÔ ÔÁËÖÉÈ 
ÓÔÒÁÎÉÃÁ ÚÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ ÊÅ Õ ÔÏÍÅ ĤÔÏ ÉÍÁÊÕ ÏÂÌÉË ÕÓÍÅÎÅ ÐÒÅÐÏÒÕËÅ É 
ÔÉÍÅ ÖÅçÕ ÖÊÅÒÏÄÏÓÔÏÊÎÏÓÔ ÏÄ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁ ÎÁ ÓÌÕĿÂÅÎÉÍ ÓÔÒÁÎÉÃÁÍÁ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁȢ 5ÐÒÁÖÏ ÊÅÄÁÎ ÏÄ ÎÁÊÐÒÅÔÒÁĿÉÖÁÎÉÊÉÈ ÐÏÊÍÏÖÁ ÚÁ 
odmor u 2016Ȣ ÇÏÄÉÎÉ ÐÒÅÍÁ ÏÂÊÁÖÌÊÅÎÏÊ ÌÉÓÔÉ ÔÒÁĿÉÌÉÃÅ ÉÎÔÅÒÎÅÔÓËÏÇ 
diva Googla, bila Hrvatska. Ugledni britanski The Telegraph prenio je na 

svojim web-stranicama fascinantni zakljuļak analize Googleovih 

podataka da je Hrvatska najpoģeljnije odrediġte u svijetu. U ļlanku pod 

naslovom Gdje svijet ģeli idi na godiġnji odmor, uz fotografije iz 

Hrvatske, The Telegraph je ustvrdio kako svi ģele posjetiti Hrvatsku.  
 
Ured TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ provodio je globalno 
)ÎÔÅÒÎÅÔ /',!£!6!.*% u 2016Ȣ ÇÏÄÉÎÉ ÐÏ ÓÌÊÅÄÅçÉÍ ÓÅÇÍÅÎÔÉÍÁȡ 

 ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÚÁ ÐÒÅÔÒÁÇÕ ɀ Ad Words kampanje 
 ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅĿÁÍÁ ɀ Facebook, Twitter, 
Google+, Instagram, Youtube i Pinterest 

 ÓÅÁÒÃÈ É ÄÉÓÐÌÁÙ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ɀ ÐÒÅÔÒÁĿÉÖÁé '//',% 
 ÄÉÓÐÌÁÙ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ɀ ËÌÊÕéÎÁ ÅÍÉÔÉÖÎÁ ÔÒĿÉĤÔÁ 
 ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ ÒÁÚÎÉÍ ÉÎÔÅÒÎÅÔ ÐÏÒÔÁÌÉÍÁ 
 ÐÏÓÅÂÎÅ ËÁÍÐÁÎÊÅ ÉÎÔÅÒÎÅÔ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ 

 
5 ÏËÖÉÒÕ )ÎÔÅÒÎÅÔ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ ÐÒÏÖÏÄÉÌÏ ÓÅ  ÇÌÏÂÁÌÎÏ 3ÅÁÒÃÈ É $ÉÓÐÌÁÙ 
ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ )ÎÔÅÒÎÅÔÕȢ 3ÅÁÒÃÈ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ 
ÎÁ )ÎÔÅÒÎÅÔ ÔÒÁĿÉÌÉÃÁÍÁ ÐÕÔÅÍ ËÌÊÕéÎÉÈ ÒÉÊÅéÉȟ ÄÏË $ÉÓÐÌÁÙ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ 
ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÐÕÔÅÍ ÂÁÎÎÅÒÁ ÎÁ ÎÁÊÐÏÓÊÅçÅÎÉÊÉÍ )ÎÔÅÒÎÅÔ 
portalima u suradnji sa specijaliziranim promotivnim agencijama. 
 

Rekapitulacija internet  ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ Õ ςπρ6. godini  
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6234! /',!£!6!.*! 
3ÅÁÒÃÈ É ÄÉÓÐÌÁÙ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ɀ GOOGLE  
/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ %5 É 3!$ȟ ÒÁÚÄÏÂÌÊÅ ςπρ6. godine 

GOOGLE ADWORDS kampanje  
6ÏíÅÎÊÅ ËÁÍÐÁÎÊÁ Õ ÒÁÚÄÏÂÌÊÕ ÓÉÊÅéÁÎÊ ɀ prosinac 2016. godine 

/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ $25£46%.)- -2%¼!-!  
(Facebook, Twitter, Google+, Youtube, Flickr, Instagram i Pinterest) 
- ÕÐÒÁÖÌÊÁÎÊÅ ÐÒÏÆÉÌÏÍ 4: ÎÁ ÍÒÅĿÁÍÁ 
- postavljanje promotivnih video klipova na Youtube i promocija istih  
- ÁĿÕÒÉÒÁÎÊÅ ÆÏÔÏ ÍÁÔÅÒÉÊÁÌÁ ÎÁ &ÌÉÃËÒ ÍÒÅĿÉ 
- ËÏÎÔÉÎÕÉÒÁÎÏ ÏÄÒĿÁÖÁÎÊÅ ÐÒÉÓÕÓÔÖÁ ÎÁ ÍÒÅĿÁÍÁ ɉÄÎÅÖÎÅ ÏÂÊÁÖÅɊ 
- izrada komunikacijske strategije 
- postavljanje 1-2 objave dnevno (min 5 objava tjedno) na Facebook-u 
- ÐÒÅÓÌÉËÁÖÁÎÊÅ ÖÁĿÎÉÊÉÈ ÏÂÊÁÖÁ ÎÁ 4×ÉÔÔÅÒ É 'ÏÏÇÌÅϹ    
- ÐÒÁçÅÎÊÅȟ ÁÎÁÌÉÚÉÒÁÎÊÅ É ÏÐÔÉÍÉÚÉÒÁÎÊÅ ÐÒÉÓÕÓÔÖÁ ÎÁ ÍÒÅĿÁÍÁ 
- Facebook kampanja na stranicama ɀ page likes i targetiranje ciljanih skupina na tÒĿÉĤÔÉÍÁ 
- Instagram kampanja na stranici Central Dalmatia ɀ page followers +instagram followers skripta 
- ÉÚÖÊÅĤÔÁÖÁÎÊÅ 4: Ï ÕÓÐÊÅĤÎÏÓÔi kampanja 

$ÉÓÐÌÁÙ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ɀ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ ÉÎÔÅÒÎÅÔ ÐÏÒÔÁÌÉÍÁ 
- ÍÅÄÉÊÓËÏ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÐÒÏÊÅËÁÔÁ 4: 3$¼ na portalu www.dalmacijanews.com u 2016. godini 
- ÍÅÄÉÊÓËÏ ÐÒÁçÅÎÊÅ ÁËÔÉÎÏÓÔÉ É ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ )ÎÔÅÒÎÅÔ portalu www.dalmatinskiportal.hr  u 2016.  
- ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÎÁ ×ÅÂ ÐÏÒÔÁÌÕ #ÒÏÁÔÉÁ (ÏÔ 3ÐÏÔÓ ÎÁ ÁÄÒÅÓÉ www.hotspots.net.hr u 2016.  
- promocija putem internet portala www.gdjesutra.hr za razdoblje 2016. godine (banner) 

$ÉÓÐÌÁÙ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ɀ ÍÕÌÔÉÍÅÄÉÊÁÌÎÉ ÄÉÇÉÔÁÌÎÉ ÐÁËÅÔ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ  
/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ Õ ÓÕÒÁÄÎÊÉ Ó ÐÒÏÍÏ ÁÇÅÎÃÉÊÏÍ !.15)2/ 
- ÕÓÌÕÇÁ ÏÓÍÉĤÌÊÁÖÁÎÊÁ É ËÏÏÒÄÉÎÁÃÉÊÅ ÏÎÌÉÎÅ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÅ ËÁÍÐÁÎÊÅ ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÕ 0ÏÌÊÓËÅ Õ ÐÅÒÉÏÄÕ 
lipanj 2016 na portalu wp.pl 

$ÉÓÐÌÁÙ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ɀ MOBILE PROMO kampanja 
/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ Õ ÓÕÒÁÄÎÊÉ Ó ÐÒÏÍÏ ÁÇÅÎÃÉÊÏÍ 34!2 $)')4!, 
- ÍÏÂÉÌÅ .ÅÔ×ÏÒË ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ 5+ȟ 3ËÁÎÄÉÎÁÖÉÊÅȟ .ÊÅÍÁéËÅÉ )talije u razdoblju VI. 2016. 

 

2ÅÁÌÉÚÁÃÉÊÁ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ ÚÁ ÐÒÅÔÒÁÇÕ Õ ÓËÌÏÐÕ ÇÌÏÂÁÌÎÏÇ )ÎÔÅÒÎÅÔ 
ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ ÏÄÖÉÊÁ ÓÅ ÐÕÔÅÍ 'ÏÏÇÌÅ ÔÒÁĿÉÌÉÃÅ ÔÅ 'ÏÏÇÌÅ !Ä7ÏÒÄÓ 
ÐÒÏÇÒÁÍÁ ÃÉÌÊÁÎÏÇ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁȢ #ÉÌÊ ÓÖÁËÅ ÔÒÁĿÉÌÉÃÅ ÊÅ ÓÔÖÏÒÉÔÉ ÌÏÊÁÌÎÏÓÔ 
kod korisnika te iz tog ÒÁÚÌÏÇÁ ÏÇÌÁĤÉÖÁéÉ ÉÍÁÊÕ ÉÎÔÅÒÅÓ Õ ÚÁËÕÐÕ 
ËÌÊÕéÎÉÈ ÒÉÊÅéÉ É ÏÓÔÖÁÒÉÖÁÎÊÕ ÖÉÄÌÊÉÖÏÓÔÉ ËÏÄ ÃÉÌÊÁÎÉÈ ÐÏÔÒÏĤÁéÁȢ 'ÏÏÇÌÅ-
ÏÖ ÄÏÍÉÎÁÎÔÁÎ ÐÏÌÏĿÁÊ ÎÁ ÓÖÊÅÔÓËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ ÒÁÚÌÏÇ ÊÅ ÏÄÁÂÉÒÁ 'ÏÏÇÌÅ 
ÔÒÁĿÉÌÉÃÅ É 'ÏÏÇÌÅ !Ä7ÏÒÄÓ ÓÅÒÖÉÓÁ ÏÄ ÓÔÒÁÎÅ 4: 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ 
ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅȢ 'ÏÏÇÌÅ !Ä7ÏÒÄÓ ÐÒÏÇÒÁÍ ÎÕÄÉ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ 
putem online i offline sustava unutar kojega je u 2016. od strane 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ ÂÉÏ ÚÁËÕÐÌÊÅÎ ÍÏÄÅÌ ÐÌÁçÁÎÊÁ ÐÒÅÍÁ ÏÓÔÖÁÒÅÎÏÍ 
ËÌÉËÕ ÎÁ ÏÇÌÁÓȟ ËÏÊÉ ÓÅ ÁËÔÉÖÉÒÁ ÎÁ ÏÓÎÏÖÕ ÄÅÆÉÎÉÒÁÎÉÈ É ÃÉÌÊÁÎÉÈ ËÌÊÕéÎÉÈ 
ÒÉÊÅéÉ É ÆÒÁÚÁ ÚÁ ÔÅËÓÔÕÁÌÎÅ ÏÇÌÁÓÅȢ 'ÏÏÇÌÅ ÔÅËÓÔÕÁÌÎÉ ÏÇÌÁÓÉ ÓÕ ËÒÁÔËÉȟ 
ÓÁÓÔÏÊÅ ÓÅ ÏÄ ÊÅÄÎÅ ÌÉÎÉÊÅ ÎÁÓÌÏÖÁ É ÄÖÉÊÅ ÌÉÎÉÊÅ ÔÅËÓÔÕÁÌÎÏÇ ÓÁÄÒĿÁÊÁ ÔÅ 
ÕÏéÌÊÉÖÅ ×ÅÂ ÁÄÒÅÓÅȢ 4ÁËÖÉ ÔÅËÓÔÕÁÌÎÉ ÏÇÌÁÓÉ ËÏÒÉÓÔÅ ÓÅ ÚÁ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ 
putem pretrage u okviru globalnog IntÅÒÎÅÔ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ ÚÁ ÐÒÅÔÒÁÇÕȢ 

http://www.dalmacijanews.com/
http://www.dalmatinskiportal.hr/
http://www.hotspots.net.hr/
http://www.gdjesutra.hr/
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OglaĤavanja su se provodila na emitivnim  trĿiĤtima Europe 
(Njemaéka, Velika Britanija , Skandinavija i dr.) te trĿiĤtu SAD-a.  
 
GOOGLE Adwords  - popis  provedenih  aktivnosti  u 2016. godini  
¶ Kreirane su zasebne kampanje prema vrsti, posebno 

pretraĿivaéka i prikazivaéka mreĿa za ÓÌÊÅÄÅçÁ trĿiĤta;  
Austrija > Display, Remarketing 
BALTIK > Display English, Remarketing,  
BENELUX&CH > English Display, France Display, France 
Remarketing, , German Display, Brend, German Remarketing 
NjemaéËÁ Є "ÒÁÎÄÌÉÆÔ, Display, Remarketing 
Danska > Display, Remarketing 

 Finska > Brandlift, Display, Remarketing 
Francuska > Brandlift, Display, Remarketing 
Hrvatska > Tourist in Croatia 
-ÁíÁÒÓËÁ Є $ÉÓÐÌÁÙ 
Island > Display 
Italija > Display, Search 
Izrael > Display 
Nizozemska > Display, Remarketing 
.ÏÒÖÅĤËÁ Є "ÒÁÎÄÌÉÆÔ, Display, Remarketing 
£ÖÅÄÓËÁ Є $ÉÓÐÌÁÙ,Remarketing 
UK > Brandlift, Display, Remarketing 
World > Video > Cultural mecca, Cycling, Hvar Dynamic 
Postcard ɀ Croatia, TheHeartofAdriatic, Undiscovered Beauty 
 

Rezultat aktivnosti  
¶ Broj prikaza (oglasi i video) 152.299.882  
¶ Ukupan broj klikova/gledanja (oglasi i video) 2.662.843 
¶ 5ËÕÐÁÎ ÔÒÏĤÁË ρσπȢςρυȟστ Ό 
¶ 0ÒÏÓÊÅéÎÁ ÃÉÊÅÎÁ ÐÏ ËÌÉËÕ πȟπυ Ό 

 
Tijekom 2016. nastavilo se i s aktivnostima na druĤtvenim mreĿama 
kao vaĿnom segmentu on-line promidĿbe turizma Srednje Dalmacije, 
gdje se dodatno unaprijedio stupanj interakcije i suradnje meíu 
interesnim skupinama iz turistiékog sektora. Radi dominantnog 
ÕÄÊÅÌÁ ÎÁ ÓÖÊÅÔÓËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕȟ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅĿÁÍÁ 
ÆÏËÕÓÉÒÁÎÏ ÊÅ É ÎÁÄÁÌÊÅ ÎÁÊÖÅçÉÍ ÄÉÊÅÌÏÍ ÎÁ ÄÒÕĤÔÖÅÎÕ ÍÒÅĿÕ 
&ÁÃÅÂÏÏËȟ ÕÚ ÚÎÁéÁÊÎÕ ÐÒÉÓÕÔÎÏÓÔ É ÎÁ ÄÒÕÇÉÍÁȟ ÐÏÐÕÔ 4×ÉÔÔÅÒÁȟ 
Google+, Instagram, Youtube, Pinterest i itd. /ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ 
ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅĿÁÍÁ Õ ÄÁÎÁĤÎÊÅ ÖÒÉÊÅÍÅ ÉÍÁ ÖÒÌÏ ÖÁĿÎÕ ÕÌÏÇÕ Õ 
ÓÖÁËÏÍ ÐÏÓÌÕ ÐÁ ÔÁËÏ É Õ ÐÒÏÍÉÄĿÂÉ ÔÕÒÉÚÍÁ ÊÅÄÎÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȢ 
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$ÏÓÁÄÁĤÎÊÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÎÁ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅĿÁÍÁ ÐÏËÁÚÁÌÅ ÓÕ ÓÅ ÖÒÌÏ 
dobrima te se s ÍÁËÓÉÍÁÌÎÏÍ ÐÒÅÄÁÎÏĤçÕ ÒÁÄÉÌÏ É Õ ςπρ6. godini na 
ÐÒÏÍÏÃÉÊÉ ÔÕÒÉÚÍÁ 3ÒÅÄÎÊÅ $ÁÌÍÁÃÉÊÅ ÕÚ ÐÒÏĤÉÒÅÎÊÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÎÁ 
ÖÅÌÉËÏÍ ÂÒÏÊÕ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÈ ÍÒÅĿÁȢ 0ÒÅÐÏÚÎÁÖĤÉ ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÈ 
ÍÒÅĿÁ ÎÁ )ÎÔÅÒÎÅÔÕ Õ ÏÔÖÏÒÅÎÏÊ É ÉÚÒÁÖÎÏÊ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÉ ÔÅ ÓÔÖÁÒÁÎÊÕ 
dodatne vrijednosti, TZ Splitsko ɀ dalmatinska provodila je niz 
ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÎÁ ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÉÍ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅĿÁÍÁȢ U samo pet godina 
koliko TZ Splitsko-dalmatinske Ŀupanije ima svoju Facebook stranicu, 
broj korisnika stranice dosegao je preko  461 ÔÉÓÕçu fanovaȟ éime je 
TZ Ŀupanije u samom vrhu meíu turistiékim stranicama u Hrvatskoj. 
Korisnici stranice kroz niz fotografija i videa mogu komentirati  i 
dijeliti  sadrĿaj sa svojim prijateljima . Korisnicima Facebook stranice 
Central Dalmatia dostupna je i Facebook aplikacija Wallpapers, u 
kojoj mogu u visokoj rezoluciji  skinuti  najljepĤe fotografije Srednje 
Dalmacije. Facebook stranica nudi zanimljivu i vrlo  dinamiénu 
Facebook aplikaciju PhotoContest pomoçu koje korisnici  mogu 
prenijeti  svoje fotografije te tako sudjelovati u izboru za najbolju 
fotografiju  od strane drugih posjetitelja stranice. Facebook stranica 
ima ugraíenu aplikaciju pod nazivom TopFan unutar koje se odabire 
korisnik  koji  je proveo najviĤe vremena ȵlajkajuçiȰȟ komentirajuçi ili  
dijeleçi sadrĿaj stranice. Stranica se prati  u brojnim  zemljama i 
gradovima u svijetu, a sadrĿaj se komentira na velikom broju 
svjetskih jezika. #ÉÌÊÅÖÉ ÕÐÒÁÖÌÊÁÎÊÁ ÐÒÉÓÕÓÔÖÏÍ ÎÁ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ 
ÍÒÅĿÁÍÁ ÚÁ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÕ ÓÕ ÂÉÌÉ ÏÒÉÊÅÎÔÉÒÁÎÉ ÐÒÖÅÎÓÔÖÅÎÏ ÎÁ 
ÐÏÓÔÉÚÁÎÊÅ ÎÁÊÖÅçÅÇ ÍÏÇÕçÅÇ ÂÒÏÊÁ ÉÎÔÅÒÁËÃÉÊÁ ËÏÒÉÓÎÉËÁ ÓÁ ÓÁÄÒÚǺÁÊÅÍ 
ËÒÏÚ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÏ É ËÏÎÔÉÎÕÉÒÁÎÏ ÐÒÅÚÅÎÔÉÒÁÎÊÅ ÎÁ ÄÒÕÓǺÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅÚǺÁÍÁȢ 
4ÁËÏíÅÒȟ ÊÁéÁÊÕçÉ ÉÎÔÅÒÁËÃÉÊÕ Ó ËÏÒÉÓÎÉÃÉÍÁ ɀ ÃÉÌÊ ÊÅ ÂÉÏ ÐÒÅÔÖÏÒÉÔÉ ȰÌÉËÅ-
ÏÖÅ ËÏÒÉÓÎÉËÁȱ Õ ȰÄÏÌÁÓËÅ ÔÕÒÉÓÔÁȱȟ ÊÅÒ ÊÅ ÓÁÍ ËÏÒÉÓÎÉË ÎÁÊÂÏÌÊÉ 
promotor destinacije. 
 
FACEBOOK - Popis provedenih aktivnosti u 201 6. 
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Dnevni doseg objava na Facebooku kretao se u prosjeku preko 
130.000 korisnika Facebooka koji vide objave s Facebook stranice 
Central Dalmatia. .Á ÍÊÅÓÅéÎÏÊ ÂÁÚÉ ÏÂÊÁÖÅ ÏÄ ÓÔÒÁÎÅ #ÅÎÔÒal 
$ÁÌÍÁÔÉÁ ÉÍÁÊÕ ÖÉĤÅ ÏÄ ςȢωππȢπππ ÐÒÅÇÌÅÄÁ ËÏÒÉÓÎÉËÁȢ  
 
"ÉÌÊÅĿÉ se kontinuirani porast broja like -ova stranice: 
Ɇ "ÒÏÊ ÌÉËÅ-ÏÖÁ ÎÁ ÐÏéÅÔËÕ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÅ ɀ      370.784 fanova 
Ɇ "ÒÏÊ ÌÉËÅ-ova na kraju 2016. godine ɀ            452.046 fanova 
                                                      Ukupno porast za 81.000 fanova 

 

                                                                                                                   Slika. Ukupni broj like-ova stranice 

 
Razlozi zbog kojih Central Dalmatia Facebook stranica raste su 
ÂÒÏÊÎÉȟ Á ÍÅíÕ ÎÊÉÍÁ se ÉÓÔÉéu: 
Ɇ ÐÒÁÃǲÅÎÊÅ ÎÁÊÂÏÌÊÅÇ ÖÒÅÍÅÎÁ ÚÁ ÏÂÊÁÖÕȟ 
Ɇ ÐÏÔÉÃÁÎÊÅ ÉÎÔÅÒÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÆÁÎÏÖÁ ÐÕÔÅÍ ÏÂÊÁÖÁȟ 
Ɇ ÐÒÉÌÁÇÏÄÂÅ ÓÁÄÒÚǺÁÊÁ ÄÅÍÏÇÒÁÆÓËÉÍ ÓËÕÐÉÎÁÍÁ 
Ɇ ÏÂÊÁÖÌÊÉÖÁÎÊÅ ÓÁÄÒÚǺÁÊÁ ËÏÊÅÇ ËÒÅÉÒÁÊÕ ÆÁÎÏÖÉ ɉÆÏÔÏÇÒafije) 
Ɇ ÐÒÁÖÉÌÎÏ ÏÄÒÅíÅÎÁ ÃÉÌÊÁÎÁ ÐÕÂÌÉËÁ 
Ɇ ÊÅÚÉÃǺÎÁ ÐÒÉÌÁÇÏÄÂÁ ÏÇÌÁÓÁ ÃÉÌÊÁÎÏÊ ÐÕÂÌÉÃÉ 
 
Fanovi Central Dalmatia profila na Facebooku dolaze iz raznih zemalja, 
Á ÎÁÊÖÉĤÅ ÉÈȟ ÏÓÉÍ ÉÚ (ÒÖÁÔÓËÅȟ ÉÍÁ ÉÚ 3ÌÏÖÅÎÉÊÅȟ 3ÒÂÉÊÅȟ 3ÌÏÖÁéËÅȟ 0ÏÌÊÓËÅȟ 
"É(ȟ )ÔÁÌÉÊÅȟ IÅĤËÅ É .ÊÅÍÁéËÅȢ  



 23 

3ÌÉËÁȢ 3ÔÒÕËÔÕÒÁ ÆÁÎÏÖÁ ÐÏ ÂÒÏÊÎÏÓÔÉ ÐÏ ÄÒĿÁÖÁÍÁ 

 
U usporedbi Ó ÄÒÕÇÉÍ ÈÒÖÁÔÓËÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁÍÁ Central 
Dalmatia ima: 
Ɇ σ Ø ÖÉÓǺÅ ÆÁÎÏÖÁ ÏÄ 4: 3ǻÉÂÅÎÓËÏ - ËÎÉÎÓËÅ ÚǺÕÐÁÎÉÊÅ 
Ɇ υ Ø ÖÉÓǺÅ ÏÄ 4: $ÕÂÒÏÖÎÉËÁ 
Ɇ χ Ø ÖÉÓǺÅ ÏÄ 4: )ÓÔÒÅ 
Ɇ 10 x ÖÉÓǺÅ ÏÄ 4: :ÁÇÒÅÂÁ 
Ɇ ςρ Ø ÖÉÓǺÅ ÏÄ :ÁÄÁÒÓËÅ ÚǺÕÐÁÎÉÊÅ 
 
%ÖÉÄÅÎÔÎÏ ÊÅ ËÁËÏ ÊÅ ÁÎÇÁÚǺÍÁÎ ÆÁÎÏÖÁ #ÅÎÔÒÁÌ $ÁÌÍÁÔÉÁ ÃǺÅÔÉÒÉ ÐÕÔÁ 
ÖÅçÉ ÏÄ :ÁÇÒÅÂÁȟ ÔÅ éÁË ÄÅÓÅÔÁË ÐÕÔÁ ÖÅçÉ ÏÄ ÏÓÔÁÌÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ 
ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ ɉÇÒÁÄÏÖÁ ÉÌÉ ĿÕÐÁÎÉÊÁɊȢ U usporedbi s nacionalnom 
HrvatskÏÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÚÁÊÅÄÎÉÃÏÍ ȵCroatia Full of LifeȰ , pÒÏÍÁÔÒÁÊÕÃǲÉ 
ÂÒÏÊÎÏÓÔ ÆÁÎÏÖÁȟ #ÒÏÁÔÉÁ &ÕÌÌ ÏÆ ,ÉÆÅ ÉÍÁ ÖÅÃǲÉ ÂÒÏÊ ÏÄ #ÅÎÔÒÁÌ $ÁÌÍÁÔÉÁȢ 
-ÅíÕÔÉÍȟ ÖÉÄÌÊÉÖÏ ÊÅ ËÁËÏ #ÅÎÔÒÁÌ $ÁÌÍÁÔÉÁ ÉÍÁ τ ÐÕÔÁ ÖÅÃǲÉ ÐÒÏÓÊÅÃǺÁÎ 
ÁÎÇÁÚǺÍÁÎ ËÏÒÉÓÎÉËÁ ÐÏ ÐÏÓÔÕȡ ρςȢπππ Ⱦ υ Ѐ ς τππ, dok Croatia Full of 
life ima 29.300 / 46 = 637. )Ú ÔÏÇÁ ÐÒÏÉÚÌÁÚÅ ÚÁËÌÊÕéÃÉ ËÁËÏ #ÅÎÔÒÁÌ 
Dalmatia ima puno bolju strukturu fanova, da je ciljana publika 
ÉÚÖÒÓÎÏ ÄÏÓÅÇÎÕÔÁ ÔÅ ÄÁ ÖÉĤÅÓÔÒÕËÏ ÕéÉÎËÏÖÉÔÉÊÅ ÕÐÒÁÖÌÊÁ ÐÒÉÓÕÓÔÖÏÍ ÎÁ 
&ÁÃÅÂÏÏË ÄÒÕĤÔÖÅÎÏÊ ÍÒÅĿÉȢ  
 

3ÌÉËÁȢ 3ÔÁÔÉÓÔÉËÁ ÌÉËÅÏÖÁ É ÁÎÇÁĿÍÁÎÁ ÆÁÎÏÖÁ &ÁÃÅÂÏÏË ÓÔÒÁÎÉÃÁ 4: 3$¼ É (4:-a 
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Kada se ÕÓÐÏÒÅÄÉ #ÅÎÔÒÁÌ $ÁÌÍÁÔÉÁ Ó ÄÒÕÇÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁÍÁ 
ÅÕÒÏÐÓËÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁȟ ÄÏÂÉÊÅ se ÒÅÚÕÌÔÁÔ ÄÁ #ÅÎÔÒÁÌ 
$ÁÌÍÁÔÉÁ ÉÍÁ ÖÉÓǺÅ ÆÁÎÏÖÁ ÏÄ ÎÁÊÊÁÃǺÉÈ ÅÕÒÏÐÓËÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉÃǺËÉÈ 
ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁȡ 4: ÇÒÁÄÁ 0ÁÒÉÚÁȟ4: 0ÁÒÉÓǺËÅ ÒÅÇÉÊÅȟ 4: "ÅÃǺa, TZ Ljubljane, 
TZ Rimaȟ 4: "ÕÄÉÍÐÅÓǺÔe i TZ Beograda. 4ÁËÏíÅÒȟ ÏÓÉÍ ÖÅçÅÇ ÂÒÏÊÁ 
ÆÁÎÏÖÁȟ #ÅÎÔÒÁÌ $ÁÌÍÁÔÉÁ ÊÅ ÄÏ ËÒÁÊÁ ÇÏÄÉÎÅ ÉÍÁÌÁ ÄÒÕÇÉ ÎÁÊÖÅçÉ 
ÁÎÇÁĿÍÁÎ ÆÁÎÏÖÁ ÍÅíÕ ÏÖÉÍ ÅÕÒÏÐÓËÉÍ ÄÅstinacijama. Bolji je imala 
ÊÅÄÉÎÏ 4: "ÅéÁȟ ÊÅÒ ÊÅ ËÒÁÊÅÍ ÇÏÄÉÎÅ ÂÉÌÁ ÁËÔÕÁÌÎÁ ËÁÍÐÁÎÊÁ ÚÁ 
Advent.  
 
530/2%$"! Ó ÉÎÏÚÅÍÎÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁÍÁ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Slika. Statistika Central Dalmatia u odnosu na TZ drugih poznatih europskih destinacija 

 
)Ú ÁÎÁÌÉÚÉÒÁÎÉÈ ËÏÍÅÎÔÁÒÁ ÖÉÄÌÊÉÖÏ ÊÅ ËÁËÏ ÆÁÎÏÖÉ ÏÄÕĤÅÖÌÊÅÎÏ ÐÒÉéÁÊÕ Ï 
ljepotama Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅȟ ÔÅ ÐÏÔÖÒíÕÊÕ ÓÖÏÊ ÄÏÌÁÚÁËȟ 
ÄÉÊÅÌÅ ÏÄÕĤÅÖÌÊÅÎÊÅ ÎÁËÏÎ ÐÏÓÊÅÔÁ ÉÔÄȢ Ti kÏÍÅÎÔÁÒÉ ÐÏÔÖÒíÕÊÕ ÄÁ ÓÕ 
sami fanovi stranice Central Dalmatia ɀ promÏÔÏÒÉ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȟ ĤÔÏ ÊÅ 
bio i cilj strategije za 2016. godinu.   
 
 
INSTAGRAM ɀ Popis provedenih aktivnosti u 201 6. 
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3ÌÉËÁȢ )ÎÓÔÁÇÒÁÍ ÐÒÏÆÉÌ 4ÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ 
 

Instagram profil Central Dalmatia u 2016. ÇÏÄÉÎÉ ÂÉÌÊÅĿÉ ÒÁÓÔ ÚÁ ςρȢπππ 
novih sljedbenika. )ÎÔÅÒÁËÔÉÖÎÏÓÔ Ó ÃÉÌÊÁÎÏÍ ÐÕÂÌÉËÏÍ ÓÅ ÐÏÓÔÉÚǺÅ 
ÐÏÔÉÃÁÎÊÅÍ ÓÌÊÅÄÂÅÎÉËÁ ÄÁ ÓÔÁÖÅ ÓÌÕÚǺÂÅÎÉ ÈÁÓÈÔÁÇ Π#ÅÎÔÒÁÌ$ÁÌÍÁÔÉÁ 
ÕÚ ÓÖÏÊÕ ÆÏÔÏÇÒÁÆÉÊÕȟ ÄÏÐÕÓǺÔÁÊÕÃǲÉ ÔÁËÏ ÄÁ se repost-a navedena 
fotografijaȟ ÐÏÓǺÔÕÊÕÃǲÉ ÁÕÔÏÒska prava. Korisnici redovno stavljaju 
ÈÁÓÈÔÁÇ É ĿÅÌÅ ÄÁ ÕÐÒÁÖÏ #ÅÎÔÒÁÌ $ÁÌÍÁÔÉÁ ÏÂÊÁÖÉ ÎÊÉÈÏÖÕ ÆÏÔÏÇÒÁÆÉÊÕ ÐÁ 
tako na raspolaganju ima 8.017 fotografija od sljedbenika. 
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YOUTUBE kanal - Popis provedenih aktivnosti u 201 6.: 
¶ /ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ - Hvar Dynamic card 
¶ /ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ Ȣ 4ÈÅ(ÅÁÒÔÏÆ!ÄÒÉÁÔÉÃ 
¶ /ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ - Cultural mecca - Central Dalmatia 
¶ /ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ - Undiscovered Beauty - Dalmatian Hinterland 
 

Rezultat aktivnosti: 
¶ Broj gledanja u 2016. godini: 2,175,006 
¶ Broj novih pretplatnika na youtube kanalu: 659 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
TWITTER ɀ Popis provedenih aktivnosti u 201 6. 
.Á 4×ÉÔÔÅÒÕ #ÅÎÔÒÁÌ $ÁÌÍÁÔÉÌÁ ÐÒÏÆÉÌ ÂÉÌÊÅÚǺÉ ÒÁÓÔ Õ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÉ ÚÁ 
ρȢυππ ÎÏÖÉÈ ÓÌÊÅÄÂÅÎÉËÁȢ 2ÁÓÔ ÓÌÊÅÄÂÅÎÉËÁ ÚÁ ÏÖÏÌÉËÉ ÂÒÏÊ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁ 
ÏÄÌÉÃǺÁÎ ÒÅÚÕÌÔÁÔ Ó ÏÂÚÉÒÏÍ ÄÁ ÊÅ 4×ÉÔÔÅÒ ÚÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÉ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ 
ÎÅÐÏÐÕÌÁÒÎÁ ÄÒÕÓǺÔÖÅÎÁ ÍÒÅÚǺÁȢ 
 
:ÁËÌÊÕéÁË ÐÒÏÖÅÄÂÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÎÁ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅĿÁÍÁȠ 
+ÏÎÔÉÎÕÉÒÁÎÉÍ ÏÂÊÁÖÁÍÁ ÎÁ ÓÔÒÁÎÉÃÉȟ ÔÅ ÐÁĿÌÊÉÖÉÍ ÐÒÉÓÔÕÐÏÍ ÓÖÁËÏÊ 

ÏÂÊÁÖÉȟ ÏÄÁÂÉÒÕ ÔÒÅÎÕÔËÁ É ÎÁéÉÎÁ ÐÌÁÓÉÒÁÎÊÁ ÏÂÊÁÖÅȟ ÐÏÓÔÉÇÎÕÔ ÊÅ 

ÏÄÌÉéÁÎ ÁÎÇÁĿman publike ËÏÊÉ ÊÅ Õ ÓÔÁÌÎÏÍ ÐÏÒÁÓÔÕȟ ĤÔÏ ÊÅ ÖÉÄÌÊÉÖÏ ÐÏ 

ÓÖÉÍ ÐÒÉÌÏĿÅÎÉÍ ÍÅÔÒÉËÁÍÁȢ !ÎÇÁĿÍÁÎÏÍ ÐÕÂÌÉËÅ ÎÁ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ 

ÍÒÅĿÁÍÁ ÐÏÓÔÉĿÅ ÓÅ ĤÉÒÅÎÊÅ ÏÂÊÁÖÁ ÐÒÅÍÁ ÎÏÖÉÍ ËÏÒÉÓÎÉÃÉÍÁ É 

ÔÒĿÉĤÔÉÍÁȢ .Á ÔÁÊ ÎÁéÉÎ ÓÅ ÐÏÓÔÉĿÅ ÎÁÊÖÁĿÎÉÊÉ ĿÅÌÊÅÎÉ ÅÆÅËÔȟ Á ÔÁÊ ÊÅ ÄÁ 

ËÏÒÉÓÎÉÃÉ ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÈ ÍÒÅĿÁ ÓÁÍÉ ÐÒÏÍÏÖÉÒÁÊÕ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÕȢ Prezentacija 

TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ÚǺÕÐÁÎÉÊÅ ÎÁ ÄÒÕÓǺÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅÚǺÁÍÁ ÊÅ 

ËÏÎÔÉÎÕÉÒÁÎÏ Õ ÓÁÍÏÍ ÖÒÈÕ Õ ÏÄÎÏÓÕ ÎÁ ËÏÎËÕÒÅÎÃÉÊÕȟ éÁË É ÐÏ 

ÕÓÐÏÒÅÄÂÉ Ó ÄÒÕĤÔÅÎÉÍ ÍÒÅĿÁÍÁ ÅÕÒÏÐÓËÉÈ ÐÏÐÕÌÁÒÎÉÈ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÁȢ 
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0ÒÅÍÁ ÂÒÏÊÕ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÉÈ ÉÎÔÅÒÁËÃÉÊÁ ÓÁ ÓÁÄÒÚǺÁÊÉÍÁȟ ÅÖÉÄÅÎÔÎÏ ÊÅ 

efikasno upravlÊÁÎÊÅ ÂÕÄÚǺÅÔÉÍÁ ÔÅ ÐÏÓÔÉÚÁÎÊÅ ÚǺÅÌÊÅÎÉÈ ÃÉÌÊÅÖÁȢ 4ÁËÏíÅÒȟ 

ÉÚ ËÏÍÅÎÔÁÒÁ É ÉÎÔÅÒÁËÃÉÊÁ Ó ÏÂÊÁÖÌÊÅÎÉÍ ÓÁÄÒÚǺÁÊÉÍÁȟ ÖÉÄÌÊÉÖÏ ÊÅ ÄÁ ÎÅ 

ÏÓÔÁÊÅ ÓÖÅ ÎÁ ÄÒÕÓǺÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅÚǺÁÍÁ ÖÅÃǲ ÄÁ ÔÉ ËÏÒÉÓÎÉÃÉ ÄÏÌÁÚÅ ËÁÏ 

turisti u Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÕ ĿÕÐÁÎÉÊÕȢ +ÏÎÁéÎÏȟ ÒÁÓÔ ÎÁ ÄÒÕÓǺÔÖÅÎÉÍ 

ÍÒÅÚǺÁÍÁ ÐÒÁÔÉ ÒÁÓÔ ÏÓÔÖÁÒÅÎÉÈ ÎÏÃǲÅÎÊÁ Õ 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ dalmatinskoj 

ĿÕÐÁÎÉÊÉȢ 
 

¾ WEB STRANICA ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ ɀ promocija putem 
Interneta, web portal DISCOVER Central Dalmatia i  
dalmatia -bike.com 

VÅçÁ ËÏÎËÕÒÅÎÔÎÏÓÔ ÎÁ ÇÌÏÂÁÌÎÏÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÔÒĿÉĤÔÕ ÉÚÉÓËÕÊÅ ÏÄ ÓÖÉÈ 
subjekata iznimne napore i ulaganja u promociju, resurse, znanje i 
ËÖÁÌÉÔÅÔÕ ËÁËÏ ÂÉ ÏÓÔÁÌÉ ËÏÍÐÅÔÉÔÉÖÎÉ É ÏÓÔÖÁÒÉÌÉ ÚÁÄÏÖÏÌÊÁÖÁÊÕçÉ ÒÁÓÔ 
ÐÏÓÌÏÖÁÎÊÁȢ :ÂÏÇ ÔÏÇÁ ÊÅ ÉÚÎÉÍÎÏ ÖÁĿÎÏ ÂÉÔÉ Õ ÔÉÊÅËÕ Ó ÎÁÊÎÏÖÉÊÉÍ 
ÔÅÈÎÏÌÏĤËÉÍ ÔÒÅÎÄÏÖÉÍÁ ÔÅ ÉÍati sva potrebna znanja kako bi se 
ÕéÉÎËÏÖÉÔÏ ÏÄÇÏÖÏÒÉÌÏ ÉÚÁÚÏÖÉÍÁ ÇÌÏÂÁÌÎÅ ËÏÎËÕÒÅÎÃÉÊÅȢ 5ÐÒÁÖÏ Ó ÔÉÍ 
ciljem ured TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÎÁ éÅÌÕ Ó ÄÉÒÅËÔÏÒÏÍ 
ureda ÎÁÓÔÏÊÉ ËÏÎÔÉÎÕÉÒÁÎÏ ÕÎÁÐÒÅíÉÖÁÔÉ ÉÚÇÌÅÄ É ÓÁÄÒĿÁÊ ×ÅÂ ÓÔÒÁÎÉÃÅ 
koja se vodi pod domenom www.dalmatia.hr. TÒÅÎÕÔÁéÎÏ su 
dostupne u sedam ÊÅÚÉéÎÉÈ ÖÅÒÚÉÊÁ É ÔÏ ÎÁ ÈÒÖÁÔÓËÏÍȟ ÅÎÇÌÅÓËÏÍȟ 
ÎÊÅÍÁéËÏÍȟ ÔÁÌÉÊÁÎÓËÏÍȟ ÆÒÁÎÃÕÓËÏÍȟ ÐÏÌÊÓËÏÍ É éÅĤËÏÍ ÊÅÚÉËÕȢ U 
2015. godini redizajnirane su internet  stranice turistiéke zajednica. 
4ÕÒÉÓÔÉéËÉ ÄÉÏ ×ÅÂ ÓÔÒÁÎÉÃÁ ÒÅÄÉÚÁÊÎÉÒÁÎ ÊÅ Õ ÓËÌÁÄÕ Ó ÔÒÅÎÄÏÖÉÍÁ Õ 
×ÅÂ ÉÎÄÕÓÔÒÉÊÉ ËÁËÏ ÂÉ É ÉÚÇÌÅÄÏÍ ÓÔÒÁÎÉÃÅ ÂÉÌÅ ÕÓËÌÁíÅÎÅ ÓÁ 
ÚÁÈÔÊÅÖÉÍÁ ÔÒĿÉĤÔÁȟ ĤÔÏ çÅ ÓÅ ÄÏÄÁÔÎÏ ÍÏÄÉÆÉÃÉÒÁÔÉ É ÐÒÉÌÁÇÏíÁÖÁÔÉ Õ 
ÐÒÅÄÓÔÏÊÅçÅÍ ÒÁÚÄÏÂÌÊÕ. Na internetÕȟ ÍÏçÎÏÍ É ÒÁÓÔÕçÅÍ ËÁÎÁÌÕ 
ÐÒÏÄÁÊÅ É ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅȟ ×ÅÂ ÓÔÒÁÎÉÃÁ ÊÅ Õ 
ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÏÍ ÓÍÉÓÌÕ ÎÁÊÖÁĿÎÉÊÉ ÁÌÁÔ ÏÄ ËÏÊÅ ÓÖÅ ËÒÅçÅȟ ÁÌÉ É ÚÁÖÒĤÁÖÁȢ 
Stoga je potrebno imati funkcionalnu i dobro dizajniranu web 
stranicu. Nakon izrade novih stranica, cilj  je da se ovaj oblik 
promocije kontinuirano  nadopunjuje novim informacijama, posebice 
vezano za novosti u turistiékoj ponudi, pregledu promotivnih  izdanja, 
kalendaru dogaíanja po pojedinim odrediĤtima i sl. Internet  stranice 
TZ Splitsko ɀ dalmatinske Ŀupanije namijenjene su razliéitim  vrstama 
posjetitelja i korisnika, od kojih svaka traĿi svoju specifiénu vrstu i 
koliéinu informacija. Glavni segment namijenjen je potencijalnim 
putnicima kojima se nude potrebne informacije o Srednjoj Dalmaciji 
kao destinaciji, odrediĤtima, atrakcijama, aktivnostima, dogaíanjima, 
turistiékoj ponudi, smjeĤtaju te dolasku u Srednju Dalmaciju uz 
poveznice na sve daljnje informacije i sadrĿaje.  

http://www.dalmatia.hr/
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0ÏÓÅÂÎÏ ÓÕ ÚÁÎÉÍÌÊÉÖÉ +54!+ ÚÁ ÐÒÉÖÁÔÎÅ ÉÚÎÁÊÍÌÊÉÖÁéÅȟ +54!+ ÚÁ 
ruralni turiz am i posebna podstranica DISCOVER Central Dalmatia, 
ÐÏËÒÅÎÕÔÁ Õ ςπρυȢ ÇÏÄÉÎÉȢ .ÁÉÍÅȟ 4ÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ 3ÐÌÉÔÓËÏ-
ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ Õ ÓÕÒÁÄÎÊÉ Ó 5ÄÒÕÇÏÍ ÈÒÖÁÔÓËÉÈ ÐÕÔÎÉéËÉÈ 
agencija, pokrenula je web portala Discover Central Dalmatia, koji je 
ÉÚÒÁíÅÎ Õ sklopu projekta poticanja razvoja destinacijskih 
ÍÅÎÁÄĿÍÅÎÔ ËÏÍÐÁÎÉÊÁȢ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Portal se nalazi unutar web stranice www.dalmatia.hr., a uz svaki 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÐÒÏÇÒÁÍ ÎÁÌÁÚÉ ÓÅ ÂÏÇÁÔÁ ÆÏÔÏÇÁÌÅÒÉÊÁȟ ÖÉÄÅÏ ÚÁÐÉÓÉ É ÏÐÉÓÉ 
programa. Prvi je to put da jednÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ Õ ÉÎÔÅÒÎÅÔÓËÉ 
ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÕÔÅÍ ÐÏÒÔÁÌÁ ÓÔÁÖÌÊÁ ÄÅÔÁÌÊÎÅ ÐÒÏÇÒÁÍÅ É ÍÏÇÕçÎÏÓÔÉ 
ÚÁÂÁÖÅ É ÄÏĿÉÖÌÊÁÊÁ ËÏÊÅ ÇÏÓÔÉ ÉÚÒÁÖÎÏ ÍÏÇÕ ÒÅÚÅÒÖÉÒÁÔÉ Õ ËÏÎÔÁËÔÕ ÓÁ 
agencijama koje ih provode. Portal vrlo atraktivnog koncepta i 
ÄÉÚÁÊÎÁȟ ÐÒÉÌÁÇÏíÅÎ ÊÅ potrebama suvremenog turista,  a sastoji se od 
éÁË ρςπ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÐÒÏÇÒÁÍÁȟ ÉÚÒÁíÅÎÉÈ Õ ÓÕÒÁÄÎÊÉ É ÓÁ ÐÏÔÐÏÒÏÍ 
ĿÕÐÁÎÉÊÓËÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅȢ 0ÒÏÇÒÁÍÅ ÊÅ ÏÓÍÉÓÌÉÌÏ 20-ak agencija, 
kako bi boravak gostiju u Splitsko- ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÏÊ ĿÕÐÁÎÉÊÉ ÂÉÏ ĤÔÏ 
zanimljÉÖÉÊÉ É ÓÁÄÒĿÁÊÎÉÊÉȢ .Á ÓÔÒÁÎÉÃÉ ÊÅ ÔÁËÏíÅÒ ÍÏÇÕçÅ ÐÒÅÕÚÅÔÉ 
ÂÒÏĤÕÒÕ É Õ ÐÄÆ formatu. Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÁ ĿÕÐÁÎÉÊÁ iz godine u 
ÇÏÄÉÎÕ ÂÉÌÊÅĿÉ ÚÎÁéÁÊÁÎ ÒÁÓÔ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÍÅÔÁ. Upravo iz 
ÎÁÖÅÄÅÎÏÇ ÒÁÚÌÏÇÁ ÏÖÉÍ ÓÅ ÐÒÏÇÒÁÍÉÍÁ ĿÅÌÉ ÄÏÄÁÔÎÏ ÉÓÔÁËÎÕÔÉ 
suradnjÁ ĿÕÐÁÎÉÊÓËÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ É ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÁÇÅÎÃÉÊÁ ËÁÏ 
ËÌÊÕéÁÎ ÆÁËÔÏÒ Õ ÒÁÚÖÏÊÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅȟ ËÏÊÉ ÓÕ Õ ÏÖÏÍ ÐÒÏÊÅËÔÕ 
ÏÓÍÉÓÌÉÌÉ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÅ ÓÁÄÒĿÁÊÅ É ÔÏ ÉÚ ÔÒÉ ÐÏÄÒÕéÊÁȡ eno-gastro klaster, te 
kulturni i aktivni klaster. U 2016. godini realizirana je u suradnji s 
BiciklistiéËÉÍ ÓÁÖÅÚÏÍ 3$¼ ÐÏÓÅÂÎÁ ÓÔÒÁÎÉÃÁ Ï ÃÉËÌÏÔÕÒÉÚÍÕ 3ÒÅÄÎÊÅ 
Dalmacije koja se vodi pod domenom www.dalmatia-bike.com, te 
ÓÁÄÒĿÁÖÁ ÐÏÐÉÓ ÓÖÉÈ ÓÔÁÚÁȟ ÄÏÇÁíÁÎÊÁȟ ÓÍÊÅĤÔÁÊÎÉÈ ÏÂÊÅËÁÔÁȟ ÕÓÌÕga za 
ÂÉÃÉËÌÉÓÔÅ É ÄÒȢ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁ É ÓÁÄÒĿÁÊÁȢ  

http://www.dalmatia-bike.com/
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Internetska stranica dalmatia-bike.com, u narednom razdoblju 
trebala bi dobiti ÊÏĤ ÎÏÖÉÈ ÊÅÚÉéÎih verzijaȟ Á ÚÁ ÓÁÄÁ ÓÁÄÒĿÉ ÐÒÉËÁÚ 
ÓÔÁÚÁ ÕÚ ÔÅÈÎÉéËÅ ÏÐÉÓÅ É ÄÅÔÁÌje, koja je vrsta staze, duljina, uspon, 
visinski profil staze, kÁÏ É ÐÏÄÁÔËÅ ÖÅÚÁÎÏ ÕÚ ÌÏËÁÌÎÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÕ 
ÐÏÎÕÄÕ ÓÍÊÅĤÔÁÊÁ É ÓÁÄÒĿÁÊÁȢ  .Á ÓÔÒÁÎÉÃÉ çÅ ÂÉÔÉ ÎÁÖÅÄÅÎÉ  bike 
friendly objekti, eventi, usluge, servisi, bike shoppovi, informacije o 
destinacijama, video zapisi, dojmovi biciklista i sl. 
 
 

 

 

 

 

 
 
 

 

 

/Ä ςπρσȢ ÇÏÄÉÎÅ Õ ÏËÖÉÒÕ ÓÌÕĿÂÅÎÉÈ ÉÎÔÅÒÎÅÔ ÓÔÒÁÎÉÃÁ ÊÅÄÎÏÍ 
ÍÊÅÓÅéÎÏ ÏÂÊÁÖÌÊÕÊÅ ÓÅ É ÎÅ×ÓÌÅÔÔÅÒȢ 2ÉÊÅé ÊÅ Ï ÉÎÆÏÒÍÁÔÉÖÎÏÍ ÇÌÁÓÉÌÕ 
ËÏÊÉ ÍÊÅÓÅéÎÏ ÉÚÌÁÚÉ ÎÁ ÉÎÔÅÒÎÅÔÕ Õ ÔÒÉ ÊÅÚÉéÎÅ ÖÅÒÚÉÊÅ ɉÈÒÖÁÔÓËÉȟ 
engleÓËÉ É ÎÊÅÍÁéËÉɊ ÔÅ ÓÅ ÐÒÏÓÌÉÊÅíÕÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁÍÁȟ 
ÇÏÓÐÏÄÁÒÓËÉÍ ÓÕÂÊÅËÔÉÍÁȟ ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉĤÔÖÉÍÁ (4:-a u svijetu, 
predstavnicima medija i svim ostalim zainteresiranim subjektima.  

'ÌÁÓÉÌÏ ÐÒÕĿÁ ÍÊÅÓÅéÎÉ ÐÒÉËÁÚ ÓÖÉÈ ÄÏÇÁíÁÎÊÁ ËÏÊÉ ÓÅ ÏÄÖÉÊÁÊÕ ÎÁ 
ÐÏÄÒÕéÊÕ ¼ÕÐÁÎÉÊÅȟ ËÁÏ É ÐÒÉËÁÚ ÎÏÖÏÓÔÉ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÊ ÐÏÎÕÄÉ ÒÅÇÉÊÅȟ Á 
ÓÖÅ Ó ÃÉÌÊÅÍ ÏÂÏÇÁçÉÖÁÎÊÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅ É ÐÒÕĿÁÎÊÁ ÐÒÁÖÏÄÏÂÎÅ 
informacije zainteresiranim stranama. U okviru internet stranica 
ÄÊÅÌÕÊÅ É ÓÌÕĿÂÅÎÉ ÂÌÏÇȟ ËÏÊÅÇ ÕÒÅíÕÊÅ É ÖÏÄÉ ÐÏÚÎÁÔÉ ÂÌÏÇÇÅr Paul 
Bradbury. 

 

Rezultat provedenih aktivnosti u 201 6. godini:  
¶ Ukupan broj posjeta 489 592 
¶ Broj pogledanih stranica 758 472 
¶ 0ÒÏÓÊÅéÎÉ ÄÎÅÖÎÉ ÂÒÏÊ ÐÏÓÊÅÔÉÔÅÌÊÁ ρστρ 
¶ 50% manje posjetitelja u usporedbi sa 2015. godinom 
ɉÖÉĤÅ Óe ulagalo u gledanje videa, a manje u klikove) 

 
 
 

http://www.dalmatia-bike.com/
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0ÒÅÍÁ ÖÒÓÔÉ ÕÒÅíÁÊÁȡ 
¶ desktop 34.89% 
¶ mobile 48.94% 
¶ tablet  16.17% 

 
Struktura posjetitelja po zemljama  TOP 10: 
¶ Croatia                         16,9% 
¶ France                          11,8% 
¶ Netherlands                  8,7% 
¶ Germany                         7,3% 
¶ Sweden                            6,9% 
¶ Belgium                           6,2% 
¶ United Kingdom            5,6% 
¶ Italy                                   5,2% 
¶ Norway                            4,3% 
¶ Denmark                         3,3% 

 
Blog - popis provedenih aktivnosti  u 2016.: 
¶ 2ÅÄÏÖÉÔÁ ÏÂÊÁÖÁ éÌÁÎÁËÁ ÏÄ 0ÁÕÌ "ÒÁÄÂÕÒÙ 
¶ 2ÅÄÏÖÉÔÁ ÏÂÊÁÖÁ éÌÁÎÁËÁ ÏÄ .ÉËÉ $ÅĤËÏÖÉç 

 

Podizanje razine kvalitete informacija i dostupnost informacija 
gostima putem Interneta jedan je od glavnih prednosti ovog oblika 
komunikacijeȟ éime se zasigorno pridonosi pozitivnom imidĿu regije, 
a u konaénici i zadovoljstvu konaénih korisnika usluga.  

:!+,*5I!+ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÐÒÏÖÏíÅÎÊÁ )ÎÔÅÒÎÅÔ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁȡ 

Sa preko 7 milijuna gledanja na You tube kanalu TZ Splitsko ɀ 
ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÁ ÉÍÁ É ÄÁÌÊÅ ÎÁÊÍÏçÎÉÊÉ 9ÏÕ ÔÕÂÅ ËÁÎÁÌ ÍÅíÕ ÓÖÉm 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁÍÁ Õ (ÒÖÁÔÓËÏÊȟ Á ÉÓÔÉ ÓÌÕéÁÊ ÊÅ É ÓÁ &ÁÃÅÂÏÏË 
stranicom koja je na kraju 2016. godine imala preko 45π ÔÉÓÕçÁ 
fanova. Glavne provedbene aktivnosti odnosile su se na ciljani 
ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÎÏÖÉÈ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ĤÔÏ çÅ Õ ςπρ7Ȣ ÇÏÄÉÎÉ ÂÉÔÉ ÊÏĤ ËÖÁlitetnije 
sa novim pod portalom Dalmatia Bike. Ciljani marketing provodio se i 
ÐÕÔÅÍ ÖÉÄÅÏ ÕÒÁÄÁËÁ É 9ÏÕ ÔÕÂÅ ËÁÎÁÌÁ ĤÔÏ ÐÏËÁÚÕÊÅ ÏÄÌÉéÎÅ 
ÒÅÚÕÌÔÁÔÅȢ !ÇÒÅÓÉÖÎÅȟ ÅËÓÔÅÎÚÉÖÎÅ É ÐÒÏÍÉĤÌÊÅÎÅ ÉÎÔÅÒÎÅÔ ËÁÍÐÁÎÊÅ 
koje je provodila TZ Splitsko ɀ dalmatinske reflektirale su se izravno i 
vrlo pozitivno u realnom sektoru, ĤÔÏ ÐÏÔÖÒíÕÊÅ ÊÏĤ ÊÅÄÎÁ ÒÅËÏÒÄÎÁ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÓÅÚÏÎÁȢ 
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¾ 5$25¼%./ /',!£!6!.*% u promotivnim kampanjama 
javnog i privatnog sektora 

 
3 ÃÉÌÊÅÍ ÕéÉÎËÏÖÉÔÉÊÅ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ ÈÒÖÁÔÓËÏÇ ÔÕÒÉÚÍÁ ÔÅ ÆÏËÕÓÉÒÁÎÊÁ ÎÁ 
ciljanÅ ÔÒĿÉĤÎÅ ÓÅÇÍÅÎÔÅȟ Ó ÐÏÓÅÂÎÉÍ ÎÁÇÌÁÓËÏÍ ÎÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÕ 
organiziranih programa za pred i posezonu, kao i svake godine, 
ÐÒÏÖÏÄÉÌÏ ÓÅ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ËÒÏÚ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÅ ËÁÍÐÁÎÊÅ ÉȾÉÌÉ 
promotivno/prodajne kanale subjekata u javnom i privatnom 
sektoru koji promoviraju svoje programe u pojedinim segmentima 
ÈÒÖÁÔÓËÏÇ ÔÕÒÉÚÍÁȟ ÏÄÎÏÓÎÏ ÈÒÖÁÔÓËÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅ Õ ÒÁÚÄÏÂÌÊÕ 
pred i posezone te u zimskom razdoblju. Postignuti rezultati  u 
prethodnim godinama dokaz su da takva suradnja omoguçuje 
uéinkovitiju  promociju hrvatskog turizma, temeljenu na konkretnom 
interesu i programima koji  omoguçavaju realizaciju postavljanih 
ciljeva. 4ÉÍ ÐÕÔÅÍ ÓÅ ÏÐçÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÁȾÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÐÏÖÅÚÕÊÅ Ó 
ÐÒÏÍÏÃÉÊÏÍ ÒÅÇÉÊÁ ËÏÊÕ ÐÒÏÖÏÄÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ ĿÕÐÁÎÉÊÁ Õ 
suradnji sa sustavom TZ i nositeljiÍÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅȾÐÒÏÉÚÖÏÄÁȟ 
ËÁÏ É ËÏÍÅÒÃÉÊÁÌÎÏÍ ÐÒÏÍÏÃÉÊÏÍ ÓÔÒÁÎÉÈ É ÄÏÍÁçÉÈ ÏÒÇÁÎÉÚÁÔÏÒÁ 
ÐÕÔÏÖÁÎÊÁ É ÚÒÁéÎÉÈ ÐÒÉÊÅÖÏÚÎÉËÁ ÚÁ (ÒÖÁÔÓËÕȢ 3 ÃÉÌÊÅÍ ĤÔÏ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÉÊÅ 
pripreme privatnog i javnog sektora za turistiéku 2016. godinu, 
Hrvatska turistiéka zajednica turistiékoj industriji stavila je na 
raspolaganje tri modela suradnje u promotivnim kampanjama 
turistiéËÏÇ ÓÅËÔÏÒÁ ÚÁ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÈÒÖÁÔÓËÏÇ ÔÕÒÉÚÍÁ. 
 
Na pripremi mÏÄÅÌÁ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ ÈÒÖÁÔÓËÏÇ ÔÕÒÉÚÍÁ ÚÁ ςπρυȢȟ  (4: ÊÅ 
radio na temelju prijedloga i rasprÁÖÁ ÔÅ ÍÉĤÌÊÅÎÊÁ éÌÁÎÏÖÁ 
4ÕÒÉÓÔÉéËÏÇÁ ÖÉÊÅçÁ É ĿÕÐÁÎÉÊÓËÉÈ TZȟ éÉÍÅ ÊÅ ÄÏÂÉÖÅÎ ÐÏÔÐÕÎ ÐÒÅÇÌÅÄ 
ÐÏÔÒÅÂÎÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÚÁ ËÖÁÌÉÔÅÔÎÕ ÐÒÉÐÒÅÍÕ É ÒÅÁÌÉÚÁÃÉÊÕ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ 
ÓÅÚÏÎÅȢ /ÓÎÏÖÎÉ ÃÉÌÊ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ ÈÒÖÁÔÓËÏÇ ÔÕÒÉÚÍÁ Õ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉÍ 
kampanjama i/ili prodajnim k analima javnog i privatnog sektora bilo 
ÊÅ ÐÏÖÅçÁÎÊÅ ÉÎÔÅÒÅÓÁ ÚÁ ÐÒÏÇÒÁÍÅ É ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÄÏÌÁÓËÅ ÔÉÊÅËÏÍ ÃÉÊÅÌÅ 
ÇÏÄÉÎÅ Ó ÎÁÇÌÁÓËÏÍ ÎÁ ÐÒÅÄ É ÐÏÓÅÚÏÎÕ ÔÅ ÔÉÍÅ É ÐÏÖÅçÁÎÊÅ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÍÅÔÁ ÎÁ ËÏÎÔÉÎÅÎÔÕȢ 'ÌÁÖÎÉ ÕÒÅÄ (ÒÖÁÔÓËÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ 
zajednice na svojim web stranicama i web stranicama 
ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉĤÔÁÖÁ ÏÂÊÁÖÉÏ ÊÅ *ÁÖÎÉ ÐÏÚÉÖ ÚÁ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ Õ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉÍ 
ËÁÍÐÁÎÊÁÍÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÓÅËÔÏÒÁ Õ ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÉȟ ËÏÊÅ ÊÅ 4ÕÒÉÓÔÉéËÏ 
ÖÉÊÅçÅ (ÒÖÁÔÓËÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ ÐÒÉÈÖÁÔÉÌÏȢ 0ÌÁÎÉÒÁÎÁ ÓÒÅÄÓÔÖÁ 
Glavnog ured Hrvatske tÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ ÚÁ ÕÄÒÕĿÅÎÏ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ 
u 2016. godini iznosila su ukupno 55 milijuna  ËÎ ɉÓ ÕËÌÊÕéÅÎÉÍ 0$6-
ÏÍɊȢ 0ÒÉÌÉËÏÍ ÒÁÓÐÏÄÊÅÌÅ ÓÒÅÄÓÔÁÖÁ ÕÖÁĿÁÖÁÏ ÓÅ ÚÎÁéÁÊ ÐÏÊÅÄÉÎÅ 
ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÍÊÅÒÅÎ ÂÒÏÊÅÍ ÏÓÔÖÁÒÅÎÉÈ ÎÏçÅÎÊÁ Õ ςπρυȢ ÔÅ ÓÅ ÐÒÅÍÁ 
ÎÁÖÅÄÅÎÏÍ ËÌÊÕéÕ ÖÒĤÉÌÁ ÒÁÓÐÏÄÊÅÌÁ ÒÁÓÐÏÌÏĿÉÖÉÈ ÓÒÅÄÓÔÖÁȢ 
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-ÁÒËÅÔÉÎĤËÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ÐÒÉÈÖÁÔÌÊÉÖÅ ÚÁ ÕÄÒÕĿÅÎÏ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÚÁ ÓÖÅ 
ÍÏÄÅÌÅ ÂÉÌÅ ÓÕ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ Õ ÔÉÓËÁÎÉÍ ÍÅÄÉÊÉÍÁȟ ÎÁ ÔÅÌÅÖÉÚÉÊÉ É ÒÁÄÉÊÕȟ 
ÖÁÎÊÓËÏ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ɉÐÌÁËÁÔÉȟ ÄÉÓÐÌÅÊÉ ÎÁ ÊÁÖÎÉÍ ÐÒÏÓÔÏÒÉÍÁ É ÊÁÖÎÏÍ 
prijevozu) É ÏÎÌÉÎÅ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ɉÕËÌÊÕéÕÊÕçÉ É ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ 
ÄÒÕĤÔÖÅÎÉÍ ÍÒÅĿÁÍÁɊȢ (ÒÖÁÔÓËÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ ËÏÎÔÉÎÕÉÒÁÎÏ 
analizira kvalitetu provedenih promotivnih kampanja po svim 
ÍÏÄÅÌÉÍÁ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ Ó ÊÁÖÎÉÍ É ÐÒÉÖÁÔÎÉÍ ÓÅËÔÏÒÏÍ ÔÅ ÍÊÅÒÉ 
isplativost ulaganja u cijeli projekt, s ciljem ostvarivanja 
ÍÁËÓÉÍÁÌÎÏÇ ÐÏÖÒÁÔÁ ÎÁ ÕÌÏĿÅÎÁ ÓÒÅÄÓÔÖÁȢ 4ÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ 
Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÁËÃÅÎÔ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ É ÓÒÅÄÓÔÁÖÁ ÚÁ 
2016. godinu usmjerila je na MODEL I ɀ a,c i d.  
 
0ÒÉËÁÚ -/$%,! /',!£!6!.*! ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ Splitsko ɀ dalmatinske ĿÕÐÁÎÉÊÅ Ó 

ÐÁÒÔÎÅÒÉÍÁ É ÕÐÌÁçÅÎÉÍ ÆÉÎÁÎÃÉÊÓËÉÍ ÓÒÅÄÓÔÖÉÍÁ Õ φτυ6. godini; 
 

MODELI 
./3)4%,* ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁȾ 
podnositelj candidature  

):./3 ÕÐÌÁçÅÎÉÈ 
sredstava u kn 

Model Ic ATRIUM-HOTEL GRUPA Split  8.480 

Model Ic +ÁÍÐ '!,%" ÄȢÄȢ /ÍÉĤ  19.256 

Model Ic POTESTAS d.o.o. - Hotel PARK Split  4.121 

Model Ic VRANJICA BELVEDERE d.d.  20.928 

Model Ic GRUBER d.o.o. - Hotel BRETANIDE Bol 15.000 

Model Ic %8#%,353 #ÁÍÐÉÎÇ 3ÔÏÂÒÅé  16.768 

Model Ic VISA PROMET d.o.o. - +ÁÍÐ 2/¼!# 4ÒÏÇÉÒ 5.000 

Model Ic -!454)./6)G ÄȢÏȢÏȢ - Kamp VITER 3.987 

Model Ic MIMOZA d.o.o. - Hotel LUXE  4.000 

Model Ic SUNCE KONCERN d.d. Zagreb  50.000 

Model Ic EURODOM TRGOVINA - Hotel GLOBO Split 3.000 

Model Ic RUSKAMEN d.o.o. ɀ Sagitta 8.681 

Model Ic 35.I!.) (6!2 (ÏÔÅÌÓ, Hvar 40.000 

Model Ic VILLA ADRIATICA Supetar 1.000 

Model Ic MZ ADRIA ɀ kamp VIRA 7.000 

Model Ic VICUS d.o.o. - BB RESIDENCE 1.000 

Model Ic (ÏÔÅÌ 6),,! $6/2 /ÍÉĤ 2.000 

Model Ic /ÂÒÔ +!-0 ,!"!$5£!ȟ /ËÒÕÇ 'ÏÒÎÊÉ 500 

Model Ic RADISSON hotel SPLIT Odustali 

UKUPNO Ic 210.721  

Model Ia 4: 3$¼ ɀ Anquiro d.o.o 300.010 

Model Ia 4: ÇÒÁÄÁ /-)£! 30.113 

Model Ia 4: ÏÐçÉÎÅ "/, 5.000 

Model Ia TZ DALMATINSKE ZAGORE (TZ Sinj-nositelj)  19.997 

Model Ia TZ grada MAKARSKE 4.000 

Model Ia 4: 3$¼ ɀ In Your Pocket 31.250 

Model Ia 4: ÇÒÁÄÁ +!£4%,! τρπ,31 410,31 9529,91 11.990 
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Model Ia TZ grada SPLITA 49.573 

Model Ia 4: ÏÐçÉÎÅ £/,4! 3.358 

Model Ia 4: ÏÐçÉÎÅ -!2).! 6.963 

Model Ia TZ grada SUPETRA 15.000 

UKUPNO Ia 477.254 

Model Id CROATIA AIRLINES Zagreb 80.000 

Model Id KATARINA LINE Opatija 40.000 

Model Id JET2.COM LIMITED Leeds 12.798 

Model Id VITKOVICE TOURS S.R.O. Ostrava 39.769 

Model Id AUTOTRANS Rijeka 42.000 

Model Id UNILINE d.o.o. Pula 14.000 

Model Id SOLO CROAZIA Roma  14.024 

Model Id NORWEGIAN AIRLINES  56.506 

Model Id TOP OF TRAVEL France/Kompas 9.820 

Model Id GRUBER Reisen GmbH Graz 9.859 

Model Id TRAU agencija PROVIDENCA Trogir 3.500 

Model Id PARAISO MEDITERRANEO d.o.o. Zagreb 1.000 

Model Id .)+) ,5&4&!(24 'ÍÂ( "Åé 5.893 

Model Id WIZZ AIR Hungary 17.658 

Model Id TOURIST PASS j.d.o.o. Split 10.000 

Model Id MORE i BRODOVI d.o.o. 4.000 

Model Id JADROLINIJA Rijeka 71.000 

Model Id AIR BERLIN Berlin 13.797 

Model Id TA TOTO TRAVEL Split 6.000 

Model Id EUROPEAN COSTAL AIRLINES d.o.o. 20.000 

UKUPNO Id 471.624 

/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÔÒÁÊÅËÔÎÏÇ ÐÒÉÊÅÖÏÚÁ ɀ Velaris d.o.o.                            2.146  

UKUPNO svi MODELI 1.161.745  

/ÓÔÁËÉ ÔÒÏĤËÏÖÉ ɀ dizajn oglasa i banner 1.954 

5+50./ ÓÖÉ 42/£+/6) 1.163.699 

 

Temeljem programa rada za 2016 godinu, TZ Splitsko ɀ dalmatinska 
nÁ éÅÌÕ ÓÁ  ÄÉÒÅËÔÏÒÏÍ ÕÒÅÄÁ dogovorila je s raznim partnerima 
ÕÄÒÕĿÉÖÁÎÊÅ ÓÒÅÄÓÔÖÁ Õ ÖÉÓÉÎÉ ÏÄ 1,2 milijuna kuna. 5 ËÏÎÁéÎÉÃÉ 
ÔÒÏĤËÏÖÉ ÎÁÖÅÄÅÎÅ ÓÔÁÖËÅ ÉÚÎÏÓÅ ÕËÕÐÎÏ ρȢρφσȢφωω Ën. 
 

¾ 2ÅÁÌÉÚÁÃÉÊÁ /',!£!6!.*! ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅ ÎÁ ÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÍ 
ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ 

 

Uz ÖÅç ÕÔÖÒíÅÎ É ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÕ ÐÒÅÐÏÚÎÁÔ identitet regije te koordinacije 
branda s proizvodima, strukturirano se provodi svake godine 
ËÁÍÐÁÎÊÁ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁȢ  
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5ÐÒÁÖÏ Ó ÃÉÌÊÅÍ ÉÎÆÏÒÍÉÒÁÎÊÁ ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÎÉÈ ÐÏÔÒÏĤÁéÁ Ï ÒÅÇÉÊÉ ËÁÏ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÊ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÉ É ÓÔÖÁÒÁÎÊÁ ÐÏÚÉÔÉÖnog stava javnosti o 
ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÉȟ  ÔÒĿÉĤÔÁ ÓÅ ÏÂÒÁíÕÊÕ ÐÕÔÅÍ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁȢ 0ÏÌÁÚÅçÉ ÏÄ '0 
ÒÁÚÖÏÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ ¼ÕÐÁÎÉÊÅ É Õsvojenog branda, TZ Splitsko ɀ 
ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ  ÐÒÏÍÏÖÉÒÁÌÁ ÊÅ ÒÅÇÉÊÕ ËÁÏ ȵ3ÒÅÄÎÊÕ $ÁÌÍÁÃÉÊÕ ɀ 
ÓÒÃÅ *ÁÄÒÁÎÁȰȟ Ó ÂÏÇÁÔÓÔÖÏÍ ÓÁÄÒĿÁÊÁ. I u 2016. godini kampanje 
ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ ÂÉÌÅ ÓÕ ÎÁÊÖÅçÉÍ ÄÉÊÅÌÏÍ ÆÏËÕÓÉÒÁÎÅ ÎÁ ÔÒÁÄÉÃÉÏÎÁÌÎÁ 
ÅÍÉÔÉÖÎÁ ÔÒĿÉĤÔÁ. :ÅÍÌÊÅ %5 É ÎÁÄÁÌÊÅ ÏÓÔÁÊÕ ÎÁÊÉÚÄÁĤÎÉÊÅȾÎÁÊÚÎÁéÁÊÎÉÊÅ 
ÅÍÉÔÉÖÎÏ ÐÏÄÒÕéÊÅ ÚÁ ÓÒÅÄÎÊÏÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÉ ÔÕÒÉÚÁÍȢ 4ÉÊÅËÏÍ ςπρ6. 
ÇÏÄÉÎÅ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÊÅ É ÎÁÄÁÌÊÅ ÂÉÌÏ ÕÓÍÊÅÒÅÎÏ ÄÏÍÉÎÁÎÔÎÏ ÎÁ ÏÐçÕ 
ÐÒÏÍÉÄĿÂÕ ÒÅÇÉÊÅ É ÆÏËÕÓÉÒÁÎÕ ÐÒÏÍÉÄĿÂÕ ÐÏÊÅÄÉÎÉÈ ËÌÊÕéÎÉÈ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÓÅÇÍÅÎÁÔÁ i proizvoda. TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ 
je u 2016Ȣ ÇÏÄÉÎÉ ËÒÏÚ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÐÒÏÍÏÖÉÒÁÌÏ ÔÕÒÉÚÁÍ ÐÕÔÅÍȡ 
Ɇ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ u tisku  (specijaÌÉÚÉÒÁÎÉ éÁÓÏÐÉÓÉȟȢȢɊ 
Ɇ TV i radijskog  ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ ɉÄÏÍÁçÅ É ÉÎÏÚÅÍÎÁ ÔÒĿÉĤÔÁɊȟ 
Ɇ ostalih  oblika ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ 
 
5 ÏËÖÉÒÕ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁȟ ÓÁÍÏÓÔÁÌÎÏ ÓÅ ÐÒÏÖÏÄÉÌÏ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ Õ 
ÔÉÓËÏÖÎÉÍȟ ÒÁÄÉÊÓËÉÍ É ÅÌÅËÔÒÏÎÓËÉÍ ÍÅÄÉÊÉÍÁ ÎÁ ÄÏÍÁçÅÍ É 
ÉÎÏÚÅÍÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ ÚÁ ËÏÊÁ ÓÅ ÏÃÊÅÎÊÕÊÅ ÄÁ ÓÕ ÏÄ ÖÅÌÉËÅ ÖÁĿÎÏÓÔÉ ÚÁ 
ÐÒÏÍÏÃÉÊÕȟ ÐÒÉ éÅÍÕ ÓÅ Õ ÉÎÏÚÅÍÓÔÖÕ Õ ÐÏÊÅÄÉÎÉÍ ÓÌÕéÁÊÅÖÉÍÁ 
realiziralo putem promotivnih agencija. Pri tome je u 2016., 
ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ Õ ÔÉÓËÕ ÂÉÌÏ ÊÅÄÁÎ ÏÄ ÎÁÊÖÁĿÎÉÊÉÈ ËÁÎÁÌÁ ÐÒÏÍÏÃÉÊÅ 
turizma Srednje Dalmacije. OglaĤÁÖÁÎÊÅ ÎÁ ÐÏÊÅÄÉÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ 
ÐÒÏÖÅÄÅÎÏ ÊÅ Õ ÄÎÅÖÎÏÍ É ÐÅÒÉÏÄÉéÎÏÍȟ ÔÅ ÓÐÅÃÉÊÁÌÉÚÉÒÁÎÏÍ ÔÉÓËÕȢ 
3ÕËÌÁÄÎÏ ÉÎÔÅÒÅÓÉÍÁ ÐÏÔÒÁĿÎÊÅ ÎÁ ÐÏÊÅÄÉÎÉÍ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁȟ ÄÉÏ  
ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ Õ ÔÉÓËÕȟ ÏÓÉÍ ÉÍÉÄĿ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ ÂÉÌÏ ÊÅ ÕÓÍÊÅÒÅÎÏ ÎÁ 
promociju pojedinih segmenata turistÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅȢ OÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ Õ 
ÔÉÓËÁÎÉÍ ÍÅÄÉÊÉÍÁ ÐÒÏÖÅÄÅÎÏ ÊÅ ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ .ÊÅÍÁéËÅȟ )ÔÁÌÉÊÅȟ 
Skandinavijeȟ 3ÌÏÖÁéËÅȟ IÅĤËÅ, Hrvatske i itd.  

 
Pregled aktivnosti  oglaĤavanja na trĿiĤtima  po vrstama ; 
VRSTA MEDIJA 42¼)£4! 

/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ Õ 4)3+5 

LE PETIT FUTE, vodié  

/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ÐÕÔÅÍ ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÏÇ ÂÁÎÎÅÒÁ 

Oglas 1/1 str. unutar vodiéa CROATIE 2016 

 

 

FRANCUSKA 

EXPLORE ADRIATIC 2016, vodié 

Oglas 1/1 str., banner na www.explore-adriatic.com 

Dizajn i lay out oglasa i bannera, priprema podataka 

 

DOMAGE 

INOZEMNA 

THE ADRIATIC TIMES DALMATIA, eng.izdanje 

:ÁËÕÐ ÍÅÄÉÊÓËÏÇ ÐÒÏÓÔÏÒÁ Õ ÃÉÌÊÕ ÐÒÏÍÉÄĿÂÅ ÔÕÒÉÓÔÉéke ponude 

Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ Õ ÒÁÚÄÏÂÌÊÕ ÏÄ 6Ȣ ɀ X. 2016. Godine 

 

DOMAGE 

INOZEMNA 

http://www.explore-adriatic.com/
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GAP TRAVEL GUIDE 2017, vodié 

/ÇÌÁÓ ȵ#ÅÎÔÒÁÌ $ÁÌÍÁÔÉÁ ɀ events in 2017, izdanje 2017 

Dizajn i lay out oglasa, priprema podataka 

 

 

EUROPA 

MORSKI VODIII ɀ charter izdanja MORE MAGAZINA 

Oglas 1/1 str. U vodiéu Segling i Kroatien 2016 

Oglas 1/1 str u boji u aplikaciji za IPAD i ANDROID platformu i 

tiskanim izdanjima; Sailing in Croatia 2017, Torns In Kroatien 2017, 

La Voile 2017, Segling 2017 

 

SKANDINAVIJA 

UK 

NJEMAIKA 

FRANCUSKA 

KG MEDIA ɀ promotivna agencija  

/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ Õ ÔÉÓËÏÖÉÎÁÍÁ ɀ tekst, dizajn i lay out oglasa 

HOLIDAY&LIFESTYLE magazin, izdanje September 2016 

LONELY PLANET Traveller, izdanje August 2016 

REISELYST magazin,izdnje May/June 2016 

/v.!#(2)#(4%. 7ÏÃÈÅÎÅÎÄÅ ɀ Reise, izdanje May 2016 

DIE WELT ɀ Welt am Sonntag, 2x1/4 advertorial, April 2016 

'!:%4! 79"/2#:!ȟ ÏÇÌÁÓ ϴȟ ÉÚÄÁÎÊÅ March/April 2016  

MF DNES, izdanje May 2016, Croatia special panned 

 

 

 

NJEMAIKA 

UK 

POLJSKA 

I%£+! 

CROATIA HOT SPOTS magazin 

Zimsko izdanje, izrada oglasa 1/3 str. 

Ljetno izdanje, izrada oglasa 1/3 str. 

 

 

HRVATSKA 

SLOBODNA DALMACIJA dnevne novine 

"ÒÏĤÕÒÁ ȵ+ÕĤÁÏÎÉÃÅ É ÍÁÓÌÉÎÏÖÁ ÕÌÊÁ !ÄÒÉÁÔÉÃÁȰȟ ÅÎÇȢÉÚÄÁÎÊÅ 

Dizajn, lay out oglasa i priprema podataka 

 

 

HRVATSKA 

Magazin AVTOFOKUS, FOKUSPLAN 

Fokusplus Family Adventures, Adrenaline&Active Holiday 

Izrada promotivnog teksta, 1/4 page ad 

Fokusplus Croatia 2016, 1/3 page ad 

 

 

 

SLOVENIJA 

Knjiga 100 VODEGIH HRVATSKIH RESTORANA 

Oglas u vodiéu 2016/2017 ɀ dizajn, lay out, podaci  

 

HRVATSKA 

+!-0).' 5$25¼%.*% (ÒÖÁÔÓËÅ 

"ÒÏĤÕÒÁ ȵ#ÒÏÁÔÉÁÓ "ÅÓÔ #ÁÍÐÓÉÔÅÓ ςπρφȰȟ ÏÇÌÁÓ 

 

HRVATSKA 

TOP CAMPING d.o.o. 

"ÒÏĤÕÒÁ ȵ4ÏÐ #ÁÍÐÉÎÇ ςπρφȰȟ ÏÇÌÁÓ ρȾρ ÓÔÒȢ 

 

HRVATSKA 

UTM Revija, specijalizirani éasopisi 

5ÓÌÕÇÅ ÏÇÌÁĤÁvanja, objave oglasa, dizajn, lay out i priprema 

CCIM, oglas 1/3 str, izdanje travanj i studeni 2016 

CCBM, oglas 1/3 str, izdanje svibanj 2016 

#(4ȟ ÏÇÌÁÓ ϵ ÓÔÒȟ ÉÚÄÁÎÊÅ *ÅÓÅÎ ςπρφ 

 

 

DOMAGE 

INOZEMNO 

VEIERNJI LIST dnevne novine 

Oglas 1/2 str, objava dana 17.05. 2016 

Dizajn, lay out oglasa i priprema podataka 

 

 

HRVATSKA 

TIP TRAVEL MAGAZIN 

Objava oglasa 1/3 (hr/eng/de) ɀ 4 izdanja 

Dizajn, lay out oglasa i priprema podataka 

NJEMAIKA 

UK 

HRVATSKA 

ADRIA MM produkcija ɀ vodié ULTRA 2016 

Oglas 1/1 str,  dizajn, lay out oglasa i priprema podataka 

 

INOZEMNA 



 36 

IPA REVIJA, éasopis  

Oglas 1/3 ɀ 15 godina IPA Hrvatska 

 

HRVATSKA 

AD BRIXX promo agencija 

Iasopis CYCLE ɀ das BIKE&STYLE magazin 

Kampanja u specijaliziranom éÁÓÏÐÉÓÕ ÎÁ ÉÎÏ ÔÒĿÉĤÔÉÍÁ 

Dizajn, lay out oglasa i priprema podataka 

NJEMAIKA 

LUXEMBURG 

AUSTRIJA 

£6)#!23+! 

TRAVEL GUIDE vodié 

/ÇÌÁÓ ȵ$ÉÓÃÏÖÅÒ 3ÐÌÉÔ ÁÇÅÎÃÙ-ÔÒÁÖÅÌ ςπρχȰ 

 

INOZEMNA 

GUIDE DU ROUTARD, vodié 

Oglas Croatie2016/2017 

Dizajn, lay out oglasa i priprema podataka 

 

 

FRANCUSKA 

ENDLICH FREIZEIT magazin ɀ Mein Viertel  

Oglas 1/2 stranice 

 

NJEMAIKA 

WAY TO CROATIA, magazin 

Dizajn, lay out oglasa i priprema podataka 

 

INOZEMNA 

TOTAL SPLIT 2016, éasopis 

Iasopis/oglasnik, tiskano i on line izdanje 

 

HRVATSKA 

46Ⱦ2!$)*3+! ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ  

MORSKI ZVUK d.o.o. ɀ Totalni  FM, Radio Riva  

2ÁÄÉÊÓËÏ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ ɀ praçÅÎÊÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ 4: 3$¼ Õ ÒÁÚÄÏÂÌÊÕ 

sijeéanj ɀ prosinac 2016. Godine 

 

 

HRVATSKA 

AS MEDIA ɀ emisija ZEMLJA IUDESA  

3ÎÉÍÁÎÊÅȟ ÅÍÉÔÉÒÁÎÊÅ É ÍÏÎÔÁĿÁ ςυ ÒÅÐÏÒÔÁĿÁ Ï ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉÍÁ 4: 3$¼ 

za TV produkciju u 2016. Godini 

 

 

HRVATSKA 

TV JADRAN                                             

Realizacija 2 TV emisije MIRACOOL 

Tema: pred sezonu 2016, gost: J.Stella, emitirano: 17.05. 

Tema: rezime glavne sezone, gost: J.Stella, emitirano: 8.11. 

 

 

 

HRVATSKA 

46 $!,-!#)*!Ⱦ-2%¼! ςπρφ   

Emitiranje reklamnih poruka, spota i 4 studijske emisije 

 

HRVATSKA 

NAUTICAL CHANNEL       

0ÒÏÉÚÖÏÄÎÊÕ É ÓÕÄÊÅÌÏÖÁÎÊÅ Õ ς ÅÍÉÓÉÊÅ Õ ÓËÌÏÐÕ 46 ÓÅÒÉÊÁÌÁ ȵ3!), (/Ȧ 

#2/!4)!Ȱ ÚÁ ÐÏÔÒÅÂÅ .ÁÕÔÉÃÁÌ #ÈÁÎÎÅÌÁ 

 

 

EUROPA 

4/4!,.) &-ȟ 46 -2%¼!ȟ 46 *!$2!. É ÄÒÕÇÅ ÌÏËÁÌne 

televizijske postaje ɀ MIX VIDEO studio i 3D Mot 

Zakup medijskog prostora za potrebe predstavljanja projekata TZ 

3$¼ ɀ ÒÅÐÏÒÔÁĿÅȟ ÉÚÊÁÖÅȟ ÐÒÅÓÓÉÃÅ É ÉÔÄȢ  

 

 

 

HRVATSKA 

/34!,! ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ  

ADRIATIC GASTRO SHOW, Split 

/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ Õ ÓËÌÏÐÕ ÍÅíunarodnog sajma turizma i ugostiteljstva u 

razdoblju od 3. ɀ 6.02. 2016 

 

 

HRVATSKA 

Sajam Split - GAST 2016 Split 

/ÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅ Õ ÓËÌÏÐÕ ÍÅíunarodnog sajma turizma u razdoblju od 

2. ɀ 5.03. 2016. Godine 

 

 

HRVATSKA 

UHPA ɀ ÒÁÚÎÁ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÁ  

-ÁÒËÅÔÉÎĤËÅ ÕÓÌÕÇÅ É ÏÇÌÁĤÁÖÁnja temeljem ugovora 

 

HRVATSKA 
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"ÒÏĤÕÒÁ ȵ0ÒÏÍÅÔÎÁ ÂÏÊÁÎËÁ ÚÁ ÄÊÅÃÕȰȟ ÏÇÌÁÓ  HRVATSKA 

"ÒÏĤÕÒÁ ÁÒÈÅÏÌÏĤËÏÇ ËÏÎÇÒÅÓÁ Õ 3ÏÌÉÎÕȟ ÏÇÌÁÓ HRVATSKA 

"ÒÏĤÕÒÁ (4) ËÏÎÆÅÒÅÎÃÉÊÅȟ ÏÇÌÁÓ HRVATSKA 

"ÒÏĤÕÒÁ ȵ5ÐÏÚÎÁÊÔÅ ÍÅÄÉÊÅȦȟ -50ȟ ÏÇÌÁÓ HRVATSKA 

 

¾ Realizacija EDUKACIJSKIH PROGRAMA u organizaciji ureda 
TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ  

5 ÓÖÒÈÕ ÐÏÖÅçÁÎÊÁ ÓÖÅÏÂÕÈÖÁÔÎÅ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÅ ÕéÉÎËÏÖÉÔÏÓÔÉȟ ÐÒÁçÅÎÊÁ 
É ÐÒÉÍÊÅÎÅ ÎÁÊÎÏÖÉÊÉÈ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ ÔÅÈÎÏÌÏÇÉÊÁ É ÔÒÅÎÄÏÖÁ Õ ÔÕÒÉÚÍÕȟ 
ÎÁÇÌÁĤÅÎÁ ÊÅ ÐÏÔÒÅÂÁ ÚÁ ËÏÎÓÔÁÎÔÎÏÍ ÅÄÕËÁÃÉÊÏÍ ÄÊÅÌÁÔÎÉËÁ Õ 
turÉÚÍÕȟ ËÁÏ ÏÓÎÏÖÎÏÍ ÐÒÅÔÐÏÓÔÁÖËÏÍ ÚÁ ÐÏÂÏÌÊĤÁÎÊÅ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ 
aktivnosti u svim segmentima i razinama javnog i privatnog 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÓÅËÔÏÒÁȢ 3 ÃÉÌÊÅÍ ÐÏÔÐÏÒÅ ÄÁÌÊÅÍ ÒÁÚÖÏÊÕ É ÔÒĿÉĤÎÏÊ 
valorizaciji pojedinih segmenata ponude/proizvoda, a posebice onih 
koji ÍÏÇÕ ÐÒÉÄÏÎÉÊÅÔÉ ÐÒÏÄÕĿÅÎÊÕ ÓÅÚÏÎÅȟ ËÁÏ É ÖÅçÏÊ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÊ 
ÐÏÔÒÏĤÎÊÉȟ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ ÎÁÓÔÁÖÉÌÁ ÊÅ Ó ÐÒÏÇÒÁÍÏÍ ÅÄÕËÁÃÉÊÅ ÚÁ 
subjekte javnog i privatnog sektora. U skladu s tim, TZ Splitsko ɀ 
dalmatinska je i u 2016. godini u suradnji s odabranim institucijama 
ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÌÁ É ÐÒÏÖÏÄÉÌÁ ÕéÉÎËÏÖÉÔÅ É ÏÓÍÉĤÌÊÅÎÅ ÅÄÕËÁÔÉÖÎÅ ÐÒÏÇÒÁÍÅ 
Õ ËÏÊÉÍÁ ÓÕ ÓÕÄÉÏÎÉÃÉ ÄÏÂÉÌÉ ÒÅÌÅÖÁÎÔÎÁ É ÐÒÁËÔÉéÎÁ ÚÎÁÎÊÁ Ï ÎÁéÉÎÉÍÁ 
ÐÏÂÏÌÊĤÁÎÊÁ ÓÖÏÊÉÈ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉȢ  

#ÉÌÊ ÊÅ ÂÉÌÏ ÅÄÕÃÉÒÁÔÉ ÓÖÅ ÓÕÄÉÏÎÉËÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÔÒĿÉĤÔÁ ËÒÏÚ ÅÆÉËÁÓÁÎ É 
doÂÒÏ ÄÉÚÁÊÎÉÒÁÎ ÐÒÏÇÒÁÍ ÔÅ ÏËÕÐÉÔÉ ĤÔÏ ÖÅçÉ ÂÒÏÊ ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉËÁ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÉÎÄÕÓÔÒÉÊÅȢ sektora, vezano za razvoj ponude/proizvoda, 
ÐÏÂÏÌÊĤÁÎÊÅ ËÖÁÌÉÔÅÔÅ ÐÏÎÕÄÅ É ÕÓÌÕĿÉÖÁÎÊÁ ÔÅ ÕÎÁÐÒÅíÉÖÁÎÊÅ 
komunikacije vrijednosti. Edukacijski programi bili su ÓÁÄÒĿÁÊÎÏ 
tematizirani, ÔÅ ÓÕ ÏÂÕÈÖÁçÁÌÉ segmente za koje su prema 
dosadaĤnjim iskustvima subjekti javnog i privatnog sektora imali  
najveçi interes. %ÄÕËÁÃÉÊÁ É ÔÒÅÎÉÎÇ ËÌÊÕéÎÉ ÓÕ ÆÁËÔÏÒÉ ÕÓÐÊÅÈÁ Õ 
ÚÁÄÏÖÏÌÊÁÖÁÎÊÕ ÏéÅËÉÖÁÎÊÁ É ÐÏÔÒÅÂÁ ÇÏÓÔÉÊÕ É ÐÒÕĿÁÎÊÕ ÏÄÇÏÖÁÒÁÊÕçÅ 
vri jednosti za novac, a uz to profesionalnost kadrova zaposlenih u 
ÔÕÒÉÚÍÕ ÕÔÊÅéÅ É ÎÁ ËÖÁÌÉÔÅÔÕ ÉÍÉÄĿÁ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ 

 Pregled organiziranih edukacijskih programa u 201 6. godini 

Naziv programa/edukacije 

%ÄÕËÁÃÉÊÁ ȵ+ÁËÏ ÆÉÎÁÎÃÉÒÁÔÉ 5.!02%M%.*% 02)6!4./' 3-*%£4!*!ȩȰȟ 

namijenjena privatnim iznajmljivaéima 

Split, Ekonomski fakultet, 21.01. 2016. godine 

(organizacija: TZ Splitsko ɀ dalmatinska / Ekonomski fakultet) 
4ÅÍÅȡ ÏËÒÕÇÌÉ ÓÔÏÌ ÕÚ ÓÕÄÊÅÌÏÖÁÎÊÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉËÁ ÒÁÚÎÉÈ ÂÁÎÁËÁ Ó ÃÉÌÊÅÍ ÐÒÕĿÁÎÊÁ 

informacija privatnim iznajmljivaéÉÍÁ ËÏÊÉ ÓÅ ĿÅÌÅ ÂÁÖÉÔÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÍ ÄÊÅÌÁÔÎÏĤçu. 
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%ÄÕËÁÃÉÊÁ Ȱ6)2!,.! +!-0!.*! 5 452):-5ȡ ÉÄÅÊÁ ÖÒÉÊÅÄÎÁ ÄÉÖÌÊÅÎÊÁȱ za 

djelatnike sustava turistiékih zajednica 

Split, Hotel Park, 24.02. 2016. godine 

(organizacija: TZ Splitsko ɀ dalmatinska/Quintana komunikacije) 

4ÅÍÅ ÅÄÕËÁÃÉÊÅȡ ĤÔÏ ÊÅ ÖÉÒÁÌÎÉ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ É éÅÍÕ ÓÌÕĿÉȩȟ ËÁÎÁÌÉ ĤÉÒÅÎÊÁ ÖÉÒÁÌÎÏÇ 

marketinga, ideja marketing i emocionalni marketing, KPI digitalne turistiéke 

kampanje, naéin povezivanja i komuniciranja s korisnicima, od ideje do realizacije; 

implementacija kampanje... 

+ÏÎÆÅÒÅÎÃÉÊÁ Ȱ0/$5:%4.)£46/ 5 452):-5Ȱȟ namjenjena  studentima, poduzetnicima 
É ÓÖÉÍÁ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÉÒÁÎÉÍÁ ÚÁ ÐÏÄÕÚÅÔÎÉĤÔÖÏ  
Split, Ekonomski fakultet, 26. ɀ 27.02. 2016. godine 
(organizacija: TZ Splitsko ɀ dalmatinska / Ekonomski fakultet)  

0ÒÏÊÅËÔ Ȱ%5 ɀ PODUZETNII+! !+!$%-)*! Õ ÔÕÒÉÚÍÕȱȟ sufinanciranje edukacije 

namijenjene predstavnicima turistiékog sektora s ciljem pokretanja vlastitog biznisa 

te priprema poduzetnika za apliciranje na EU sredstva  

Split, Ustanova za obrazovanje odraslih, 4. ɀ 6.05. 2016. godine 

ɉÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁȡ 4: 3$¼Ⱦ!ÄÒÉÁÔÉÃ ÅÄÕÃÁÔÉÏɊ 

Moduli: Poslovanje poduzetnika u turizmu, Poslovno upravljanje i komunikacija u 

turizmu, Komponente kulturnog naslijeíÁȟ ÂÁĤÔÉÎÅ É ÁÒÈÅÏÌÏÇÉÊÅ Õ ÔÕÒÉÚÍÕȟ 0ÏÓÌÏÖÎÉ 

plan i moguçÎÏÓÔÉ ÃÊÅÌÏÇÏÄÉĤÎÊÅÇ ÐÏÓÌÏÖÁÎÊÁȢȢȢ 

KonfÅÒÅÎÃÉÊÁ Ȱ452):!- 5 $/"! "//+).' 0/24!,!Ȱȟ edukacija za turistiéki sektor 
Split, Hotel Park, 15.04. 2016. godine 
(organizacija: TZ Splitsko ɀ dalmatinska /ITDE)  
Teme edukacije: Internetom do gostiju ɀ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅȟ ÉÎÔÅÒÎÅÔ ÍÁÒËÅÔÉÎÇȟ !ÉÒÂÎÂȟ &ÁÃÅÂÏÏËȟ 
Rentlio aplikacija ɀ kako automatizirati upravljanje rezervacijskim portalima, Trip Advisor 
ɀ kako ga vidi Top Contributor, Travel Trends; 4 Mobile Moments Changing the Consumer 
*ÏÕÒÎÅÙȰȟ ȢȢȢ    

0ÒÏÊÅËÔ ȵ$)3#/6%2 $!,-!4)!Ȱ 
Split, razdoblje veljaéa ɀ ÏĿÕÊÁËȟ Óvibanj ɀ lipanj 2016. godine 
ɉÐÒÏÖÅÄÂÁȡ 4: 3$¼Ⱦ!)%3%#Ɋ 
Tema ÐÒÏÊÅËÔÁȡ ÐÒÏÍÏÃÉÊÁ ÒÅÇÉÊÅ É 3ÐÌÉÔÁ ËÒÏÚ ÄÒÕĤÔÖÅÎÅ ÍÒÅĿÅȟ 

kreiranje/unapreíivanje platforme i strategije za promociju destinacije i obogaçivanje 

ponude uz sudjelovanje stranih studenata. 

Program Ȱ!$2)!4)# ɀ ÂÁÒÍÅÎȾÉÃÁ É ÓÁÖÊÅÔÎÉËȾÃÁ ÚÁ ÖÉÎÏȱ 

Program edukacija u turizmu i ugostiteljstvu, Split  

(organizacija: Adriatic educatio) 

Tema: sufinanciranje programa edukacije ugostiteljskog osoblja s ciljem podiznja 

razine kvalitete usluga u turizmu u razdoblju IIIɀIV  2016.god. 

3ÅÍÉÎÁÒ ȵ:! 2!:6/* 252!,./' 452):-!Ȱ ɀ obrazovanje élanova seljaékih 
gospodarstava i poduzetnika u ruralnom turizmu 
Sinj, Hotel Alkar, 7. ɀ 8.04. 2016. godine 
 ɉÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁȡ 4: 3$¼Ⱦ+ÌÕÂ élanova SELO/TZ grada Sinja) 
Teme ÓÅÍÉÎÁÒÁȡ ÍÁÒËÅÔÉÎÇȟ ÂÒÅÎÄÉÒÁÎÊÅȟ ÄÒÕĤÔÖÅÎÅ ÍÒÅĿÅȟ ÓÕÒÁÄÎÊÁ Ó ÔÕÒÉÓÔÉékom 

indutrijom, domaçÉ É ÓÔÒÁÎÉ ÉÚÖÏÒÉ ÆÉÎÁÎÃÉÒÁÎÊÁȟ ÇÁÓÔÒÏÎÏÍÉÊÁȟ ÐÏÓÌÕĿÉÖÁÎÊÅ ÈÒÁÎÅ... 
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Edukacija za BIKE VODIIE (II ciklus) ɀ obrazovanje zainteresiranih polaznika s ciljem 
ÄÏÂÉÖÁÎÊÁ ÕÖÊÅÒÅÎÊÁ Ï ÐÏÌÏĿÅÎÏÍ ÏÓÐÏÓÏÂÌÊÁÖÁÎÊÕ ÚÁ ÃÅÒÔÉÆÉÃÉÒÁÎÅ ÂÉËÅ ÖÏÄÉéÅ   
4ÒÉÌÊȟ ÈÏÔÅÌ ȵ3ÖȢ -ÉÈÏÖÉÌȰȟ πωȢ ɀ 13.11. 2016. godine 
ɉÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁȡ 4: 3$¼Ⱦ 4: ÇÒÁÄÁ 4ÒÉÌÊÁȾ"ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉ ÓÁÖÅÚ 3$¼Ɋ 
Teme edukacije: predavanja vezana za kartografiju, terensku orijentaciju, zakonsku 

regulativu, poligon, prvu pomoç fiziologiju i prehranu, voíenje turista... 

%ÄÕËÁÃÉÊÁ Ȱ452):!- .! $,!.5ȡ ÕÔÊÅÃÁÊ ÍÏÂÉÌÎÅ ÔÅÈÎÏÌÏÇÉÊÅ ÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ 

sektorȱ za djelatnike sustava turistiékih zajednica 

Split, Hotel Cornaro, 12.10. 2016. godine 

Teme edukacijeȡ 5ÐÏÔÒÅÂÁ ÍÏÂÉÌÎÅ ÔÅÈÎÏÌÏÇÉÊÅ Õ ÔÕÒÉÚÍÕȟ £ÔÏ ÐÏÄÒÁÚÕÍÉÊÅÖÁ É ĤÔÏ 

ukljuéÕÊÅ ÍÏÂÉÌÎÁ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÁȩȟ +ÏÊÉ ÓÕ ÇÌÏÂÁÌÎÉ ÔÒÅÎÄÏÖÉ Õ ËÏÍÕÎÉËÁÃÉÊÉȩȟ £ÔÏ ÊÅ 

ÏÄÒĿÉÖÉ ÔÕÒÉÚÁÍȩȟ +ÁËÏ ÕÐÒÁÖÌÊÁÔÉ ÉÄÅÎÔÉÔÅÔÏÍ ÎÁ ÎÏÖÉÍ ÐÌÁÔÆÏÒÍÁÍÁȩȟ 0ÏÚÉÃÉÏÎÉÒÁÎÊÅ É 

komunikacija na mobilnim platformama, Upotreba mobilnih aplikacija za promociju 

destinacije.. 

(organizacija: TZ Splitsko ɀ dalmatinska/Quintana komunikacije) 

%ÄÕËÁÃÉÊÓËÉ ÃÉËÌÕÓ ȵ).4%2.%4/- $/ '/34)*5Ȱ ɀ organizacija 8 edukacija 

namijenjenih predstavnicima turistiékih agencija i malih obiteljskih hotela 

Split, Hotel Park, 19.10. ɀ 7.12. 2016. godine 
ɉÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁȡ 4: 3$¼Ⱦ!$ÐÒÏÆÉÓɊ 
Tematske cjeline:turistiéka web stranica, SEO optimizacija, Google Adwords, Portali za 

ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅȟ $ÒÕĤÔÖÅÎÅ ÍÒÅĿÅȟ %-ÍÁÉÌ ÍÁÒËÅÔÉÎÇȟ -ÏÂÉÌÎÏ ÏÇÌÁĤÁÖÁÎÊÅȟ 0ÒÁçenje 

rezultata ɀ Google Analytics 

%ÄÕËÁÃÉÊÁ ȵ")+% /"*%+4)ȟ !'ENCIJE I USLUGE ɀ moguçÎÏÓÔÉ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ 6ÁĤÅ 

ÐÏÎÕÄÅ ÚÁ ÃÉËÌÏÔÕÒÉÓÔÅȰȟ za predstavnike turistiékog sektora 

Split, Hotel Park,15.12. 2016. godine 

ɉÏÒÇÁÎÉÚÁÃÉÊÁȡ 4: 3$¼Ⱦ"ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉ ÓÁÖÅÚ 3$¼Ɋ 

4ÅÍÁÔÓËÅ ÃÊÅÌÉÎÅȡ #ÉËÌÏÔÕÒÉÚÁÍ Õ ÓÖÉÊÅÔÕȟ #ÉËÌÏÔÕÒÉÚÁÍ Õ 3$ ¼ÕÐÁÎÉÊÉȟ £ÔÏ ÊÅ ÄÏ ÓÁÄÁ 

ÎÁÐÒÁÖÌÊÅÎÏ Õ ÃÉËÌÏÔÕÒÉÚÍÕ 3$¼ É ËÁËÖÉ ÓÕ ÐÌÁÎÏÖÉ ÚÁ φτυϋȢ 'ÏÄÉÎÕȟ "ÉËÅǪÂÅÄ ÓÍÊÅĤÔÁÊȟ 

moguçÎÏÓÔÉ ÚÁ ÓÕÒÁÄÎÊÕ Ó ÂÉËÅ ÁÇÅÎÃÉÊÁÍÁȟ ÐÒÉÍÊÅÒÉ ÉÚ ÌÏËÁÌÎÅ ÐÒÁËÓÅȟ ÂÉËÅ ÕÓÌÕÇÅȣ 

%ÄÕËÁÃÉÊÁ ȵ'//',% ÒÁÄÉÏÎÉÃÁȰȟ za predstavnike turistiékog sektora 

Split, Hotel Park, 14.11. 2016. Godine 

(organizacija: TZ Splitsko ɀ dalmatinska / Google Hrvatska) 
Teme: Moç ÔÅÈÎÏÌÏÇÉÊÅȡĤÔÏ ÓÅ ÓÖÅ ÄÏÇÁíÁ ÎÁ ×ÅÂÕ Õ ϊτ ÓÅËÕÎÄÉȩȟ £ÔÏ ÎÁÓ Ïéekuje u 

φτφτȢȟ :ÁĤÔÏ ÌÊÕÄÉ ÎÅ ËÕÐÕÊÕ ÏÎÏ ĤÔÏ ĿÅÌÉÔÅ ÐÒÏÄÁÔÉȩȟ 46 É ÍÏÂÉÌÅȡËÁËÏ ËÏÎÚÕÍirati 

ÓÁÄÒĿÁÊȩ .ÏÖÉ ψ0 ÍÏÄÅÌ É ÍÁÒËÅÔÉÎÇ χȢτȟ 5ÔÊÅÃÁÊ ÍÏÚÇÁ ÎÁ ÍÁÒËÅÔÉÎéke poruke, 

Trendovi iz svijeta digitalnog turizma  

Edukacija ɀ ÏËÒÕÇÌÉ ÓÔÏÌ ȵ0ÏÖÏÌÊÎÉÊÉ ÕÖÊÅÔÉ ÆÉÎÁÎÃÉÒÁÎÊÁ ÕÎÁÐÒÅíenja 

02)6!4./' 3-*%£4!*!ȩȰȟ namijenjena privatnim iznajmljivaéima 

Split, Ekonomski fakultet, 6.12. 2016. godine 

(organizacija: TZ Splitsko ɀ dalmatinska / Ekonomski fakultet) 
4ÅÍÅȡ ÏËÒÕÇÌÉ ÓÔÏÌ ÕÚ ÓÕÄÊÅÌÏÖÁÎÊÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉËÁ ÒÁÚÎÉÈ ÂÁÎÁËÁ Ó ÃÉÌÊÅÍ ÐÒÕĿÁÎÊÁ 

adekvatnih informacija privatnim iznajmljivaéÉÍÁ ËÏÊÉ ÓÅ ĿÅÌÅ ÂÁÖÉÔÉ turistiékom 

ÄÊÅÌÁÔÎÏĤçu. 
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¾ Razvoj NOVIH PROIZVODA 
 

a) Projekt razvoja CIKLOTURIZM A 
 

3 ÃÉÌÊÅÍ ÒÁÚÖÏÊÁ ÎÏÖÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅ ÕÐÒÁÖÏ ÊÅ ÃÉËÌÏÔÕÒÉÚÁÍ 
ÐÒÅÐÏÚÎÁÔ ËÁÏ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÐÒÏÉÚÖÏÄ Ó ÉÚÒÁÚÉÔÉÍ ÐÏÔÅÎÃÉÊÁÌÏÍȢ .ÁÉÍÅȟ ÄÏ 
ςπρσȢ ÇÏÄÉÎÅ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ ¼ÕÐÁÎÉÊÅ ÎÉÊÅ ÂÉÏ ustrojen cikloturizam te 
je djelovanje bilo neorganizirano. 2ÁÚÖÏÊ ÃÉËÌÏÔÕÒÉÚÍÁ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ 
ÒÅÇÉÊÅ 3ÒÅÄÎÊÅ $ÁÌÍÁÃÉÊÅ ÚÁÐÏéÅÏ ÓÅ ÓÕÓÔÁÖÎÏ ÒÁÚÖÉÊÁÔÉ ÔÅË u 2014. 
godini i to kroz intezivnu suradnju TZ Splitsko ɀÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ 
É "ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÏÇ ÓÁÖÅÚÁ 3ÐÌitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ Ó ÏÓÎÏÖÎÉÍ 
ciljem kontinuiranog razvoja i promocije Srednje Dalmacije kao 
ÐÏĿÅÌÊÎÅ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÅ ÚÁ ÃÉËÌÏÔÕÒÉÓÔÅȢ Plan za razvoj cikloturizma na 
ÐÏÄÒÕéÊÕ ¼ÕÐÁÎÉÊÅ ÐÏÄÒÁÚÕÍÊÅÖÁ ÄÅÆÉÎÉÒÁÎÊÅ ÓÁÄÒĿÁÊÁ ÎÁ 
ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉÍ ÓÔÁÚÁÍÁȟ ÐÏÖÅÚÉÖÁÎÊÅ ÔÉÈ ÓÁÄÒĿÁÊÁ Õ ÓÍÉÓÌÅÎÅ ÓÔÁÚÅȟ 
ÉÚÒÁÄÁ ÐÒÏÆÉÌÁ É ÍÁÐÁ ÓÔÁÚÁȟ ÏÚÎÁéÁÖÁÎÊÅ ÓÔÁÚÁȟ ÐÏÓÔÁÖÌÊÁÎÊÅ ÉÎÆÏ ÔÁÂÌÉȟ 
ÕÖÒĤÔÁÖÁÎÊÅ ÓÔÁÚÁ ÎÁ ×ÅÂ ÓÔÒÁÎÉÃÕ 4: 3$¼ É ÐÒÏÖÏíÅÎÊÅ ÍÁÒËÅÔÉÎĤËÉÈ 
aktivnosti. :ÂÏÇ ÄÏÓÁÄÁĤÎÊÅ ÎÅÈÏÍÏÇÅÎÏÓÔÉ ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉÈ ËÁÒÁÔÁ É 
standarda, cÉÌÊ ÐÒÏÊÅËÔÁ ÊÅ ÓÉÓÔÅÍÁÔÉÚÉÒÁÔÉ ÐÏÓÔÏÊÅçÅ ÓÔÁÚÅ ÔÅ ÎÁÐÒÁÖÉÔÉ 
ÐÌÁÎ ÐÏ ÅÕÒÏÐÓËÉÍ ÍÊÅÒÉÌÉÍÁ ËÏÊÉ çÅ ÖÁĿÉÔÉ ÚÁ ÃÉÊÅÌÕ ÒÅÇÉÊÕȢ  
 
0ÒÏÊÅËÔ ÒÁÚÖÏÊÁ #)+,/452):-! 32%$.*% $!,-!#)*% ÔÒÅÎÕÔÁéÎÏ 
ÏÂÕÈÖÁçÁ ÃÉËÌÏÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÒÕÔÅ Õ ÄÕÌÊÉÎÉ ÏÄ ÏËÏ συππ ËÍ ËÏÊÅ ÐÒÏÌÁÚÅ 
kroz klastere ɀ 3ÐÌÉÔÓËÁ ÒÉÖÉÊÅÒÁȟ -ÁËÁÒÓËÁ ÒÉÖÉÊÅÒÁȟ :ÁÇÏÒÁȟ ÏÔÏË "ÒÁé i 
otok Hvar, a ËÏÊÅ ÓÕ ÚÁÊÅÄÎÉéËÉ ÔÒÁÓÉÒÁÌÅ É ÏÚÎÁéÉÌÅ 4: 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ 
ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÁ É "ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉ ÓÁÖÅÚ 3$¼ Õ ÓÕÒÁÄÎÊÉ É ÄÏÇÏÖÏÒÕ  Ó 
ÌÏËÁÌÎÏÍ ÕÐÒÁÖÏÍ É ÌÏËÁÌÎÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÕÒÅÄÉÍÁȢ 4ÁËÏ ÊÅ 4Z 
Splitsko ɀ dalmatinska prva u Hrvatskoj dogovorila model po kojemu 
ÕÒÅíÅÎÅ É ÏÚÎÁéÅÎÅ ÓÔÁÚÅ ÏÄÒĿÁÖÁ ÌÏËÁÌÎÁ ÓÁÍÏÕÐÒÁÖÁȟ ÏÂÉÌÊÅĿÁÖÁ ÉÈ 
ÌÏËÁÌÎÁ ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁȟ Á ÐÒÏÍÏÔÉÖÎÉ ÍÁÔÅÒÉÊÁÌȟ ÅÄÕËÁÃÉÊÅ É ÓÖÕ 
ÐÒÏÍÉÄĿÂÅÎÕ ÁËÔÉÖÎÏÓÔ ÚÁ ÎÊÉÈÏÖÏ ÐÌÁÓÉÒÁÎÊÅ ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÅ ÖÏÄÉ É 
ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁ 4: ĿÕÐÁÎÉÊÅ ËÏÊÁ ÊÅ ÃÉÊÅÌÉ ÐÒÏÊÅËÔ É ÏÓÍÉÓÌÉÌÁȢ 5 ÐÒÏÔÅËÌÉÈ 
ÎÅËÏÌÉËÏ ÇÏÄÉÎÁ ÏÚÎÁéÉÌÏ ÓÅ ρτπ ÔÁËÖÉÈ staza, a na poslovima uz 
ÂÉÃÉËÌÉÓÔÅ ÖÅç ÚÁÒÁíÕÊÅ ÏËÏ ÓÔÏÔÉÎÕ ÏÓÏÂÁ Õ ÐÅÄÅÓÅÔÁË ÂÅÄǪÂÉËÅ 
ÏÂÊÅËÁÔÁ ÚÁ ÓÍÊÅĤÔÁÊ Õ ĿÕÐÁÎÉÊÉȟ ËÏÊÉÈ ÂÉ ÄÏ Ëraja 2017. godine trebalo 
ÖÅç ÂÉÔÉ ςππȢ .ÁÉÍÅȟ ÏéÅËÕÊÅ ÓÅ  ÄÁ çÅ Õ ÓÅÚÏÎÉ ςπρχȢ ÏËÏ ςππ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÏÂÊÅËÁÔÁ Õ ÓÒÅÄÎÊÏÊ $ÁÌÍÁÃÉÊÉ ÉÍÁÔÉ ÏÚÎÁËÕ ÄÏÂÒÏÄÏĤÌÉÃÅ 
biciklistima kao gostima. Naimeȟ ÏÄÍÏÒ ÕÚ ÒÅËÒÅÁÃÉÊÕ ÎÁ ÄÖÁ ËÏÔÁéÁ 
ÐÏÓÔÁÏ ÊÅ ÓÖÊÅÔÓËÉ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÈÉÔ ËÏÊÉ Õ %ÕÒÏÐÉ ÐÒÁËÔÉÃÉÒÁ É ÔÒÁĿÉ ÏËÏ ςπ 
milijuna rekreativnih i sportskih biciklista.  
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5 ÓÁÍÏ ÔÒÉ ÇÏÄÉÎÅ ÏÄ ËÁÄÁ ÊÅ ÐÏéÅÌÏ ÓÕÓÔÁÖÎÏ ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ 
ponude za cikloturiste u Srednjoj Dalmaciji, sada  ÊÅ ÖÅç ÎÁ ÔÁËÖÏÍ 
poslu unutar agencija, iznajmljÉÖÁéÁ É ÈÏÔÅÌÉÊÅÒÁ ÚÁÐÏÓÌÅÎÏ ÏËÏ ÓÔÏÔÉÎÕ 
ÌÊÕÄÉ ËÏÊÉ ÒÁÄÅ ÇÏÄÉĤÎÊÉ ÐÒÏÍÅÔ ÏÄ ÍÉÌÉÊÕÎ ÅÕÒÁȢ Planovima razvoja 
ÃÉËÌÏÔÕÒÉÚÍÁ ÚÁ ςπρχȢ ÇÏÄÉÎÕ ÐÒÅÖÉíÅÎÏ ÊÅ ÏÚÎÁéÁÖÁÎÊÅ novih 1,5 
ÔÉÓÕçÕ ËÉÌÏÍÅÔÁÒÁ ÃÉËÌÏÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÓÔÁÚÁȟ ËÏÊÉÍÁ çÅ 3ÐÌÉÔÓËÏ-
ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÁ ĿÕÐÁÎÉÊÁ ÉÍÁÔÉ ÕËÕÐÎÏ ÏËÏ υ ÔÉÓÕçÁ ËÉÌÏÍÅÔÁÒÁ ÓÔÁÚÁ.   
 
Provedbene aktivnosti cjelokupnog projekta:  

 
1. Donesen 0ÒÁÖÉÌÎÉË ÚÁ ËÏÏÒÄÉÎÉÒÁÎÉ ÒÁÚÖÏÊ É ÏÚÎÁéÁÖÁÎÊÅ 
ÃÉËÌÏÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÓÔÁÚÁ ɉÐÏÔÐÉÓÁÎ ÏÄ ÓÔÒÁÎÅ ¼ÕÐÁÎÉÊÅȟ 4: 3$¼ȟ ¼5#ȟ 
MUP) 
 

2. %ÄÕËÁÃÉÊÅ ÚÁ ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÅ ÖÏÄÉéÅ (osposobljavanje i licenciranje) 
5 ÄÏÓÁÄÁĤÎÊÅÍ ÒÁÚÄÏÂÌÊÕ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÎÅ φ ÅÄÕËÁÃÉÊÅ ÔÅ ÌÉÃÅÎÃÉÒÁÎÏ ψω 
ÖÏÄÉéÁ 
 

U hotelu Sv. Mihovil  u Trilju,  u organizaciji TZ Splitsko ɀ dalmatinske, 
"ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÏÇ ÓÁÖÅÚÁ 3$¼ i 4ÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ ÇÒÁÄÁ 
Trilja, organizirane su u 2015. i 2016. godini 2 edukacije 
ÏÓÐÏÓÏÂÌÊÁÖÁÎÊÁ É ÌÉÃÅÎÃÉÒÁÎÊÁ ÚÁ ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÅ ÖÏÄÉéÅ ËÏÊÅ ÓÕ ÔÒÁÊÁÌÅ ÐÏ 
éÅÔÉÒÉ ÄÁÎÁ ÓÖÁËÁȢ 5ÓÐÊÅĤÎÉ ÐÏÌÁÚÎÉÃÉ ÄÏÂÉli su ÕÖÊÅÒÅÎÊÅ Ï ÐÏÌÏĿÅÎÏÍ 
osposobljavanju, te se za prvu godinu svim polaznicima izradila 
licenca bicikÌÉÓÔÉéËÏÇ ÖÏÄÉéÁ (ÒÖÁÔÓËÏÇ ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÏÇ ÓÁÖÅÚÁ sa 
ÕÐÌÁçÅÎÉÍ ÏÓÉÇÕÒÁÎÊÅÍȢ Osposobljavanje provodi Istarska razvojna 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÁÇÅÎÃÉÊÁ ɀ IRTA ËÏÊÁ ÔÏ ÕÓÐÊÅĤÎÏ ÒÁÄÉ ÖÅç ρπ ÇÏÄÉÎÁȟ ÐÏÄ 
ÓÔÒÕéÎÏÍ ÐÁÌÉÃÏÍ proslavljenog biciklista i profesionalca, 
edukatora MaÒÔÉÎÁ IÏÔÁÒÁ iz Istre. Nakon provedenih edukacija, 
Dalmacija je postala bogatija za 45 licencirana ÖÏÄÉéÁȟ koji se poslije 
ÐÒÏÆÉÌÉÒÁÊÕ ËÁÏ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉ ÖÏÄÉéÉȟ ÓÐÅÃÉÊÁÌÉÓÔÉ ÚÁ ÂÉÃÉËÌÉÊÁÄÅȟ ÕÔÒËÅ É ÊÁËÏ 
ÓÕ ÄÏÂÒÏ ÐÌÁçÅÎÉȢ 
 
3. Izrada specijalizirane stranice  (www.dalmatia-bike.com) 
 

U 2016. godini realizirana je u suradnji s BiciklistiéËÉÍ ÓÁÖÅÚÏÍ 
3$¼ ÐÏÓÅÂÎÁ ÓÔÒÁÎÉÃÁ Ï ÃÉËÌÏÔÕÒÉÚÍÕ 3ÒÅÄÎÊÅ $ÁÌÍÁÃÉÊÅ ËÏÊÁ ÓÅ 
vodi pod domenom www.dalmatia-bike.comȟ ÔÅ ÓÁÄÒĿÁÖÁ ÐÏÐÉÓ 
ÓÔÁÚÁȟ ÄÏÇÁíÁÎÊÁȟ ÓÍÊÅĤÔÁÊÎÉÈ ÏÂÊÅËÁÔÁȟ ÕÓÌÕÇÁ ÚÁ ÂÉÃÉËÌÉÓÔÅ, 
promotivnih materijala  É ÄÒȢ ÉÎÆÏÒÍÁÃÉÊÁ É ÓÁÄÒĿÁÊÁȢ Stranice su 
ÔÒÅÎÕÔÁéÎÏ ÄÏÓÔÕÐÎÅ ÎÁ ÈÒÖÁÔÓËÏÍ ÅÎÇÌÅÓËÏÍ É ÎÊÅÍÁéËÏÍ 
jeziku. 

http://www.dalmatia-bike.com/
http://www.dalmatia-bike.com/


 42 

4. )ÚÒÁÄÁ É ÔÉÓÁË ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉékih karata  ÐÏ ÄÅÓÔÉÎÁÃÉÊÓËÉÍ ÐÏÄÒÕéÊÉÍÁ 
ɉÒÅÁÌÉÚÉÒÁÎÅ É ÔÉÓËÁÎÅ ËÁÒÔÅ ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉÈ ÓÔÁÚÁ :ÁÇÏÒÅȟ ÏÔÏËÁ "ÒÁéÁȟ 
otoka Hvara, Makarske rivijere i u pripremi Splitska rivijera) 

 
"ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÁ ËÁÒÔÁ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ :ÁÇÏÒÅ - 25 staza duljine 700km 
"ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÁ ËÁÒta otoka Hvara ɀ 13 staza duljine 470 km 
"ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÁ ËÁÒÔÁ ÏÔÏËÁ "ÒÁéÁ ɀ 25 staze duljine 1050 km 
"ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÁ ËÁÒÔÁ -ÁËÁÒÓËÅ ÒÉÖÉÊÅÒÅ ɀ 12 staza duljine 250km u 
ÐÏÄÒÕéÊÕ 0ÁÒËÁ ÐÒÉÒÏÄÅ "ÉÏËÏÖÏ 
 

5. /ÚÎÁéÁÖÁÎÊÅ ÓÔÁÚÁ ÕÎÉÆÉÃÉÒÁÎÏÍ ÓÉÇÎÁÌÉÚÁÃÉÊÏÍ i unos na web 

4ÒÅÎÕÔÁéÎÏ ÊÅ ÎÁ ÐÏÄÒÕéÊÕ 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ ωχ 
ÏÚÎÁéÅÎÉÈ É ÏÐÒÅÍÌÊÅÎÉÈ ÃÉËÏÌÏÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÒÕÔÁ ÎÁ ÏËÏ σȟυ ÔÉÓÕçÅ 
ËÉÌÏÍÅÔÁÒÁ ÄÕĿÉÎÅȢ  

6. -ÁÒËÅÔÉÎĤËÅ ÁËÔÉÖÎÏÓÔÉ ɀ promocija proizvoda cikloturizma u 
2016. godini 

 
Dana 8. travnja 206. godine u hvarskoj gradskoj loggi, 
 predstavljen je projekt razvoja cikloturizma otoka Hvara , sa 13 
ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉÈ ÓÔÁÚÁ ÕËÕÐÎÅ ÄÕÌÊÉÎÅ τχπ ËÉÌÏÍÅÔÁÒÁȢ 5 ÓËÌÏÐÕ 
ÐÒÏÊÅËÔÁ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÅÎÁ ÊÅ ÍÁÐÁ ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉÈ ÓÔÁÚÁȟ ×ÅÂ ÓÔÒÁÎÉÃÁ É 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÂÒÏĤÕÒÁ ÏÔÏËÁ (ÖÁÒÁȢ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÁ ĿÕÐÁÎÉÊÁȟ 
4ÕÒÉÓÔÉéËÁ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ 3ÐÌÉÔÓËÏ ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅȟ "ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉ 
savez Splitsko ɀ dalmatinske ĿÕÐÁÎÉÊÅ, pet ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ 
ÏÔÏËÁ (ÖÁÒÁȟ ÏÔÏéËÉÈ ÏÐçÉÎÁ i Grad Hvar ujedinili su snage u 
provedbi ovog projekta. Prezentaciji otÏéÎÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÂÒÏĤÕÒÅȟ 
ÍÁÐÅ ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉÈ ÓÔÁÚÁ É ÐÏÐÒÁÔÎÅ ÉÎÔÅÒÎÅÔÓËÅ ÓÔÒÁÎÉÃÅ ÕÚ *ÏĤËÁ 
Stellu, direktora TZ Splitsko-ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅȟ É $ÅÎÉÓÁ 
£ÐÁÄÉÎÕȟ ÐÒÅÄÓÊÅÄÎÉËÁ ¼ÕÐÁÎÉÊÓËÏÇ ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÏÇ ÓÁÖÅÚÁȟ 
prisustvovali su Rino Budroviçȟ ÇÒÁÄÏÎÁéÅÌÎÉË Hvara i predsjednik 
TZ ÇÒÁÄÁ (ÖÁÒÁȟ ÔÅ ÏÓÔÁÌÉ ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉÃÉ ÏÔÏéÎÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ 
zajednica, agencija i OPG-ÏÖÁȢ *ÏĤËÏ 3ÔÅÌÌÁ ÉÓÔÁËÎÕÏ ÊÅ ÄÁ Õ ÃÉÌÊÕ 
ÉÍÁÊÕ ÐÒÏÄÕĿÉÖÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÓÅÚÏÎÅ É ÊÁéÁÎÊÅ ÎÊÅÚÉÎÅ ËÖÁÌÉÔÅÔÅȟ 
ÐÒÉÖÌÁéÅÎÊÅ ÖÅçeg broja turista rekreativnog profila, te 
prezentiranje otoka kao jedinstvene destinacije.  

5 3ÕÔÉÖÁÎÕ ÎÁ ÏÔÏËÕ "ÒÁéÕȟ dana 21. travnja 2016. godine, u 
predivnom ambijentu Ville Sutivan Õ ÖÌÁÓÎÉĤÔÖÕ ȱ)ÌÏéËÉÈ 
podrumaȰȟ predstavljena je jedinstvena ÃÉËÌÏÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ËÁÒÔÁ 
ÏÔÏËÁ "ÒÁéÁȢ *ÏĤ otprije poznat po atraktivnom festivalu Vanka 
regule É ÄÏÇÁíÁÊÉÍÁ ÓÁ ÓÐÏÒÔÓËÉÍ ÐÒÅÄÚÎÁËÏÍȟ ÏÐçÉÎÁ 3ÕÔÉÖÁÎ 
ÌÏÇÉéÎÏ ÓÅ ÎÁÍÅÔÎÕÌÁ ËÁÏ ÍÊÅÓÔÏ ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁÎÊÁ projekta.  



 43 

Projekt je realiziran pod ÖÏÄÓÔÖÏÍ ĿÕÐÁÎÉÊÓËÅ 4ÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ 
i "ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÏÇ ÓÁÖÅÚÁ $ÁÌÍÁÃÉÊÅȟ ÕÚ ÓÕÄÊÅÌÏÖÁÎÊÅ ÓÖÉÈ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ 
ÚÁÊÅÄÎÉÃÁ Ó ÐÏÄÒÕéÊÁ ÏÔÏËÁ "ÒÁéÁ. 5ËÕÐÎÁ ÄÕĿÉÎÁ ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉÈ 
ÓÔÁÚÁ ÏÔÏËÁ "ÒÁéÁ ÊÅ éÁË ρπςφ ËÍ ĤÔÏ "ÒÁé éÉÎÉ ÏÔÏËÏÍ Ó ÎÁÊÖÉĤÅ 
ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉÈ ÓÔÁÚÁȢ 

Na inicijativu 4ÕÒÉÓÔÉéËÅ ÚÁÊÅÄÎÉÃÅ 3ÐÌÉÔÓËÏ-ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉje i 
"ÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÏÇ ÓÁÖÅÚÁ $ÁÌÍÁÃÉÊÅ ÏÄÒĿÁÎÏ ÊÅ dana 16. lipnja 2016. 
godine predstavljanje ÃÉËÌÏÔÕÒÉÓÔÉéËÅ karte Makarske rivijere  u 
Brelima u hotelu Soline. $ÉÒÅËÔÏÒ ĿÕÐÁÎÉÊÓËÅ 4:ȟ *ÏĤËÏ 3ÔÅÌÌÁ tom 
prigodom je istaknuo iznimnu ÖÁĿÎÏÓÔ ÏÖÏÇ ÐÒÏÊÅËÔÁ ÚÁ 
unÁÐÒÅíÅÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÅ ÐÏÎÕÄÅ -ÁÒËÁÒÓËÅ ÒÉÖÉÊÅÒÅ É 3ÒÅÄÎÊÅ 
Dalmacije, te zahvalio svima koji su sudjelovali na ovom projektu, 
ÐÏÓÅÂÎÏ ÓÖÉÍ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÍ ÚÁÊÅÄÎÉÃÁÍÁ É Parku prirode Biokovo. 

TZ Splitsko ɀ dalmatinska organizirala je prezentaciju proizvoda 
ciklo turizma  ÎÁ ÔÒĿÉĤÔÕ )ÔÁÌÉÊÅ, u ÈÏÔÅÌÕ ȵ6ÉÃÔÏÒÉÁȰ Õ 4ÒÓÔÕ dana 
08. lipnja 2016. Godine. Tom prigodom ÕÐÒÉÌÉéÅÎÁ ÊÅ ÐÒÏÍÏÃÉÊÁ 
cikloturizma Srednje Dalmacije, uz sudjelovanje oko 50 poslovnih 
ÔÁÌÉÊÁÎÓËÉÈ ÐÁÒÔÎÅÒÁ ÉÚ ÔÕÒÉÓÔÉéËÉÈ ÁÇÅÎÃÉÊÁȟ ÎÏÖÉÎÁÒÁ É ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉËa 
ÂÉÃÉËÌÉÓÔÉéËÉÈ ÕÄÒÕÇÁ ÉÚ ÒÅÇÉÊÅ &ÒÉÕÌÉ 6ÅÎÅÔÏȢ 4ÏÍ ÐÒÉÌÉËÏÍ ÊÅ 
ÄÉÒÅËÔÏÒ 4: ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÐÒÅÄÓÔÁÖÉÏ ÎÏÖÏÓÔÉ Õ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÊ ÐÏÎÕÄÉȟ Ó 
posebnim naglaskom na aktivni odmor i 120 agencijskih 
programa koje nude zabavu i aktivnosti na otvorenom u priobalju, 
na otocima i Dalmatinskoj zagori.  

 

TZ Splitsko ɀ ÄÁÌÍÁÔÉÎÓËÅ ĿÕÐÁÎÉÊÅ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÌÁ ÊÅ ςρȢ ÌÉÓÔÏÐÁÄÁ 
ςπρφȢ ÇÏÄÉÎÅ Õ ÓÕÒÁÄÎÊÉ Ó ÐÒÅÄÓÔÁÖÎÉĤÔÖÏÍ (4:-a u Rimu 
ÐÒÅÄÓÔÁÖÌÊÁÎÊÅ ÔÕÒÉÓÔÉéËÏÇ ÐÒÏÉÚÖÏÄÁ ÃÉËÌÏÔÕÒÉÚÍÁ Õ ÅËÓËÌÕÚÉÖÎÏÍ 
ÐÒÏÓÔÏÒÕ ÈÏÔÅÌÁ "ÅÒÎÉÎÉ Õ ÓÒÅÄÉĤÔÕ 2ÉÍÁȢ 0Òezentaciji se odazvalo 
χπ ÖÏÄÅçÉÈ ÔÁÌÉÊÁÎÓËÉÈ ÎÏÖÉÎÁÒÁ É ÔÕÒÏÐÅÒÁÔÏÒÁ ËÏÊÉ ÏÒÇÁÎÉÚÉÒÁÊÕ 
ÔÕÒÉÓÔÉéËÁ ÐÕÔÏÖÁÎÊÁ ÚÁ ÇÏÓÔÅ ËÏÊÉ ÐÒÅÆÅÒÉÒÁÊÕ ÖÏĿÎÊÕ ÂÉÃÉËÌÏÍ É 
druge oblike aktivnog odmora. 

 
7. Distribucija unificiranih biciklistiļkih karata 

( distribucija karata putem sajmova, prezentacija, turistiļkih agencija, 

ureda TZ-a, raznih dogaĽanja i sl.) 

 

8. Organizacija meĽunarodnih bike dogaĽanja 

(biciklistiļka uturka ĂTour of Croatiañ, uturka ĂAtrium spring 

trophyò na Kozjaku , uturka ñUvati vitarò u Sutivanu na Braļu, VN 

Dalmatinske zagore Dugopolje i sl.) 

 




