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Uvodne odredn



Kako bi se na ucinkovit nacin informirala nadlezna tjela o radu i
financijskom poslovanju Turisticke zajednice Splitsko — dalmatinske
Zupanije, napravljeno je godisnje izvjeSée o realizaciji i izvrSenju programa
rada za 2025. godinu. GodiSnje financijsko izvjeS¢e sadrzava podatke o
izvrSenju programom rada pojedina¢no utvrdenih zadataka, izdacima
njihovog izvrSenja, izdacima za poslovanje turisti¢kog ureda i rad tijela
turistiCke zajednice, ostvarenju prihoda po izvorima, financijskom
rezultatu poslovanja, usporedbu financijskog plana i njegovog ostvarenja s
obrazloZenjem odstupanja, analizu i ocjenu izvrSenja programa, te
procjenu ucinka poduzetih aktivnosti na razvoj turizma.

Godisnje izvjeS¢e o izvrienju zadada, analizi i ocjeni ostvarenja programa
i financijskog plana sadrzi i

» podatke o ostvarivanju postavljenih ciljeva,

» prati postavke plana,

» usporedbe planiranog i ostvarenog

IzvieS¢e se temelji na knjigovodstvenoj evidenciji TZ Splitsko -
dalmatinske Zupanije, kao i podacima koje prikupljaju i obraduju turisti€ki
uredi turistickih zajednica gradova, opcina i mjesta Splitsko — dalmatinske
Zupanije. Temeljem Izvje$¢a TZ Splitsko - dalmatinske za 2025. godinu
prezentirani su ukupno ostvareni rezultati turistickog prometa u
razdoblju od mijeseca sijecanj - prosinac, ukupno ostvareni prihodi te
evidencija rashoda koji su bili potrebni za izvrSavanje i realizaciju
programa rada TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije u 2025. godini.

U definiranju strategije turisticke zajednice polaziSte je u osnovnim
ciljevima turisti¢kih zajednica, koji su definirani u ¢l. 9 Zakona o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, pa je sukladno
tome rad turistickih zajednica usmjeren u tri glavna pravca djelovanja:

- poticanje i iniciranje razvoja i unapredivanje postojeteg
turistickog proizvoda, iniciranje razvoja novih turisti€kih
proizvoda na nadin da upravljaju destinacijom,

- promocija turistickog proizvoda podruéja, sukladno sustavu
promicanja turizma i njegovim posebnim i op¢im zadacima,

- razvijanje svijesti o gospodarskim, druStvenim i dr.
u€incima turizma, te potrebi i vaznosti o€uvanja i unapredenja svih
elemenata turistiCkog proizvoda podrucja, osobito zastite okolisa i
bastine
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2.1. Turisti¢ki promet na razini Hrvatske

Godina 2025. bila je uspjeSna turisticka godina koja je joS jednom
potvrdila da se hrvatski turizam sve snaZnije razvia u smjeru
cjelogodiSnje i regionalno uravnotezene destinacije. Odli¢ni rezultati u
2025. godini postignuti su i unato¢ slozenim globalnim okolnostima,
inflatornim pritiscima i klimatskim promjenama. SnaZna predsezona i
posezona pokazale su da se Hrvatska sve jasnije pozicionira kao
cjelogodiSnja destinacija, dok se pritisci u vrhuncu ljetne sezone
postupno smanjuju. Rije¢ je o strateSkom usmjerenju na kvalitetu, veéu
dodanu vrijednost i ravhomijerniji razvoj turizma tijekom cijele godine.
Vazni reformski procesi koji se provode na nacionalnoj razini te snazna
financijska podrska ulaganju u javni i privatni turisticki sektor temelj su za
nastavak uspjeSnosti i konkurentnosti hrvatskog turizma.

DOLASCI | NOCENJA turista HRVATSKA, svi smjestajni kapaciteti

DOLASCI, | - XII NOCENJA, | - XII
2025 2024 25/24 2025 2024 25/24 |% noc.
UKUPNO 21.837.209| 21.346.584 102  110.132.564| 108.735.364 101 100,00
Domadi 3.268.671| 3.046.245 107 13.790.262]  13.362.992 103 12,29
Strani 18.568.538 18.300.339 101 96.342.302| 95.372.372 101 87,71

Izvor: eVisitor

Prema podacima sustava eVisitor, koji sadrzi turisti¢ki promet ostvaren
u komercijalnim i nekomercijalnim objektima te nauti¢kom charteru
(sustav eCrew), u Hrvatskoj je tijekom 2025. godine ostvareno viSe od
21,8 milijuna dolazaka i 110,1 milijun noéenja, $to u odnosu na 2024.
predstavlja rast od 2 posto u dolascima i 1 posto u nocenjima. Od toga
je na Jadranu ostvareno 104,6 milijuna nocenja, §to je 1 posto viSe nego
2024., dok je na kontinentu, uklju€uju¢i Zagreb, ostvareno 5,6 milijuna
noéenja, $to predstavlja rast od 2 posto u odnosu na 2024. Tijekom
razdoblja sijeanj-prosinac, veéina noéenja zabiljezena je u komercijalnim
smjestajnim objektima (87%), nekomercijalni smijestajni objekti u
ukupnim noéenjima sudjeluju s udjelom od 10%, dok na nautiku otpada
3%. U komercijalnom segmentu, obiteljski smjestaj ostvario je 42%
prometa, dok je hotelski smjestaj ostvario 27%, a kamping segment 22%
prometa.




Gledano prema trzistima, tijekom 2025. godine najviSe noéenja ostvarili
su turisti s trziSta Njemacke (22,3 milijuna nocenja), Hrvatske (13,8
milijuna noéenja), Slovenije (11,1 milijuna noéenja), Austrije (8,2 milijuna
nocenja), Poljske (7,3 milijuna noéenja), Ceske (4,9 milijuna noéenja) i
UK-a (4,1 milijuna nocenja). Tijekom razdoblja sije€anj-prosinac najvedi
udjel u ukupnim nocenjima ostvarilo je njemacko trziste, a zatim slijede
trziSta Hrvatske, Slovenije i Austrije. Tijekom razdoblja sije¢anj-prosinac
Istra je u nacionalnim okvirima zabiljeZila najveéi apsolutni broj nocenja,
ispred Splitsko-dalmatinske Zupanije i Kvarnera. Tako je u Istri
realizirano 30,3 milijuna nocdenja, a zatim slijede Splitsko-dalmatinska
Zupanija sa 20,9 milijuna nocenja i Kvarner sa 18,5 milijuna nocenja.
Gledano prema destinacijama najviSe nocenja tijekom 2025. ostvareno je
u Dubrovniku, Rovinju, Splitu, Pore¢u i Umagu.

Odli¢ni rezultati koje je Hrvatska ostvarila po pitanju turistickog
prometa prelili su se i na financijske pokazatelje. Sto se ti¢e financijskih
pokazatelja, prema podacima Hrvatske narodne banke (HNB) u prvih
devet mijeseci 2025. godine, prihodi od stranih turista iznosili su 13
milijardi i 411 milijuna eura $to predstavlja rast od 1,7 posto u odnosu na
isto razdoblje 2024. godine, odnosno uprihodovano je 223 milijuna eura
viSe. Cjenovna nekonkurentnost Hrvatske, uz krize na nekim od najveéih
emitivnih trziSta, glavni su razlog zasto u pojedinim mjesecima i na
odredenim emitivnim trziStima se biljeZi pad broja noéenja. Taj trend
pritisaka na cijene, olekuje se da ¢e se nastaviti i u 2026. godini. Turisti
¢e u buduénosti imati manje budZete i krace boravke, pa ¢e cjenovna
konkurentnost biti presudna. Isti€e se zato nuZnost stabilizacije cijena,
koja se mora dogoditi ako se Zeli zadrZati razina prometa iz prijasnjih
godina. Svako novo povedéanje cijena mora pratiti povecanje kvalitete ili
dodatne usluge, u protivnom cijene ¢e se morati korigirati i prilagoditi
potraznji.

1.2. Turisti¢ki promet na razini SD Zupanije

Povec¢ana potro3nja u turistickom sektoru i stabilni rezultati potvrduju
da Splitsko - dalmatinska Zupanija i dalje privlaci paznju i nudi izvanredna
iskustva. Sa zadovoljstvom se mozZe zakljuditi da je na razini cijele godine
Splitsko-dalmatinska Zupanija zadrzala status druge najposjeéenije
turisticke regije u zemlji, odmabh iza Istre, sa odlic(nom pred i posezonom.



U 2025. godini Splitsko — dalmatinsku Zupaniju je prema podacima iz
sustava eVisitor posjetilo 4,2 milijuna gostiju koji su ostvarili 20,9 milijuna
nocenja u komercijalnom smijestaju, nekomercijalnom smjestaju te u
Carter segmentu nautike. To je rast od 3% u dolascima i 1% u nocenjima
u odnosu na 2024. godinu, dosad rekordnu godinu po pitanju turisti¢kog
prometa. Od navedenog prometa, najveéi dio ostvaren je od strane
stranih turista (3,7 milijuna dolazaka i 19,2 milijuna nocenja) koji su
ostvarili rast od 2% u dolascima i 1% u nocenjima. Domadi turisti
ostvarili su 445.000 dolazaka i 1,7 milijuna nocenja, odnosno rast
dolazaka od 8% i nocenja od 4%. Kada su u pitanju vrste smjestaja,
najviSe nodenja ostvareno je u privatnom smjestaju (objekti u
domacdinstvu) i to 10,8 milijuna noéenja gdje je ostvaren rast od 2%,
nakon toga slijede hoteli s 5,1 milijuna noéenja (+2%), ostali ugostiteljski
objekti za smjestaj 1,7 milijuna noéenja (na razini prosle godine) te Carter
segment nautike s 1,4 milijuna noéenja (+2%).

TURISTICKI PROMET PO VRSTAMA SMJESTAJNIH KAPACITETA na
podruéju SDZ (razdoblje sije¢anj — prosinac 2025.)

I - XI1/2025 INDEKS 2025/2024

DOLASCI | NOCENJA | DOLASCI | NOCENJA
Hoteli 1.397.675 5.124.933 101 102
Kampovi 207.079 1.026.235 93 93
Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu) 3.345 20.320 126 120
Objekti u domacinstvu 1.844.378 | 10.800.502 104 102
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj 436.817 1.709.873 103 100
Ostalo 186 1.461 163 211
Nautika 217.751 1.445.258 102 102
UKUPNO 4.107.231 | 20.128.582 103 101

Najces¢e dobne skupine turista koji su posjetile Srednju Dalmaciju u
2025. godini bili su putnici izmedu 41 i 50 godina (3,7 milijuna nocenja)
te izmedu 19 i 30 godina (3,7 milijuna nocenja), no gledaju¢i sve dobne
skupine, razlike u ostvarenom prometu su male $to potvrduje kako je
Splitsko-dalmatinska Zupanija privla¢i razli¢ite profile putnika bilo da je
rije¢ o obiteljima s djecom, mladim parovima bez djece, pojedinacnim
putnicima, umirovljenicima itd.




TURISTICKI PROMET PO PODRUC]JIMA SDZ (sije¢anj — prosinac 2025.)

DESTINACIJE DOLASCI turista NOCENJA turist
|| UKUPNO [Index 25/24] UKUPNO
1 2 3 4 5
SPLITSKA RIVIJERA 2.103.995 103 8.784.031 102
MAKARSKA RIVIJERA 1.040.182 100 5.953.189 99
DALMAT. ZAGORA 69.214 108 362.453 105
OTOK BRAC 288.795 101 1.765.353 100
OTOK HVAR 341.598 105 1.554.438 103
OTOK VIS 45.696 101 263.860 98

Izvor: sustav eVisitor (podaci bez nautike i nekomercijalnog smjestaja)

Na podrudju Splitsko-dalmatinske Zupanije najvec¢i promet u dolascima i
noéenjima imala je Splitska rivijera, a zatim slijedi Makarska rivijera.
Gledaju¢i ukupna ostvarenja turistickog prometa u pogledu dolazaka
turista, udio Splitske rivijere u 2025. godini iznosio je 54%, Makarske
rivijere 27%, otoka Hvara 8%, otoka Braca 7%, Visa 1% i Zagore 2%.
Istovremeno, gledajuéi ukupna ostvarenja turistickog prometa u pogledu
nocenja turista, udio Splitske rivijere iznosio je 47%, a Makarska rivijera
ostvarila je udio od 32%. Destinacije koje su bile najpopularnije u 2025.
godini na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije su Split s 3,2 milijuna
nocenja, Makarska (1,7 milijuna noc¢enja), Omis (1,0 milijuna noéenja),
BaSka Voda (950 tisu¢a nocenja) i Tucepi (842 tisuce nocenja).

TOP DESTINACIJE na podruéju SDZ, razdoblje | - X1l 2025. - dolasci

SPLIT MAKARSKA  HVAR OMIS BASKA VODA
1.073.321 329.374 209.489 180.697 162.685
+3% +4% +6% +3% -2%

TOP DESTINACIJE na podrugju SDZ, razdoblje | — X1 2025. - noéenja

SPLIT MAKARSKA  OMIS BASKA VODA TUCEPI
3.185.901 1.721.784 1.071.978 946.962 842.174
+3% +2% +1% -6% +1%

Zbog rastuce inflacije i geopolitickih preslagivanja, strateSko privlaéenje
gostiju bilo je pravi izazov. Medutim, Splitsko-dalmatinska Zupanija
uspjela se marketinski pozicionirati pred konkurencijom i ostvariti jako
dobre rezultate te zadrzati titulu traZene i popularne destinacije na
inozemnim trzistima.



Na vedini inozemnih trziSta zabiljeZeni su pozitivni turisti¢ki rezultati, a
sa vecine dalekih trziSta u odnosu na proslu godinu biljeZi se povecanje
prometa, a S§to daje naslutiti kako se u buducnosti moze ocekivati
povratak velikog interesa i s dalekih trzista. Pored SAD-a, koji je za
hrvatski turizam najvaznije daleko trziSte s kojeg se ostvaruje najvedi
promet, svjedo¢imo i povecanju broja turista iz Juzne Koreje, Kine,
Japana i Kanade. Odli¢na povezanost Zraéne luke Sveti Jeronim u
Kastelima sa brojnim zra¢nim lukama Europe dovela je u 2025. nove
goste, a po brojnosti prednjacili su Nijemci, Poljaci, i UK-a, turisti iz UK-
a i SAD-a te Cesi. Tako je najveéi broj noéenja ostvaren s tr¥iita
Njemacke i Poljske odakle je ostvareno 4,8 milijuna noéenja, odnosno
2,4 milijuna nodenja sa svakog trzista (promet na razini prosle godine),
zatim slijede domadi turisti s 1,7 milijuna nocenja (rast od 4%), turisti iz
Velike Britanije s 1,3 milijuna noéenja, Ceske s 1,2 milijuna no¢enja i SAD
s 885.000 nocenja. Od 20 najveéih trziSta, najvedi rast prosle godine
ostvarili su SAD (+13%), Kanada (+10%), Spanjolska (+9%), Norveska i
Velika Britanija (+4%). Dobra prometna povezanost ¢ini vazan dio
ukupne ponude svake destinacije pa ¢e se u tom smislu nastaviti usko
suradivati s strateSkim partnerima s kojima ¢e se i u idu¢em razdoblju
provoditi zajednicke promotivne i marketinske kampanje.

TOP 10 STRANIH TURISTA prema zemlji prebivalista (I-XI1 2025)

Zemlja Dolasci Nocenja cldr:)dlaeskcsi r:zgzln(jsa
Poljska 337.642 2.286.564 102 99
Njemacka 359.971 2.222.538 99 100
BiH 287.696 1.265.834 111 108
UK 258.670 1.217.700 103 104
Ceska 155.975 1.134.021 92 91
Ukrajina 109.870 741.988 128 125
Slovenija 114.107 739.549 97 96
SAD 270.418 709.063 114 114
Slovacka 96.660 688.839 95 94
Francuska 161.651 657.542 93 95

Izvor: sustav eVisitor (podaci bez nautike)



1. Financijsko izvjescée —
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3.1. OSTVARENI PRIHODI

Rebplana Realizacija Udio
PRIHODI Plan 2025 2025 2025 %

1. IZVORNI PRIHODI 4.600.000 4.635.000 4.610.624 | 68,52 99,5
1.1. Turisti¢ka pristojba UK 3.650.000 3.675.000 3.661.076 54,41 99,6
1.1.1. | Turisticka pristojba (pausal, nocenja) 3.255.000 3.360.000 3.349.765 49,78 99,7
1.1.2. | Turisticka pristojba nautika 395.000 315.000 311.311 4,63 98,8
1.2. Clanarina 950.000 960.000 949.548 14,11 98,9
2. PRIHODI IZ PRORACUNA - - - - -
3. PRIHODI OD SUSTAVA TZ 100.000 150.000 142.258 2,11 94,8
4. PRIHODI IZ EU FONDOVA - 1.600 1.600 0,02 | 100,0
5. PRENESENI PRIHOD iz pret. god. 2.100.000 1.939.434 1.939.434 | 28,82 100,0
6. OSTALI prihodi 25.000 30.500 34.649 0,51 113,6

Sukladno ¢€l. 59. Zakona o TZ i promicanju hrvatskog turizma, prihodi
TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije su:

» turisticka pristojba, sukladno posebnom propisu

» €lanarina, sukladno posebnom propisu

» prihodi iz proracuna jedinica lokalne i podru¢ne samouprave

» prihodi od drugih aktivnosti (sufinanciranja ustroja TZ)

» fondova Europske unije i drugih fondova.

Financijski plan TZ Splitsko — dalmatinske za 2025. godinu temeljio se na
ukupnim prihodima od 6.825.000 eura, od cega je temeljni prihod bio
planiran u iznosu od 4.725.000 eura, a razliku je predstavljao prijenos
viska prihoda iz prethodne godine. Financijski plan bazira se na prihodima
od turisti¢ke pristojbe, ¢lanarine, prihoda iz proraéuna Zupanije, prihoda
od sustava TZ, prihoda iz fondova EU, ostalih prihoda i prenesenog viska
prihoda. Obzirom je tijekom godine doslo do odstupanja od programa
rada, TZ je donijela izmjene i dopune programa, koje su usvojene na IV
redovnoj sjednici Skupstine i V redovnoj sjednici Turistickog vije¢a TZ
Splitsko - dalmatinske. Temeljem izmjena i dopuna programa planiralo se
blago povecanje prihoda po gotovo svim stavkama, izuzev prenesenog
prihoda, tj. ostvarenje od 6.756.534 eura ukupnih prihoda, a na koncu
obracunskog razdoblja zabiljezeno je ukupno 6.728.565 eura ukupnih
prihoda, 3to je gotovo istovjetno s planiranim sredstvima temeljem
rebalansa plana i programa.
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Od toga temeljni ostvareni prihod iznosi 4.789.131 eura, a ostatak
predstavlja preneseni viSak prihoda iz proteklog razdoblja. Ukupni
prihod ostvaren u 2025. godini je za 7% manji u odnosu na ukupne
prihode ostvarene u 2024. godini i to prvenstveno zbog manjeg prijenosa
Prihoda iz prethodne godine, odnosno vec¢eg obujma ulozenih sredstava
u promotivne aktivnosti.

Uzimajudi u obzir razne nestabilnosti na trzistima, politicka previranja i
ratne sukobe, ostvareni rezultati turisticke sezone pokazatelj su snage i
prepoznatljivosti, kako Hrvatske kao turisticke destinacije tako i
regionalnih destinacija. U konacnici zadrzan je kontinuitet i ponovno
ostvaren pozitivan ishod turisticke godine. Turisticku sezonu obiljezili su
izazovi, a to su prije svega ratna zbivanja u okruZenju i svijetu, utjecaj
inflacije izazvane raznim faktorima i dizanjem cijena te porast troSkova
Zivota u emitivnim zemljama i u Hrvatskoj, $to je utjecalo na budzete
ljudi za putovanja. U 2025. godini u odnosu na 2024. godinu zabiljeZen je
porast prihoda iz osnove turisticke pristojbe i ¢lanarine, dok su
preneseni prihodi znatno manji u usporedbi s prethodnim godinama.
Gledajuci strukturu realiziranih prihoda Zajednice u 2025., najveci udio
pripada prihodima od turisticke pristojbe i ¢lanarine, te prenesenom
prihodu iz prethodne godine.

Pojasnjenje pojedinih stavki realiziranih prihoda je sljedece;

3.1.1. IZVORNI PRIHODI - turisticka pristojba

Prihodi od turisticke pristojbe plac¢aju su se temeljem ¢&l. 59 Zakona o
TZ i sukladno Zakonu o turisti¢koj pristojbi. Turisticke zajednice
turisti¢ku pristojbu koriste za izvrSavanje svojih zadaca i za svoje
poslovanje sukladno godi$njem programu rada. Godina 2025. $to se tice
naplate turisti¢ke pristojbe bolja je u usporedbi s proslom godinom, kao
i prvobitno planiranim sredstvima, poglavito uslijed rasta turisti¢ckog
prometa, otvaranja novih smjestajnih objekata, duzeg boravka gostiju u
destinacijama i odredenih poveéanja visine turisticke pristojbe. Prihodi
od turisticke pristojbe su u konacnici su neSto veé¢i u odnosu na planom
predvidena sredstva. Tako je iz osnove cjelokupne pristojbe u 2025.
ostvareno ukupno 3.661.076 eura, $to je neznatno viSe u odnosu na
prvobitno planirana sredstva, gotovo istovjetno u odnosu na planirana
sredstva temeljem izmjena i dopuna programa i 9% viSe u odnosu na
realizirana sredstva iz prosle godine.
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Pri tome su prihodi od turisticke pristojpe — pausal i po nocenju
realizirani u iznosu od 3.349.765 eura, $to je 12 poto viSe u odnosu na
prethodnu godinu, a prihodi od turisti¢ke pristojbe u nautici u iznosu od
311.311 eura, $to je za 17 posto manje u odnosu na proslu godinu.
Prihodi od turisti¢ke pristojbe sudjeluju sa 54 posto udjela u ukupno
realiziranim prihodima u 2025. godini. Na podrucjima gdje nisu osnovane
turistiCke zajednice opéine ili grada, uplacena sredstva turisticke
pristojbe rasporeduju se regionalnoj turisti¢koj zajednici (11 opéina na
podrugju SDZ).

Tabela:
Pregled prihoda od upla¢ene TP po TZ gradova, opéina i mjesta za
2025. godinu i usporedba s 2024. godinom — 15% TZZ

PRIHODI od turisti¢ke pristojbe
(ukupno po TZ gradova, opéina, mjesta i podrucja — 15%)

Rd. TURISTICKA TURISTICKA TURISTICKA INDEKS
br. ZAJEDNICA PRISTOJBA —2025 | PRISTOJBA —2024 25/24

TZ Baska Voda 128.774,11 126.983,64
2. TZBrela 91.836,34 91.328,54 101
3. TZBol 94.993,99 83.476,94 114
4. TZ Drvenik 41.213,65 35.767,40 115
5. TZ Dugi Rat 64.262,27 64.900,78 99
6. TZ Dugopolje 2.777,84 2.137,22 130
7. TZ Gradac 76.794,43 70.598,81 109
8  TZHvar 146.635,28 126.489,15 116
9. TZlgrane 19.999,46 18.789,66 106
10. TZ Imota 26.368,75 27.239,93 97
1. TZ Jelsa 75.550,05 71.988,23 105
12. TZ Kastela 110.632,10 102.981,30 107
13. TZ Komiza 31.469,90 26.057,74 121
14. TZ Makarska 233.342,07 227.669,21 102
15. TZ Marina 57.467,02 54.452,01 105
16. TZ Milna 33.990,07 32.220,33 105
17. TZ Omis 167.652,50 154.416,14 109
18. TZ Okrug 114.634,63 97.257,59 118
19. TZ Pucis¢a 6.284,00 6.084,54 103
20. TZ Podstrana 128.527,62 99.097,46 130
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21. TZ Podgora 83.748,40 76.465,14 109
22. TZ Postira 31.045,03 28.141,59 110
23. TZ Supetar 109.915,65 103.809,67 106
24. TZ Split 660.762,61 567.338,30 116
25. TZSinj 6.537,38 6.563,49 100
26. TZ Sutivan 22.576,27 17.982,81 125
27. TZ Seget 134.851,55 99.342,34 136
28. TZ Stari Grad 47.038,58 45.443,32 103
29. TZ Selca 20.892,86 15.248,89 137
30. TZ Solin 17.799,44 17.504,18 102
31. TZ Sestanovac 4.498,73 2.625,71 171
32. TZSolta 27.513,00 23.943,49 115
33. TZ Trilj 2.727,46 2.410,33 113
34. TZ Trogir 138.130,64 124.588,39 111
35. TZ Tuiepi 113.570,42 107.354,06 106
36. TZVis 69.038,36 45.798,36 151
37. TZ Vrgorac 1.679,83 1.260,27 133
38. TZ Vrboska 28.166,13 24.712,55 114
39. TZ Vrlika 615,66 647,13 95
40. TZ Zivogoice 58.203,06 48.912,91 119
41. Podrugja bez TZ 117.248,01 118.927,96 99

TP — nautiZari 311.310,67 373.150,52 83
Napomena:

U Hrvatskoj je s poc¢etkom 2016. uveden sustav eVisitor kao jedinstveno
i srediS$nje mjesto prijave i odjave turista, a sustav je iznimno vaZan i za
obracun te kontrolu naplate turisti¢ke pristojbe. Prema podacima iz
sustava eVisitor sa stanjem na dan 13.02.2026. godine, zaduZenje za sve
obveznike na razini TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije u bruto iznosu je
23.528.844,24 eur. Od toga je do spomenutog datuma upla¢eno
23.149.923,66 eur. Takoder, postoji neuplac¢eni dio duga iz prethodnih
razdoblja koji trenutacno za podrucje TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije
iznosi 3.751.955,78 eur. Temeljem svega navedenoga potraZivanja po
osnovi turisticke pristojpe za TZ Splitsko — dalmatinsku iznose
4.130.876,36 eura bruto.
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Istovremeno zaduZenje za sve obveznike na razini TZ Splitsko —
dalmatinske Zupanije u neto iznosu sa stanjem na dan 13.02.2026.
iznosilo je 3.405.828,88 eur. Od toga je do spomenutoga datuma
upla¢eno 3.348.729,49 eura. Neuplaéeni dio duga iz prethodnih razdoblja
za podrucje TZ Splitsko — dalmatinske iznosi neto 499.933,83 eura.
Sukladno navedenome potrazZivanja po osnovi turisticke pristojbe za TZ
Splitsko — dalmatinsku iznose neto 557.033,22 eura.

3.1.2. IZVORNI PRIHODI - ¢lanarina

Prihodi od ¢lanarine plaéaju se temeljem ¢l. 59 Zakona o TZ i
promicanju hrvatskog turizma te temeljem Zakona o ¢lanarinama u
turistickim zajednicama. Pravna i fizicka osoba koja ima svoju poslovnu
jedinicu na podrudju lokalne turisticke zajednice koja je osnovana
sukladno zakonu kojim se ureduje sustav TZ, koja trajno ili sezonski
ostvaruje prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili
obavlja djelatnost koja ima korist od turizma odnosno na cije prihode
turizam ima utjecaj, plac¢a ¢lanarinu turisti¢koj zajednici. Visina ¢lanarine
koju pla¢a pravna i fizicka osoba ovisi o skupini u koju je razvrstana
djelatnost kojom se pravna ili fizicka osoba bavi te o pripadajuéoj stopi
za obracun i plac¢anje €lanarine. Od 2020. godine uvedena je i obveza
pla¢anja godiSnjeg pausalnog iznosa ¢lanarine za fizicke osobe koje
pruzaju ugostiteljske usluge u domadinstvu ili na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu. Nadzor nad naplatom ¢lanarine od
pravnih i fizickih osoba obavlja Porezna uprava, a u poslovnim knjigama
turisticke zajednice prihodi od turisti¢ke ¢&lanarine evidentiraju se na
temelju izvadaka sa Ziro racuna. TroSkovi evidencije, obracuna i naplate
¢lanarine iznose 3 % od naplac¢ene €lanarine.

Temeljem godisnjeg programa rada TZ Splitsko — dalmatinske za 2025.
godinu planirao se malo vedi iznos prihoda od ¢lanarine u odnosu na
izmjene plana za 2024. godinu, odnosno planirao se prihod u iznosu od
950.000 eura. Medutim, sukladno podacima Porezne uprave o boljoj
fiskalizaciji ocekivali su se u konacnici nesto bolji ostvareni prihodi
gospodarskih djelatnosti koje su obveznici pla¢anja turisticke €lanarine.
Sagledavajuéi sve navedene faktore, posebice utjecaj inflatornih faktora,
godina 2025. $to se ti¢e naplate ¢lanarine bolja je u usporedbi s proslom
godinom.
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U konacnici je iz osnove clanarine u 2025. godini ostvareno ukupno
949.548 eura $to je za 6 posto vise u odnosu na ostvarene prihode
¢lanarine iz prethodne godine i istovjetno prvobitno planiranim
sredstvima. Prihodi od ¢lanarine sudjeluju sa 14 posto udjela u ukupno
realiziranim prihodima turisti¢ke zajednice u 2025. godini.

Tabela:

Pregled prihoda od uplaé¢ene ¢&lanarine po TZ gradova, opéina,
mjesta i podruéja za 2025. godinu i usporedba s 2024. godinom — 15%
TZZ

PRIHODI od CLANARINE
(ukupno po TZ gradova, opéina, mjesta i podrucja — 15%)

RE. TURISTICKA CLANARINA - CLANARINA - INDEX
BR. ZAJEDNICA 2025 2024 25/24

1. TZ Baska Voda 15.324,97 15.329,09

2. TZ Brela 11.711,61 11.303,51 104
3. TZ Bol 15.218,78 12.754,30 119
4. TZ Drvenik 2.749,69 3.511,69 78
5. TZ Dugi Rat 35.247,56 30.628,19 115
6. TZ Dugopolje 57.612,11 37.961,45 152
7. TZ Gradac 9.919,41 8.052,69 123
8. TZ Hvar 40.824,66 33.388,39 122
9. TZ Igrane 2.119,15 2.016,50 105
10. TZ Imota 13.143,67 12.426,65 106
11. TZ Jelsa 9.845,49 9.938,10 99
12. TZ Kastela 64.187,95 61.774,28 104
13. TZ Komiza 3.823,09 3.963,83 96
14. TZ Makarska 56.047,32 53.416,03 15
15. TZ Marina 6.407,55 7.382,73 87
16. TZ Milna 3.708,49 3.352,84 111
17. TZ Omis 29.327,46 32.453,03 90
18. TZ Okrug 12.072,95 12.342,22 98
19. TZ Pucdisca 1.675,58 1.350,71 124
20. TZ Podstrana 21.357,55 20.540,46 104
21. TZ Podgora 10.027,30 8.717,32 115
22. TZ Postira 4.521,80 4.037,34 112
23. TZ Supetar 15.939,51 15.028,04 106

16



24. TZ Split 328.165,92 331.781,34 99
25 TZ Sinj 15.,522,85 15.361,22 101
26. TZ Sutivan 3.060,52 2.886,06 106
27. TZ Seget 15.984,42 15.378,57 104
28. TZ Stari Grad 10.284,43 9.546,66 108
29. TZ Selca 2.906,02 3.029,95 96
30, TZ Solin 37.735,02 34.677,70 109
31. TZ Sestanovac 4.405,03 1.547,73 285
32. TZSolta 5.232,55 5.172,44 101
33.  TZ Tril 3.187,63 2.634,45 121
34. TZ Trogir 39.630,87 33.396,65 119
35. TZ Tudepi 14.636,21 14.082,13 104
36. TZVis 7.644,26 7.612,88 100
37. TZ Vrboska 2.040,69 997,73 205
38. TZ Vrgorac 10.352,50 10.506,43 98
39. TZ Vrlika 2.336,82 1.938,03 121
40. TZ Zivogoice 3.608,98 3.372,70 107

Najvedi iznos naplate ¢lanarine u 2025. godini zabiljezen je na podrucju

gradova Splita, Kastela, Makarske i Hvara te opéine Dugopolje. Ukupno

ostvareni prihodi turisticke pristojbe i ¢lanarine u 2025. godini iznose
4.299.313,52 eura (bez nautike), Sto je za 10% viSe u odnosu
na proslu godinu.

Rekapitulacija prihoda TP i € po TZ u 2025.g. —15% TZZ

RE. TURISTICKA TURISTICKA UDIO
BR. ZAJEDNICA PRISTOJBA CLANARINA UKUPNO

1. TZ Baska Voda 128.774,11 15.324,97 144.099,08 3,35
2. TZ Brela 91.836,34 11.711,61 103.547,95 2,41
3. TZ Bol 94.993,99 15.218,78 110.212,77 2,56
4. TZ Drvenik 41.213,65 2.749,69 43.963,34 1,02
5. TZ Dugi Rat 64.262,27 35.247,56 99.509,83 2,31
6. TZ Dugopolje 2.777,84 57.612,11 60.389,95 1,40
7. TZ Gradac 76.794,43 9.919,41 86.713,84 2,02
8. TZ Hvar 146.635,28 40.824,66 187.459,94 4,36
9. TZ Igrane 19.999,46 2.119,15 22.118,61 0,51
10. TZ Imota 26.368,75 13.143,67 39.512,42 0,92
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11.
12.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.

TZ Jelsa

TZ Kastela
TZ Komiza
TZ Makarska
TZ Marina
TZ Milna

TZ Omis

TZ Okrug
TZ Puciséa
TZ Podstrana
TZ Podgora
TZ Postira
TZ Supetar
TZ Split

TZ Sinj

TZ Sutivan
TZ Seget

TZ Stari Grad
TZ Selca

TZ Solin

TZ Sestanovac
TZ Solta

TZ Trilj

TZ Trogir
TZ Tucepi
TZ Vis

TZ Vrboska
TZ Vrgorac
TZ Vrlika

TZ Zivogoice
Podrucja bez
TZ

UKUPN O*

*podaci bez nautike

75.550,05
110.632,10
31.469,90
233.342,07
57.467,02
33.990,07
167.652,50
114.634,63
6.284,00
128.527,62
83.748,40
31.045,03
109.915,65
660.762,61
6.537,38
22.576,27
134.851,55
47.038,58
20.892,86
17.799,44
4.498,73
27.513,00
2.727,46
138.130,64
113.570,42
69.038,36
1.679,83
28.166,13
615,66
58.203,06
117.248,01

3.349.765,15

9.845,49
64.187,95
3.823,09
56.047,32
6.407,55
3.708,49
29.327,46
12.072,95
1.675,58
21.357,55
10.027,30
4.521,80
15.939,51
328.165,92
15.522,85
3.060,52
15.984,42
10.284,43
2.906,02
37.735,02
4.405,03
5.232,55
3.187,63
39.630,87
14.636,21
7.644,26
2.040,69
10.352,50
2.336,82
3.608,98

85.395,54
174.820,05
35.292,99
289.389,39
63.874,57
37.698,56
196.979,96
126.707,58
7.959,58
149.885,17
93.775,70
35.566,83
125.855,16
988.928,53
22.060,23
25.636,79
150.835,97
57.323,01
23.798,88
55.534,46
8.903,76
32.745,55
5.915,09
177.761,51
128.206,63
76.682,62
3.720,52
38.518,63
2.952,48
61.812,04
117.248,01

949.548,37 4.299.313,52

1,99
4,07
0,82
6,73
1,49
0,88
4,58
2,95
0,18
3,49
2,18
0,83
2,93
23,00
0,51
0,60
3,51
1,33
0,55
1,29
0,21
0,76
0,14
4,13
2,98
1,78
0,09
0,90
0,07
1,44
2,73

100,00

Raspodjela prihoda od turisticke pristojbe i ¢€lanarine u sustavu
turisti¢kih zajednica — TZZ 15%, pri &emu se najveci obujam prihoda od
turisticke pristojbe i ¢lanarine u 2025. godini realizirao na podrucju
sljede¢ih TZ-a;
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> Split — udio od 23% u ukupnim izvornim prihodima

» Makarska - udio od 7% u ukupnim izvornim prihodima
> Omi§ — udio od 5% u ukupnim izvornim prihodima

> Kastela, Hvar i Trogir— udio oko 4%

Tablica: Raspodjela PRIHODA TP i C po destinacijama u 2025. - 15%TZZ
lzvor: ured TZ SDZ, Split

DETINACIJSKA PRIHODI PRIHODI Index | UDIO -
PODRUCJA TP/C - 2025 TP/C - 2024 | 25124 %

SPLITSKA RIVIJERA 2217.583,18  1.991.349,59 111 51,58
MAKARSKA RIVIJERA 973.626,58 923.671,03 105 22,65
DALMAT. ZAGORA 178.252,56 148.712,32 120 4,15
OTOK BRAC 366.728,57 329.404,01 111 8,53
OTOK HVAR 333.899,01 299.051,85 112 7,77
OTOK VIS 111.975,61 83.432,81 134 2,60
OSTALA podrugja bez TZ 117.248,01 118.927,96 2,73

UKUPNO 4299.313,52 389454957 100,00

Struktura ostvarenih prihoda u 2025. godini po destinacijskim
podrugjima unutar Zupanije, ukazala je da se najveéi obujam naplate
turisticke pristojbe i ¢lanarine ostvario na podrucju Splitske rivijere i to
u iznosu nesto vec¢em od 2,2 milijuna eura $to je za 11% viSe naplate u
usporedbi s prosSlom godinom. Istovremeno udio Splitske rivijere u
ostvarenim prihodima na razini Zupanije iznosi u 2025. godini 52%. Na
drugom mijestu slijedi podruéje Makarske rivijere, koje sa zabiljezenim
uplatama u iznosu od priblizno 974 tisu¢e eura, a $to je za 5% viSe
naplate u usporedbi s 2024. godinom, ostvaruje uceS¢e od 23% u
prihodima TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije. Otok Bra¢ sa
evidentiranim prihodima u iznosu od oko 366 tisuéa eura, $to predstavlja
udio od 8,5% na razini regije, zauzima tre¢e mjesto po ukupnom obujmu
naplate pristojbe i €lanarine u 2025. godini. Sa neSto manjim udjelom
zastupljen je i otok Hvar koji je u 2025. ostvario iznos od gotovo 334
tisuc¢a eura naplate pristojbe i €lanarine, a $to je za 12% viSe u usporedbi
s proSlom godinom. Podrucje Dalmatinske zagore, kao i otok Vis
zabiljezili su znacajan porast prihoda u odnosu na proslu godinu.
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PRIHODI od TP/C po podrucjima u 2025.

3% 3%
8% m SPLITSKA RIVIJERA

m MAKARSKA RIVIJERA
m DALMAT. ZAGORA
OTOK BRAC
m OTOK HVAR
m OTOK VIS
OSTALA podrugja

8%
4%

23%

3.2. Prihodi iz PRORACUNA

Spomenuta sredstva proracuna u najveéoj mijeri predstavlja potpora
Splitsko — dalmatinske Zupanije za realizaciju dijela programa rada TZ
Splitsko - dalmatinske. Sve sufinancirane aktivnosti obavljaju se u
zajedni¢koj suradnji s UO za pomorstvo i turizam Zupanije, a doznagena
sredstva Turistitka zajednica SDZ pravda cijelovitim izvje§¢em o
koriStenju sredstava. Prihodi iz proracuna nisu bili planirani za 2025.
godinu, jer nije postojala potreba za prijenosom sredstava.

3.3. Prihodi od SUSTAVA TZ (sufinanciranja)

Program rada podrazumijeva ostvarenje odredenih pretpostavki na svim
razinama sustava turistickih zajednica, te definira odredene zadatke koji
se odnose na poduzimanje zajednic¢kih trziSnih aktivnosti u promidzbi.
Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica koji su planirani u iznosu od
100.000 eura predstavljaju prihodi viSeg ili nizeg ustroja sustava TZ za
zajedni¢ke promotivne aktivnosti i izmjenama i dopunama programa
povecani su na iznos od 150.000 eur. Rijec¢ je o prihodima viSeg ili nizeg
ustroja sustava TZ za zajednicke promotivhe nastupe (sajmovi,
prezentacije...), sufinanciranje projekata iz viSeg ustroja, ostale potpore,
participacije i sl. koje se provode na svim razinama sustava, sukladno
odlukama, sporazumima i drugim nacinima suradnje. Ova vrsta prihoda
u konacnici je realizirana u iznosu od 142.258 eura, $to je za 5 posto
manje u odnosu na izmjene i dopune programa. Temeljem konacnog
obracuna za 2025. godinu, prihodi od sustava TZ sudjeluju sa 2 posto
udjela u ukupnim prihodima turisti¢ke zajednice.
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Rekapitulacija prihoda od sustava TZ:
TURISTICKE ZAJEDNICE

Hrvatska turisticka zajednica 5.000,00
- Refundacija troSkova sufinanciranja izrade spota Copacabana u izvedbi D]
Antoine, Mad Mark&Lovespeake
TZ Zadarske Zupanije 9.130,65
- refundacija 1/5 troSkova zakupa i uredenja $tanda, sajam BTRAVEL Barcelona
- refundacija 1/3 troSkova zakupa i uredenja $tanda, sajam MATKA Helsinki
TZ Licko — senjske Zupanije 2.447,95
- refundacija 1/5 troSkova zakupa i uredenja $tanda, sajam BTRAVEL Barcelona
- refundacija 1/3 troSkova zakupa i uredenja $tanda, sajam MAP Paris
TZ Dubrovacko —neretvanske Zupanije 9.130,65
- refundacija 1/5 troSkova zakupa i uredenja $tanda, sajam BTRAVEL Barcelona
- refundacija 1/3 troSkova zakupa i uredenja $tanda, sajam MATKA Helsinki
Sustav TZ SDZ — Kastela, Marina, Split, Podstrana, Solta, Okrug, Drvenik, 22.150,00
Supetar, Sutivan, Sinj, Brela, Milna, Komiza, Stari Grad, Puciséa, Selca, Imota,
Postira, Makarska, Dugopolje, Jelsa;
- refundacija troSkova hotelskog smjeStaja za sudjelovanje na studijskom
putovanju za sustav TZ u Portugalu u organizaciji TZ SDZ
TZ grada Splita 89.953,22
- refundacija 50% troska nastupa na sajmu ITB Berlin
- refundacija 50% troska nastupa na sajmu TRAVEL New York i Chicago
- refundacija 50% troska nastupa na sajmu FITUR Madrid
- refundacija 50% troska nastupa na sajmu WTM London 2025 i 2024
- refundacija troskova strateSkog oglasavanja — KLM
- refundacija troskova strateSkog oglasavanja — EASYJET
- refundacija troskova strateskog oglasavanja — VOLOTEA
- refundacija troskova strateSkog oglasavanja — EUROWINGS
- refundacija troSkova strateSkog oglaSavanja — EDELWVEISS
- refundacija trosSkova strateSkog oglaSavanja — SNAV
TZ grada Zagreba 4.363,40
- refundacija troSkova nastupa na sajmu B TRAVEL Barcelona i otpreme

materijala
TZ opc¢ine Baska Voda 81,94
- refundacija troskova dostave promotivnog materijala tijekom 2025.
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3.4. PRIHODI IZ EU fondova

Prihode iz EU fondova predstavljaju prihodi koje turisticka zajednica
ostvaruje za provedbu odredenog projekta koji se financira sredstvima iz
EU fondova. TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije od sredine 2025. godine
sudjeluje u Intereg projektu pod nazivom MED4REGEN koiji prvobitno
nije bio planiran, te je u 2025. godini ostvarila prihod od 1.600 eura.
Program Interreg, kao jedan od klju¢nih mehanizama prekograni¢ne
suradnje, omogucuje provedbu projekata koji ne samo da poticu
kulturnu razmjenu izmedu zemalja, ve¢ i doprinose ocuvanju zajednicke
kulturne bastine, odrzivom turizmu i ja¢anju regionalne konkurentnosti.

3.5. PRENESENI prihod iz prethodne godine

Visak prihoda iz prethodne godine evidentira se na posebnom racunu —
viSak prihoda, a u slu€aju negativnog rezultata iskazuje se manjak prihoda.
Temeljem izvjeSca o realizaciji programa rada TZ Splitsko — dalmatinske
iz prijasnjih godina utvrden je viSak prihoda na kraju obracunskog
razdoblja, koji trenutaéno iznosi 1.939.434 eura (u bruto bilanci
2.220.282 eura zbog razlic¢itog nadina prikazivanja troska amortizacije i
troSka nabave sredstava u financijskim izvje$¢ima koje podnosi ured TZ
SDZ), te je prenesen u 2025. godinu kao vidak iz prethodne godine i
sudjeluje sa 29% u ukupnim prihodima turisticke zajednice. Ured TZ
Splitsko - dalmatinske kontinuirano na kraju obracunskog razdoblja
biljezi viSak prihoda nad rashodima, ali prisutna je tendencija znaéajnog
smanjenja u odnosu na prijasnja razdoblja.

3.6. OSTALI prihodi

Ostali prihodi realizirani su u iznosu od 34.649 eura i predstavljaju
kamate — prihode od pozitivnih teéajnih razlika, povrat sredstava
temeljem dugoro€nog najma vozila, prihode od refundacija po osnovi
pla¢anja zajednicke zaStitarske sluzbe koja djeluje na adresi Zajednice,
refundaciju sredstava od strane Croatia Airlines povodom organizacije
zajednicke prezentacije u Oslu i ostale nespomenute prihode od pravnih
i fizickih osoba.
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2. Financijsko izvjesce —
RASHODI (aktivnosti)
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3.2. OSTVARENE AKTIVNOSTI PO VRSTAMA

Rashodi aktivnosti proizlaze iz realizacije usvojenog godisnjeg Programa
rada TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije za 2025. godinu, kao i Izmjena i
dopuna godiSnjeg programa rada TZ Splitsko — dalmatinske za 2025.
godinu, koji je izvrSavao ured TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije.
Struktura izdataka i rashoda, a temeljem Metodologije i upute za izradu
godis$njeg programa rada i izvjeS¢a o izvrSenju programa rada koja je bila
podloga za izradu godisSnjeg programa rada uklju€uje sljedeée stavke —
istrazivanje i strate$ko planiranje, razvoj turistickog proizvoda,
komunikacija i oglasavanje, destinacijski menadzment, clanstvo u
strukovnim organizacijama, administrativni poslovi i rezerva.

Godina 2025. za Turisticku zajednicu Splitsko-dalmatinske Zupanije bila je
posebno simboli¢na. Obiljezeno je 30 godina rada i djelovanja, slavedi
sve ono §to se gradilo kroz godine te istovremeno otvarajuéi novo
poglavlje razvoja destinacije. Svaki projekt, kampanja i nastup nastajali su
iz ljubavi prema prostoru u kojem Zivimo, uz uklju¢enost lokalnih
zajednica, partnera i suradnika. Pri tome se oblikovala Srednja Dalmacija
kao destinacija koja se ne samo posjecuje, vec istinski doZzivljava.
Poseban pecat 2025. godini dalo je veliko medunarodno priznanje —
Srednja Dalmacija proglasena je Europskom regijom gastronomije za
2027. godinu, ¢ime je potvrdena snaga, autenti¢nost i kvaliteta eno-
gastro ponude na europskoj razini. Uz to, brojni projekti, kampanje i
nagrade dodatno su udvrstili poziciju Srednje Dalmacije kao
prepoznatljive i inspirativne turisticke destinacije. Kroz projekte,
kampanje i medunarodne nastupe dodatno se Srednja Dalmacija
pozicionirala na globalnoj turistickoj karti. Inicijative poput Volim more,
Povratak igri, izloZbe ,,Iz visina u tiSinu“ na BiSevu i projekta Zelena linija
povezale su odrzivost, zajednicu, kulturu i turisticki potencijal zaleda.
Destinaciju se predstavila i na vodeé¢im sajmovima u Europi i SAD-u te
kroz posebne prezentacije u New Yorku, Oslu i Var3avi, uz integrirane
promotivne kampanje na kljuénim emitivnim trziStima. Medunarodnu
vidljivost dodatno su osnaZila studijska putovanja novinara i kreatora
sadrzaja, video i storytelling projekti te javni pozivi za razvoj novih
proizvoda. Kao priznanje dugogodiSnjem radu, Splitsko-dalmatinska
Zupanija proglasena je Europskom regijom gastronomije 2027. godine.
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1.1.

U svakom slucaju, 2025. bila je joS jedna zahtjevna godina, a s oporavkom

drugih destinacija koje su se vracale na turisti¢ko trziste borba za svakog
gosta postajala je jo§ intenzivnija. S obzirom na sve trendove i pojave

koje su posljednjih godina zahvatile sektor putovanja na globalnoj razini,

realizirani turisti¢ki promet predstavlja uspjeh i rezultat s kojim turisticki

sektor moze biti zadovoljan. U konacnici se moze ustvrditi da su

turisti¢ku sezonu obiljezili izazovi, a cilj je bilo poduzimati aktivnosti kako
bi se zadrzala stefena pozicija, ali uz daljnje prilagodavanje ukupne
turisticke ponude, poboljsanje kvalitete turisti¢kog proizvoda, iznalazenje
izvornih vrijednosti i prepoznatljivosti turisti¢ke destinacije.

Ukupni rashodi ostvareni u 2025. godini iznose 5.716.672 eura
(u bruto bilanci 5.744.221 eur), $to je za 2% manje u usporedbi
s planiranim rashodima temeljem izmjena i dopuna plana, a
Sto je i za 8% viSe u odnosu na rashode iz 2024., ¢ime se
potvrduje znacajan opseg provedenih aktivnosti u 2025.

REKAPITULACIJA AKTIVNOSTI PO VRSTAMA —tablica

AKTIVNOSTI

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRAN]JE

Plan
2025

156.250

Rebalans
2025

120.738

IzvrSenje

120.738

Izrada strateskih i akcijskih dokumenata 120.000 104.625 104.625 1,83 100
1.2. | IstraZivanje i analiza trziSta 30.000 9.875 9.875 0,17 100
1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 6.250 6.238 6.238
. RAZVO] TURISTICKOG PROIZVODA 2.300.000 2.250.000 2.270.419
2.1. | IDENT. | VRED. RESURSA | STRU.TUR.PROIZVO. 350.000 387.000 387.000 6,77 | 100
2.1.1. | Pozivni natjedaj za sustav TZ na podruju Zupanije 350.000 387.000 387.000 6,77 100
2.2. | SUSTAVI OZNACAVANJA KVAL. TUR. PROIZV. 570.000 482.000 512.809 8,97 106
2.2.1. | Aktivni turizam Srednje Dalmacije 130.000 80.000 78.238 1,37 98
2.2.2. | Kulturni turizam Srednje Dalmacije 120.000 65.000 67.399 1,18 104
2.2.3. | Enogastronomija Srednje Dalmacije 250.000 305.000 335.821 5,87 110
2.2.4. | Nauti¢ki turizam Srednje Dalmacije 50.000 27.000 26.556 0,47 98
2.2.5. | Zdravstveni turizam Srednje Dalmacije 20.000 5.000 4.795 0,08 96
2.3. | PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRII 150.000 148.000 144.713 2,53 98
2.3.1. | Potpore razvoju programa DMK-a 50.000 41.000 41.000 0,72 100
2.3.2. | Suradnja s strukovnim udruZenjima 60.000 45.000 42.013 0,73 93
2.3.3. | Potpore ostalim subjektima u turizmu 40.000 62.000 61.700 1,08 99
2.4. | PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA | 1.230.000 | 1.220.000 @ 1.198.794 20,97 98
2.4.1. | Potpore TZ i subjektima za dogadanja — Javni poziv 1.000.000 1.110.000 1.093.613 19,13 98
2.4.2. | Organizacija i provedba dogadanja na podrudju regije 230.000 110.000 105.181 1,84 96
2.5. | EU PROJEKTI - 13.000 27.103 0,47 208
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2.5.1.

Projekt MED4REGEN

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

2.527.000

2.126.000

2.033.346

35,57

3.1. | DEFIN. BRENDING SUSTAVA | BREND ARHITEKT. 20.000 - - - -
3.2. | OGLASAVANIJE DESTIN. PONUDE | PROIZVODA | 1.020.000 | 1.005.000 | 1.009.663 17,66 | 100
3.2.1. | Offline oglasavanje 120.000 135.000 133.576 7,34 99
3.2.2. | Online oglasavanje 900.000 870.000 876.087 15,32 101
3.3. | ODNOSI S JAVNOSCU: GLOBALNI | DOMACI PR 100.000 100.000 98.515 1,72 98
3.4. | MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJE 292.000 406.000 391.491 6,85 96
3.4.1. | UdruZeno oglasavanje na regionalnoj razini 160.000 170.000 151.497 2,65 89
3.4.2. | Strateski projekti i suradnje 132.000 236.000 239.994 4,20 102
3.5. | SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | RADIONICE 380.000 292.000 292.758 5,12 | 100
3.5.1. | Nastupi na turisti¢kim sajmovima 160.000 140.000 139.205 2,43 99
3.5.2. | Organizacija i sudjelovanje na prezentacijama i radi. 220.000 152.000 153.553 2,69 101
3.6. | SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA 70.000 38.000 42.735 0,75 | 112
3.7. | KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA 450.000 200.000 122.427 2,14 61
3.8. | INTERNETSKE STRANICE 25.000 20.000 17.136 0,30 86
3.9. | KREIRANJE | UPRAVLJANJE BAZAMA PODATAKA 20.000 20.000 17.008 0,30 85
3.10. | TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI 150.000 45.000 41.613 0,73 92

4.1.

DESTINACIJSKI MENADZMENT

645.000

554.000

548.315

TURISTICKI INFORMACISKI SUSTAVI 15.000 18.000 17.209 0,30 96
4.2. | STRUCNI SKUPOVI | EDUKACIJE 100.000 40.000 35.772 0,63 89
4.3. | KOORDINACIJA | NADZOR 100.000 70.000 69.621 1,22 99
4.4. | UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACIJI 200.000 140.000 139.713 2,44 | 100
4.5. | POTICANJE NA UREDENJE DESTINACIJE 230.000 286.000 286.000 5,00 | 100

. CLANSTVO U STRUK. ORGANIZACIJAMA
5.1. | MEDUNARODNE STRUKOVNE | SL. ORG. - 25.000 25.000 0,44 100
5.2. | DOMACE STRUKOVNE | SL. ORGANIZACIJE 1.000 903 903 0,01 100
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 647.510 676.308 663.069 11,60 98
6.1. | PLACE 515.000 547.700 528.649 9,25 96
6.1.1. | Bruto place zaposlenika ureda TZSDZ 455.000 490.000 468.980 8,20 96
6.1.2. | lzdaci za prijevoz na posao i s posla 5.000 5.600 5.507 0,10 98
6.1.3. | Ostale naknade za zaposlene 55.000 52.100 54.162 0,95 104
6.2. | MATERIJALNI TROSKOVI 107.510 110.608 108.173 1,89 98
6.3. | TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE 25.000 18.000 26.247 0,46 | 146
6.3.1. | Naknade za rad tijela 13.000 8.000 9.433 0,17 118
6.3.2. | Troskovi organizacije rada tijela 12.000 10.000 16.814 0,29 168
7. REZERVA | OSTALE AKTIVNOSTI 76.000 76.000 54.882 0,96 72
7.1. | USLUGE ZASTITARSKE SLUZBE ZA ZGRADU 26.000 26.000 25.325 0,44 97
7.2. | OSTALE NEPLANIRANE AKTIVNOSTI 50.000 50.000 29.557 0,52 59

8.

MANJAK RASHODA NAD PRIHODIMA

UKUPNO RASHODI

6.352.760

5.828.949

5.716.672
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U nastavku je pregled realiziranih aktivnosti po vrstama u 2025. godini;

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE uklju¢uje stavke
izrade strateSkih i akcijskih dokumenata, istraZivanja i analize trzista te
mjerenja ucinkovitosti promotivnih aktivnosti. TZ Splitsko — dalmatinska
za potrebe istraZivanja i strateSkog planiranja koristi razne dostupne i
relevantne izvore informacija, podataka i analiza, kontinuirano provodi
vlastite analize turistiCkog prometa i resursa te po potrebi provodi
ciljana trzi$na istraZivanja. Rashodi predmetne stavke planirani su u
iznosu od 156.250 eura, a temeljem izmjena i dopuna programa, iznos
sredstava smanjen je na 120.738 eura. Rashodi aktivnosti “IstraZivanje i
starteSko planiranje” realizirani su u kona¢nici u iznosu od 120.738 eura,
§to je istovjetno planiranim sredstvima temeljem izmjena i dopuna
programa i sudjeluju sa 2% u strukturi ukupno realiziranih aktivnosti.

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE - 120.738 eura

Rebalans Realizacija

Plan 2025 2025 2025
1.1. Izrada strateskih i akcijskih dokumenata 120.000 104.625 104.625
1.2. IstraZivanje i analiza trziSta 30.000 9.875 9.875
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 6.250 6.238 6.238

1.1. 1ZRADA STRATESKIH | AKCIJSKIH DOKUMENATA

Opis i cilj aktivnosti:

Temeljem Zakona o turizmu, koji je stupio na snagu 2024. godine,
turisticke zajednice dobivaju novu ulogu u upravljanju destinacijom i to
kroz nastavak njihove transformacije u organizacije za upravljanje
destinacijom, koje osim marketinSke potpore imaju i ulogu okupljanja i
koordinacije dionika s ciljem integriranog upravljanja destinacijom u
smjeru odrzivosti. Alati koji se turisti¢kim zajednicama daju u upravljanju
destinacijom, vezani su uz izradu planova upravljanja destinacijom i
upravljanje turistickim tokovima. Turisticke zajednice izraduju PLAN
UPRAVLJANJA DESTINACIJIOM koji ima za cilj usmijeriti razvoj
destinacije prema odrzivosti.
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Plan upravljanja destinacijom, kao planski dokument, sadrzi analizu stanja
i popis resursne osnove, pokazatelje odrzivosti na razini destinacije,
mijere i aktivhosti potrebne za ostvarenje razvojnog smjera, prijedlog
smjernica i preporuka za razvoj destinacije koje se predlazu jedinici
lokalne odnosno podruéne (regionalne) samouprave te popis projekata
koji pridonose provedbi mjera potrebnih za doprinos ostvarenju
pokazatelja odrzivosti na razini destinacije. Splitsko-dalmatinska Zupanija,
sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23) i svemu navedenome ima
obvezu donoSenja Plana upravljanja destinacijom. Sadrzaj Plana
upravljanja definiran je spomenutim Zakonom, a medu ostalim uklju€uje i
pra¢enje pokazatelja razvoja i odrzivosti turizma S$to podrazumijeva
uspostavljanje baze pokazatelja kako bi se isti mogli kontinuirano pratiti i
time stvarati informacijska podloga za donoSenje oduka vezanih uz
aktivnosti upravljanja razvojem turizma u destinaciji. Dana 15.10. 2024.
godine TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije potpisala je sa Institutom za
turizam Ugovor za izradu sljedeceg:

7 Plan upravljanja destinacijom Splitsko-dalmatinske Zupanije za
razdoblje 2026. — 2029. godine i predstavljanje Plana
predstavni¢kom tijelu (Skupstini SDZ)

> Smijernice za marketing destinacije

» Uspostavljanje baze pokazatelja za praéenje razvoja i odrzivosti
turizma

Planom se odreduje smjer razvoja destinacije s ciliem poboljSanja
iskustva posjetitelja, zaStite prirodnih i kulturnih dobara i dobrobiti
lokalne zajednice. Plan upravljanja destinacijom predstavlja podlogu za
donosenje odluka i mjera za upravljanje razvojem turizma u smjeru
odrzZivosti jedinica lokalne samouprave, jedinica podrucne (regionalne)
samouprave i drugih nadleznih tijela u destinaciji. Ovaj dokument izraden
je sukladno zakonskim odredbama, pravilnicima i smjernicama kojima je
definiran nacin njegove izrade i obuhvat. Nositelji provedbe su Splitsko-
dalmatinska Zupanija i Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije,
u partnerstvu s jedinicama lokalne samouprave, lokalnim turistickim
zajednicama te svim drugim relevantnim dionicima iz javnog i privatnog
sektora. Plan je predstavljen na IV sjednici Turistickog vije¢a TZ Splitsko
— dalmatinske Zupanije odrzanoj dana 27. listopada 2025. godine, nakon
cega su iskazane potrebe za korekcijama vezano za strateSke projekte
koji su sastavni dio Plana.
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Nakon usuglaSavanja na razini Zupanijskih tijela, sukladno zakonskoj
proceduri Plan ée biti upuéen na javno savjetovanje u trajanju od trideset
dana. Ocekivano usvajanje dokumenta na Skupstini Splitsko —
dalmatinske Zupanije oekuje se tijekom 2026. godine.

Realizirane aktivnosti u 2025. godini;
v’ Provodenje istraZivanja ,Stavovi stanovnika SDZ o turizmu i
utjecaju turizma na kvalitetu Zivota“ za potrebe izrade Plana
v 1. rata (definiranje metodologije i izrada 1. faznog izvjestaja)
v’ 2. rata (nakon predaje Plana upravljanja SDZ)
v' Predaja Smijernica za marketing destinacije i baze za pracenje
pokazatelja odrzZivosti
Izvodaci: TZ Splitsko - dalmatinska i Institut za turizam Zagreb
TroSak aktivnosti: 104.625 eura

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, Institut za turizam Zagreb, SDZ

Realizacija:
104.625,00 eur

1.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA

Opis i cilj aktivnosti:

S ciljem sagledavanja stanja, kretanja i tendencija u razvoju ponude i
potraznje, kao i drugih podataka relevantnih za razvoj i promociju
turizma Srednje Dalmacije u cjelini ili njegovih pojedinih segmenata, TZ
Splitsko — dalmatinska u suradnji s relevantnim institucijama, po potrebi,
provodi istraZivanja trziSta. Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske
Zupanije sudjeluje u istrazivanju TOMAS Hrvatska 2025./2026. koje
provodi Institut za turizam u suradnji s Hrvatskom turisti¢kom
zajednicom i Ministarstvom turizma i sporta. Radi se o kontinuiranom
istrazivanju obiljezja turisticke potraznje u Hrvatskoj koje Institut za
turizam provodi svake dvije do tri godine od 1987. godine.
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Glavni ciljevi nacionalnog istraZivanja obiljeZja turisticke potraznje u
Hrvatskoj u 2025./2026. godini su profiliranje turisticke potraZnje u
Hrvatskoj prema motivaciji, aktivhostima, zadovoljstvu i potrosnji, prema
glavnim regijama i sezonama te osiguranje dijela nuzne informacijske
osnovice za pradenje odrzivosti turizma na razini turisti¢kih destinacija.
Specifi¢ni ciljevi istraZivanja su:
» Utvrdivanje glavnih prednosti i slabosti turisticke ponude u turistickim
destinacijama;
Utvrdivanje opsega i strukture turisticke potroSnje;
Utvrdivanje indikatora odrZivosti turisticke aktivnosti u destinaciji na
strane turisticke potraznje;
» Segmentacija trZiSta s obzirom na sociodemografska i druga obiljezja
turista;
» Usporedba turisticke potraznje prema regijama i sezonama.

Dodatni ciljevi istrazivanja su i osiguranje prepoznavanja promjena u
obiljezjima turisti¢ke potraznje u Hrvatskoj, detektiranje novih trzisnih
segmenata i analiza trendova turistiCke potraznje. Osnovni uzorak za
Splitsko-dalmatinsku Zupaniju iznosio je 1.500 ispitanika te je na zahtjev
TZ Splitsko — dalmatinske poveéan za dodatnih 300 ispitanika. TroSak
realizacije cjelokupne aktivnosti u 2025. godini iznosi 9.875 eura, 3to je u
skladu s izmjenama i dopunama plana.

Realizirane aktivnosti u 2025. godini;
e Istrazivacki projekt , TOMAS Hrvatska 2025/2026 u

Splitsko — dalmatinskoj Zupaniji“ — povecanje uzorka za
SDZ
> Metodoloski izvjeStaj s alokacijom uzorka za Splitsko —
dalmatinsku Zupaniju
> Preliminarni rezultati za podrucje SDZ
Izvodac: Institut za turizam Zagreb
TroSak aktivnosti: 9.875 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, Institut za turizam

Realizacija:
9.875,00 eur
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1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMO. AKTIVNOSTI

Opis i cilj aktivnosti:
Navedena stavka podrazumijeva uspostavljanje djelotvornog mehanizma
mjerenja i nadzora ucinkovitosti provedenih promotivnih aktivnosti na
svim razinama TZ. U 2025. godini provodilo se praéenje i analiza
medijskih i online objava te opéenito analiza postignutih komunikacijskih
rezultata u pogledu organizacije i provedbe promotivnih aktivnosti. U
skladu s navedenim, utroSena su planirana sredstva sukladno izmjenama i
dopunama programa, kroz ugovorno reguliranu suradnju s jednom od
agencija specijaliziranih za pregled i analizu svih medijskih objava.
Realizirana aktivnost;

v' aplikacija za pracéenje online medija — Plus Plan
TroSak aktivnosti: 6.238 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, agencija

Realizacija:
6.237,50 eur

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

S ciljem stvaranja novih motiva dolazaka i boljeg pozicioniranja turisti¢kih
proizvoda na trzistu, TZ Splitsko - dalmatinska je kroz vlastite programe,
kao i suradnju sa sustavom TZ i klju¢nim dionicima turisti¢kog sektora
provodila aktivnosti vezane uz unaprjedenje kvalitete i trZiSne pozicije
postoje¢ih kao i razvoj novih turistickih proizvoda. TZ Splitsko —
dalmatinske Zupanije u 2025. godini nastavila je i s programima podrske
razvoju turisti¢kih dogadanja te podrsku programima nositelja razvoja
selektivnih oblika turizma (sustav TZ, strukovna udruZenja, klasteri,
DMK). Za realizaciju svih aktivnosti predmetne stavke planirala su se
programom rada sredstva u iznosu od 2.300.000 eura, izmjenama i
dopunama programa, iznos planiranih sredstva je smanjen na 2.250.000
eura, a u konacnici realizacija iznosi 2.270.419 eura, $to je gotovo
istovjetno planiranim rashodima temeljem izmjena i dopuna programa i
sudjeluju sa 40% u ukupnoj strukturi realiziranih aktivnosti.
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2. RAZVO] TURISTICKOG PROIZVODA -2.270.419 eura

Rebalans Realizacija

Plan 2025 2025 2025
2.1. Identifikacija i vred. resursa i strukt. turisti¢kih proizvoda 350.000 387.000 387.000
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickih proizvoda 570.000 482.000 512.809
2.3. Podrska turisti¢koj industriji 150.000 148.000 144.713
2.4. Podrska razvoju turistickih dogadanja 1.230.000  1.220.000 1.198.794
2.5. EU projekti - 13.000 27.103

2.1. IDENT. | VREDNO. RESURSA | STRUK. PROIZVODA

Opis i cilj aktivnosti:

Razvojem selektivnih oblika turizma, omogudilo bi se produzenje
turisticke sezone i dodatni razvoj turizma, posebice u pogledu
obogacivanja turisti¢ke ponude novim proizvodima i sadrzajima. Sezonski
karakter turizma, kao temeljno uporiSte i izvoriste uniformiranosti
turistickog prometa, u isto je vrijeme i kljuéni razlog opravdanosti i
potrebe razvoja selektivhog turizma u smislu razvoja novih proizvoda i
privlatenja novih segmenata potencijalnih turista. Razvoj selektivnih
oblika turistiCke ponude jedan je od znadajnijih sredstava poboljSanja i
prevladavanja negativnih obiljezja suvremenog turizma u cjelini. Krivulja
sezonalnosti ukazuje da se jo$ uvijek veéina prometa ostvaruje od lipnja
do rujna, te je najviS§e motivirana dominantnim proizvodom sunca i mora.
Upravo zbog navedenih razloga, TZ Splitsko — dalmatinska planira,
provodi i poti¢e razvoj selektivnih oblika turisti¢ke ponude na podrugju
Splitsko — dalmatinske Zupanije. S ciljem poticanja, kreiranja i razvoja
selektivnih oblika turisti¢ke ponude u vidu razvoja novih proizvoda, a sve
s ciliem obogadivanja turisticCke ponude i stvaranja novih dozivljaja i
atrakcija, TZ Splitsko — dalmatinska ve¢ kontinuirano provodi pozivni
natjecaj za sustav TZ gradova, opéina i mjesta. Sredstva potpore
odobravala su se za razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te
uvjeta boravka turista, razvoj, obnovu i unapredenje javne turisti¢ke
infrastrukture, osnivanje interaktivnih centara te razvoj svih selektivnih
oblika turistitke ponude na podrugju Zupanije. TZ Splitsko -
dalmatinska nakon donosenja odluke o visini odobrene potpore sklapa
ugovor o potpori s pojedinom TZ kojim se ureduje nadin koriStenja
potpore, nadin pracenja realizacije projekata, isplata potpore i druga
pitanja vezana za realizaciju projekata.
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Za predmetni natjecaj bila su predvidena sredstva u iznosu od 350.000
eura, ali izmjenama i dopunama programa, zbog velikog broja prijavljenih
projekata, iznos sredstava je povec¢an na 387.000 eura, $to je u konacnici
i realizirano.

Pregled odobrenih projekata po TZ-ima

PROGRAM —PROJEKT

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista
(kulturni i aktivni turizam) — ,,Putevima antike® —interpretacija
TZ SELCA bastine kroz tematsku stazu 3.000,00

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
izrada edukativne dvojezi¢ne slikovnice o Zivotu i djelu
TZ SELCA izumitelja M. Puratica s ciljem razvoja kulturne ponude 2.000,00
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
TZ MILNA uredenje milnarskih kala kao fotopointa i o¢uvanje kult. bastine 7.000,00

Razvoj selektivnih oblika turizma (gastroturizam) — projekt ,,MILNA NA
PJATU® (zajednicke gastro manifestacije s ugostiteljima, gastro

TZ MILNA dir —Setnja kroz okuse Milne, posebna knjiZica gastro pass...) 15.000,00
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
TZ SUTIVAN ribolovno, poljoprivredni, gastronomski i umjetnicko —glazbeni
program ,Jesenji gusti Sutivana®, 12. —20.10, 2025 13.000,00
Razvoj selektivnih oblika turizma (AKTIVNI TURIZAM) —
TZ SUTIVAN CLIMBING Brac (uredenje penjalista) 6.000,00

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
Tematska staza ,,Dir s Rendi¢cem* Il.faza ,,Prodiraj, sluSoj, sid i
odmori“ (besplatne ture, postavljanje klupa, pri¢e i audio zapisi
TZ SUPETRA na kamenim klupama za slijepe i slabovidne) 10.000,00
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —

projekt ,Bicikleta u kamenu* s ciljem razvoja ciklotirizma
TZ SUPETRA (izrada i postavljanje kamenih drzaca za bicikle) 5.000,00

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture —
uredenje plaza na podrudju op¢ine Postira (kabine za
TZ POSTIRA presvladenje, montaza novih tuSeva, uredenje plaznog prostora) 3.500,00
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
uredenje tematskih i pouénih staza (valorizacija planinarsko —
TZ BRELA pjeSacke staze i gradevine ,,Hercegova kula“) 3.500,00

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture —
tehnoloSka nadogradnja interpretacijskog dozivljaja i atrakcije

TZ MAKARSKA ,Dozivi buru“ i digitalnih displeja u TIC-u 4.000,00
Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih promotivnih
TZ MAKARSKA aktivnosti — konferencija “Adriatic Tourism Talks 2025” 7.000,00

33



TZ
BASKA VODA

TZ PODGORA

TZ PODGORA

TZ SOLIN

TZSOLTA

TZSOLTA

TZ JELSA

TZ DRVENIK

TZ GRADAC

TZ GRADAC

TZ MARINA

TZ MARINA

TZ ZIVOGOSCE

TZ ZIVOGOSCE

TZ OMIS

TZ OMIS

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture —
unapredenje plaza opéine Baska Voda (10 plaza duzine 6 km)

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista — razvoj
outdoor destinacije ,,From sea to the mountain® —Ill. Faza

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
Podgorski totemi, Il. faza

Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih promotivnih
aktivnosti — 11. Medunarodni kongres povijesnih gradova Solin

Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti —
obiljezavanje 150 godina péelarstva na Solti (konferencija, radionice,
degustacije Soltanskog meda, pcelarske ture, edukativni programi...)

Razvoj i unapredenije turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka turista
—uredenje vidikovca Maslinica kao interpretacijskog punkta s
ciliem promocije ribarske i pomorske bastine

Razvoj selektivnih oblika turizma (sportski turizam) — pouc¢no sportska
staza ,,Veli Pokrivenik* u uvali Veliki Pokrivenik u ZastraZzi§¢u u
duljini od 10 km (sportsko penjaliSte, trail staza, vidikovac...)

Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka turista
—uredenje Setnice i opremanje plaze
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
unapredenje ponude vjerskog turizma/obnova crkvice Sv.
Paskala na brdu Plana na visini od 712 metara

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
uredenje i oplemenjivanje sadrzaja djecjeg igraliSta u Gradcu s
ciliem unapredenja ponude obiteljskog turizma
Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture —
postavljanje novih klupa i koSeva na plaze i Setnice diljem Marine

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture —
postavljanje defibrilatora na plaze opc¢ine Marina s ciljem
povecanja sigurnosti kupaca (nabava, postavljanje i edukacija)
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
uredenje $etnice Zivogo3ce Porat — Mala Duba — plaZa Velika
Duba —staro selo Strnj (Il faza)

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
uredenje izletiSta i vidikovca Suzina (lll faza) i vidikovca Sv.
Petar u Zivogo3éu
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista -maketa
grada Omisa (trodimenzionalni prikaz stare gradske jezgre)

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture —
projekt uredenja plaza na podrudju grada Omisa
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TZ
PODSTRANA

TZ

PODSTRANA

TZ PUCISCA

TZ PUCISCA

TZ IGRANE

(nositelj klastera)

TZ KOMIZA

TZ KOMIZA

TZ VIS

TZ VIS

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture —
postavljanje kabina za presvlagenje i zasStitnih ograda za
sigurnost kupaca duz obalnog pojasa opé¢ine od 7 km

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture —
postavljanje svjetle¢ih 3D slova ,,Podstrana“ na atraktivnoj
lokaciji u funkciji promocije turizma i unapredenja infrastrukture

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture —
digitalizacija tematsko — pje3aéke staze ,Zivot Skarpelina®, II.
faza nadogradnja i unapredenje

Razvoj i unapredenije turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka turista
—unapredenje sportskog cageball terena kao jednog od
utjecajnih alata za promidZbu destinacije

Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih promotivnih
aktivnosti — brendiranje klastera Makarska rivijera i posebne
zajednicke prezentacije (druStvene mreZe, promo videa...)
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista
(KULTURNI TURIZAM) — program ROJENA VALO (valorizacija
nematerijalne bastine, Zivot i stvaralastvo JakSe Fiamenga)
Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
tematski vidikovac ,,More Zivota“ (skulptura i fotopoint u
Komizi inspirirano siluetom broda falkusa i kretanjem valova)
Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka turista
—projekt AKTIVNI OTOK VIS (promocija aktivhog i sportskog
turizma — broSura, karta, promocija i marketing)

Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka turista
—razvoj ENO GASTRO staze na otoku Visu, I. faza

UKUPNO ODOBRENO

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i lokalne TZ SDZ

Realizacija:
387.000,00 eur
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2.2. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TUR. PROIZVO.

Unutar stavke SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG
PROIZVODA planirana su sredstva u iznosu od 570.000 eura, te su
izmjenama i dopunama programa smanjena na iznos od 482.000 eura.
Akcent aktivnosti bio je na proizvodima koji zadovoljavaju potrebe
vodene specifi¢nim turistickim motivima, medu koje spadaju aktivni
turizam, kulturni turizam, enogastronomija, nauti¢ki i zdravstveni
turizam. Rashodi aktivnosti navedene stavke u konacnici iznose 512.809
eura, $to je za 6% viSe u usporedbi s izmjenama i dopunama programa.

SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TUR. PROIZVODA- 512.809 eura

Rebalans Realizacija

Plan 2025 2025 2025
2.2.1. AKTIVNI turizam 130.000 80.000 78.238
2.2.2. KULTURNI turizam 120.000 65.000 67.399
2.2.3. ENOGASTRONOMIJA Srednje Dalmacije 250.000 305.000 335.821
2.2.4. NAUTICKI turizam Srednje Dalmaije 50.000 27.000 26.556
2.2.5. ZDRAVSTVENI turizam Srednje Dalmacije 20.000 5.000 4.795

2.2.1. Aktivni turizam

Opis i cilj aktivnosti:

U Glavhom planu razvoja turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije aktivni
turizam prepoznat je kao jedan od proizvoda s visokom atraktivno3¢u i
konkurentno$¢u. Cinjenica je da je popularnost aktivnog turizma na
turistiCkom trzistu posljednjih godina u evidentnom rastu, $to je
posljedica sve izraZenije brige o zdravlju, razvoja posebnih interesa kod
turista i opcenito Zelje za ,,avanturom®. S obzirom na to da je orijentacija
Splitsko-dalmatinske Zupanije podizanje kvalitete turistickih proizvoda i
usluga, produljenje sezone i ravhomjernost razvoja u cijelom podrucju
Zupanije, razvoj aktivnog turizma predstavlja jedan od bitnih pravaca koji
treba razvijati i koji tome moZe znadajno pridonijeti. TZ Splitsko-
dalmatinske Zupanije u suradnji s KinezioloSkim fakultetom u Splitu te uz
potporu lokalnih TZ-a u 2025. pokrenula je posebnu manifestaciju
pod nazivom ,Povratak igri“ s ciliem poticanja fizicke aktivnosti
medu djecom te povezivanja razli¢itih generacija kroz stare uli¢ne igre
koje ¢e docarati kako se nekada provodilo vrijeme bez mobitela i ekrana.
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Manifestacija ,,Povratak igri“ odrzavala se diljem Splitsko - dalmatinske
Zupanije te je glavni cilj bilo potaknuti i djecu i roditelje da zajedno
provedu vrijeme u pokretu i na svjezem zraku. Te su igre zapravo dio
svjetske bastine, nesto $to ima tisu¢e godina tradicije te ih ne treba samo
Cuvati od zaborava, ve¢ i prenositi na nove generacije. Igre su bile
prilagodene djeci razli¢ite dobi, a dogadaji su bili otvoreni za sve. Nije
bila potrebna prethodna prijava, ve¢ su se svi zainteresirani mogli igrama
slobodno prikljuiti na licu mjesta. Uz djecu, organizatori su uklju€ivali i
roditelje, stariju bracu i sestre, kao i sve goste i turiste da se uklju¢e u
igre i nakratko vrate u djetinjstvo. Osim zabavnog i kulturnog aspekta,
,Povratak igri“ nosi i vaznu drustvenu poruku. Kroz projekt se Zeli
istaknuti kako su danasnja djeca sve viSe udaljena od fizicke aktivnosti i
spontanog druZenja na otvorenom. Strucnjaci upozoravaju da osnovne
motoricke vjestine, poput skakanja, tréanja, okretanja i ritma, sve vise
izostaju iz svakodnevice najmladih. Manifestacija je stoga i svojevrsni apel
— roditeljima, zajednici i Skolama — da se djeci ponude iskustva izvan
digitalnog svijeta, kroz igru, smijeh i neposrednu interakciju.
Istovremeno, ona promovira Dalmaciju kao ,,viSe od destinacije” — kao
stil Zivota, prirodni antistres, zdravlje i susret kulture i prirode.

S ciliem poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te potrebi i
vaznosti ocuvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne
osnove odredene destinacije, TZ Splitsko — dalmatinska sufinancirala je u
2025. godini turistickim zajednicama gradova, opéina i mjesta
organiziranje i provodenje akcija ¢iS¢enja podmorja, rijeka i jezera na
podruéju Zupanije, a koje su provodile samostalno i u suradnji sa raznim
udrugama, ronila¢kim klubovima i drugim subjektima. Takoder su
sufinancirani odredeni projekti i programi s ciliem poboljSanja i
obogadivanja turisticke ponude Srednje Dalmacije. TrosSak realizacije
cjelokupne aktivnosti u 2025. godini iznosi eura 78.238 eura, $to je
sukladno planiranim sredstvima temeljem izmjena i dopuna programa.

U okviru navedene stavke u 2025. realizirano je sljedede;

Slika: Predstavljanje projekta “Povratak igri”
rektoru Sveudilista u Splitu prof. dr. sc. Draganu
Ljuti¢u na sastanku odrzanom 1. srpnja - Ivana
Vladovi¢,  direktorica  Turisticke  zajednice
Splitsko-dalmatinske Zupanije i prof. dr. sc. Frane
Zuvela, dekan Kinezioloskog fakulteta u Splitu.
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** Realizacija projekta ,,POVRATAK IGRI“ s ciliem promocije i
oZivljavanja tradicionalnih dalmatinskih igara i podsjetnik
na vaznost kretanja i zajedniStva;

v' Organizatori projekta su TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije i
Kinezioloski fakultet Sveudili§ta u Splitu uz suradnju i potporu
lokalnih turistickih zajednica

v' Dogadanje je odrZano tijekom mjeseca srpnja na podrucju pet
destinacija — Trogir, Jelsa, Omis, Supetar i Sinj

v Sudionici su se oku$ali u igrama koje su neko¢ bile neizostavan dio
odrastanja: skakanje u vrecama, S$kolica, potezanje konopa,
preskakanje lastika, igre na slije, igra ,na plojke® (dalmatinska
verzija pljockanja, koja je danas zasticeno nematerijalno kulturno
dobro), trlja i dr.

v' Cilj manifestacije je Cuvati tradiciju, potaknuti tjelesnu aktivnost,
razvijati motoricke vjeStine, vratit Zivot na ulicu te povezati
razlicite generacije putem igre.

POVRATAK
IGRI \/b

¥ ! REDISCOVER

/iz PLAY“k ' @
2 S I
o

ﬁ@‘

RAREE  Trosak aktivnosti: 29.558 eur

s*Sufinanciranje razvoja sportskog aktivhog turizma -
projekt “Rocket Football Academy” koji ima za cilj
promociju i razvoj nogometnih talenata medu mladima te
pozicioniranje Splitsko — dalmatinske Zupanije kao klju¢ne
destinacije sportskog aktivnog turizma u Hrvatskoj i regiji
Tros8ak aktivnosti: 10.000 eur

“*Sufinanciranje projekta razvoja AKTIVNOG TURIZMA na
podrudju grada Visa — ,Visko ljeto 2025 u organizaciji TZ
grada Visa;

TroSak aktivnosti: 5.000 eur
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¢ Sufinanciranje  100. obljetnice  djelovanja Hrvatskog
planinarskog drustva ,,Mosor® koje je uklju€ivalo niz dogadanja
tijekom 2025. godine — visikogorski pohodi, izloZzbe fotografija,
skup planinarskih drustava i svecana sjednica
TroSak aktivnosti: 10.000 eur

¢ Sufinanciranje lokalnim TZ-ima na podruéju SD Zupanije
AKCIJE CISCENJA podmorija, rijeka i jezera;

Pregled odobrenih akcija:

AKCIJA CISCENJA

Akcija ¢iS¢enja podmorja HVAR

TZ HVAR Akvatorij grada Hvara — 24. i 25.10. 2025 1.500 eur
Akcija ¢iS¢enja “S metlom u ruci za planet povuci”
TZ SELCA Cis¢enje podmorja u Sumartinu, Povljima i Selcima, 7. i 8.06. 1.800 eur
Akcija ¢iS¢enja podmorja MARINA
TZ MARINA Op¢ina Marina — 29.06. 2025 390 eur
Akcije &i§¢enja podmorja KASTELA 2025
TZ KASTELA Akvatorij kastelanskog zaljeva — svibanj/lipanj 2025 2.700 eur
Akcija &is¢enja podmorja CUVAJMO MORE
TZ DUGI RAT Akvatorij op¢ine Dugi Rat — 17.05. 2025 1.000 eur
Akcija ¢i¥¢enja podmorja op¢ine BASKA VODA
TZ BASKA VODA Plaze na podrucju opéine (10 plaza) — 3. — 7.11. 2025 4.000 eur
Akcija ¢i¥¢enja podmorja ZELENA | PLAVA CISTKA
TZ PODGORA Podgora i Drasnice — 3 i 4.05. 2025 790 eur
Akcija ¢iS¢enja podmorja u Makarskoj
TZ MAKARSKA Priobalni pojas i podrucje gradske luke — svibanj 2025 4.000 eur
Akcija ¢iS¢enja podmorja SUB ECO BOL 2025
TZ BOL Podmorje opcine Bol - 30.04. 2025 2.500 eur
Eko akcija ¢iS¢enja podmorija
TZ TROGIR Obalno podrudje luke Trogir - 19.04. 2025 4.000 eur
Akcija ¢iS¢enja podmorja
TZ DRVENIK Drvenicke uvale — 12.10. 2025 1.000 eur

UKUPNO odobreno 23.680 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ SDZ, lokalne TZ, Kinezioloski fakultet Split i dr. subjekti

Realizacija: 78.237,74 eur
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2.2.2. Kulturni turizam Srednje Dalmacije

Opis i cilj aktivnosti:

Razvoj kulturnog turizma jedan je od prioriteta aktivnosti ureda TZ
Splitsko — dalmatinske. Kulturni turizam razvija se u svrhu produljena
sezone, pozicioniranja Zupanije kao i cjelokupnom ekonomskom razvoju,
a temelji se na kvalitetnom upravljanju i suradnji klju¢nih dionika.
Tijekom 2025. godine ured TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije nastavio
je s realizacijom niza aktivnosti s ciliem unapredenja kulturne turisticke
ponude, pri ¢emu su utroSena sredstva sukladno izmjenama i dopunama
programa. Naglasak aktivnosti bio je na realizaciji cijelog niza projekata s
ciliem predstavljanja kulturne bastine Splitsko — dalmatinske Zupanije, ali
poseban naglasak bio je na promociji kulturnih potencijala podrugja
Dalmatinske zagore. Turisticka zajednica Splitsko — dalmatinske Zupanije
od 1. travnja ponovno je pokrenula Zelenu liniju, turisticku
autobusnu liniju koja, u suradnji s turistickim agencijama, omogucéuje
turistima istraZivanje Dalmatinske zagore kroz organizirane dnevne
izlete. Cilj navedenoga projekta je posjetiteljima ponuditi viSe od ,,mora i
sunca® te im otkriti do sada nepoznati Sarm Srednje Dalmacije ¢&ija je
unutra$njost bogata i rijekama i planinama i stoljetnom povije$¢u i
kulturom. Prva tocka zaustavljanja je Dugopolje, Centar za posjetitelje,
koji je ujedno i polazisna tocka za izlete po Dalmatinskoj zagori. Od
2024. godine dana je mogucnost turistickim agencijama koje rade
programe obilaska Dalmatinske zagore da tamo ponude gostima cijelu
paletu moguénosti obilaska Zagore, ovisno o njihovim afinitetima. U
sklopu projekta Zelena linija posjetiteljima su dostupni raznovrsni izleti i
aktivnosti organizirani u suradnji s partnerskim agencijama Apodos, Go
Adventure i IzletiSte Luci¢. Posjetitelji mogu birati izmedu kulturnih,
gastronomskih i adrenalinskih tura, poput obilaska Zavi¢ajne ku¢e Gornja
Poljica, posjeta mini zooloSkom vrtu u sklopu lzletiSta Luci¢, radionice
pripreme poljickog soparnika, raftinga na Cetini, jahanja konja, kanu
safarija, canyoninga i voZnje quadovima. Linija inace, ide dalje preko Klisa
i etno—agro parka Stella Croatica. Gosti na taj nacin imaju priliku
upoznati komparativne prednosti zagorskog dijela Zupanije koji nudi niz
moguénosti za obogacdivanje njihova boravka, posebno u predsezoni i
posezoni.
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Srednja Dalmacija je u 2025. godini nastavila s projektom revitalizacije i
kulturnog ozivljavanja otoka BiSeva, a time i Srednje Dalmacije. Nakon
$to je prosle godine Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije
predstavila izloZzbu ,Ispod mora, ispod zemlje”, koji je posjetiteljima
priblizio skrivena podvodna ¢uda Jadrana, u 2025. godini umjetnost i
liepota Srednje Dalmacije selili su u nebeske visine. Obje izlozbe imaju za
cilj o€uvanje prirodne bastine otoka BiSeva, ali i stvaranja novih sadrzaja
koji ¢e obogatiti iskustvo posjetitelja i potaknuti odrZivi razvoj oto¢ne
zajednice. Dana 21. lipnja u jedinstvenom ambijentu bivieg vojnog tunela
,Gatula na otoku BiSevu svecano otvorena izlozba fotografija pod
nazivom , Iz visina u tiSinu“. lzlozbu su otvorili Ivana Vladovi¢,
direktorica Turisticke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije, Blazenko
Boban, Zupan Splitsko-dalmatinske Zupanije, lvica Vitalji¢, gradonacelnik
Komize i Hrvoje Mratini¢, gradonacelnik Visa. lzlozba “lz visina u tiSinu”
predstavlja novo poglavlje u kulturno-turisti¢koj ponudi otoka, koji iz
godine u godinu potvrduje svoj status autenticne destinacija za sve
ljubitelje prirode, umjetnosti i mediteranskog naslijeda. Autorstvo
fotografija potpisuju trojica renomiranih hrvatskih fotografa Zvonimir
BariSin, Boris Kac¢an i Davor Rostuhar ¢&iji radovi ve¢ godinama osvajaju
publiku i struku svojim originalnim vizijama hrvatskih pejzaza. Njihove
fotografije, snimljene iz zraka, donose jedinstven pogled na prirodna i
kulturna bogatstva Dalmacije: od dramati¢nih stijena i snjeZnobijelog
kamena, preko gustih borovih Suma i modrih jezera, sve do slikovitih
gradi¢a koji se stapaju s krajolikom. Rije¢ je o vizualnom dozivljaju koji
podsjeca koliko je ljepota oko nas, ali i koliko Cesto ostaje neprimijecena,
dok se ne pogleda iz nove perspektive. U sklopu izlozbe izloZeno je
ukupno 80 fotografija, a svi posjetitelji imali su priliku razgledati ovu
nesvakidasnju zbirku besplatno. Postav je bio otvoren do 1. listopada, $to
ga je Cinilo izvrsnim dodatkom svakom posjetu ovom jedinstvenom otoku.

TZ Splitsko — dalmatinska stavila je naglasak aktivnosti i na promociju
vjerskog turizma, te je u 2025. nastavila sa sufinanciranjem projekta
Procesije ,Za krizen® u organizacii TZ opcine Jelsa s ciljem
promoviranja potencijala za razvoj vjerskog i kulturnog turizma. Ujedno, s
ciliem razvoja kulturnog turizma i obogadivanja turisticke ponude,
sufinancirani su odredeni projekti koji doprinose obogadivanju kulturne
turistiCke ponude destinacije.
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Za aktivnosti razvoja i promocije kulturnog turizma planiralo se
izmjenama i dopunama programa utroSiti 65.000 eura, a u konacnici
realizacija iznosi 67.399 eura, $to neznatno viSe u usporedbi s izmjenama
i dopunama plana.

U okviru navedene stavke u 2025. realizirano je sljedece;

Slika: Programi za turiste i posjetitelje u sklopu ,Zelene linije” — izletni¢ke linije s
ciliem promocije Zagore

“* Realizacija projekta ,GREEN LINE“ za sezonu 2025. godine
s ciliem promocije Dalmatinske zagore;

- autobusna linija u razdoblju od 1.04. — 31.10. 2025. koja
turistima omogucuje istrazivanje Dalmatinske zagore kroz
organizirane dnevne izlete te ukljucuje lokalitete; Skrivena
Dalmacija, Stella Croatica, Klis i dr. lokalitete

- projekt je osmisljen s ciliem promoviranja Dalmatinske zagore
kao atraktivne destinacije za aktivni turizam i autenti¢na
lokalna iskustva. Kroz organizirane dnevne izlete, turisti imaju
priliku otkriti skrivene kutke Dalmatinske zagore, istraZiti
kulturnu i prirodnu bastinu  unutra$njosti  Splitsko —
dalmatinske Zupanije te sudjelovati u raznim aktivnostima na
otvorenom

TroSak aktivnosti: 10.585 eur

Slika — BiSevo, otvaranje izlozbe ,,Iz visina u tiSinu“ u biv§em vojnom tunelu
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% Izlozba ,1Z VISINA U TISINU“- izlozba fotografija u vojnim
tunelima na otoku BISEVO;

v' nastavak projekta revitalizacije i kulturnog oZivljavanja otoka
Biseva, a time i Srednje Dalmacije,

v" obogacivanje kulturno-turisticke ponude otoka BiSeva, koji iz
godine u godinu potvrduje svoj status autenti¢ne destinacija za sve
ljubitelje prirode, umjetnosti i mediteranskog naslijeda,

v' 80 fotogrdfija snimljenih iz zraka koje donose jedinstven pogled
na prirodna i kulturna bogatstva Dalmacije:

TroSak aktivnosti: 12.965 eur

¢ Sufinanciranje projekta , Poljicka republika® koji zajednicki

provode TZ grada Splita, grada Omisa i opcine Podstrana i
Dugi Rat temeljem sporazuma o projektnom udruzZivanju;

- Stvaranje preduvjeta za razvoj turisticke ponude i valorizaciju
kulturne bastine na podrudju nekadasnje Poljicke republike

U trajnom nastojanju da svoju kulturno povijesnu bastinu sacuvaju i
predstave na reprezentativan nacin, Cetiri turisti¢ke zajednice — TZ grada
Splita, TZ grada OmiSa, TZ op¢ine Podstrana i TZ opc¢ine Dugi Rat,
sklopile su 24. studenog 2024. Sporazum o projektnom udruzivanju za
razvoj integriranog kulturno-turistickog proizvoda — Poljicka Republika.
Turisticka zajednica Splitskodalmatinske Zupanije, na €elu s direktoricom
Ivanom Vladovi¢, podrzala je ovaj projekt i Programom rada za 2025.
osigurala financijsku potporu za njegovo ostvarenje.

TroSak aktivnosti: 10.000 eur

% Sufinanciranje projekta ,,PROCESIJE ZA KRIZEN*“, s ciljem
promocije vjerskog turizma na otoku Hvaru

Projekt ukljucuje uredenje galerije i interpretacijskog centra ,,Za krizen*,
organizaciju edukativnih programa za stru¢na vodenja, kreiranje moderne
i interaktivhe web stranice koja ¢e promovirati Procesiju i sve sakralne i
hodocasnicke sadrzaje povezane s otokom Hvarom, izradu promotivnog
materijala sa vizualnim identitetom, provedbu oglaSavanja (online i
offline), organizaciju posebnih tematskih vikenda i turisti¢kih paketa u
suradnji s raznim udruzenjima kako bi se promovirala ruta procesije ,,Za
krizen* kao jedinstvenog sakralnog turisti¢kog paketa i dr. aktivnosti.
TroSak aktivnosti: 15.000 eur
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s Sufinanciranje kulturnog turizma s ciljem ocuvanja tradicije i
bastine vrlickog kraja —
KUD Milan Begovi¢ osnovan 1964. godine sa svrhom promocije,
edukacije i prenoSenja narodnih obicaja prezentiranjem izvornog
folklora na podrudju plesa, vokalne instrumentalne glazbe i ostalih
etnografskih i folklornih izrazaja
TroSak aktivnosti: 3.000 eur

“*Sufinanciranje  programa obiljezavanja jubilarne  30.
godiSnjice Oluje, Dana domovinske zahvalnosti, dana
Hrvatskih branitelja i 30 godina emisije , Lijepom naSom*“

Dana 2. kolovoza 2025. godine u RadoSi¢u u na terenima eko sela
Skopljanci odrzan je veliki centralni koncertni program pod nazivom
,Neka vide da nas ima* u cast velike obljetnice vojno — redarstvene
operacije Oluja, Dana domovinske zahvalnosti i dana Hrvatskih
branitelja.

TroSak aktivnosti: 8.000 eur

¢ Sufinanciranje projekta razvoja KULTURNOG TURIZMA na
podrudju grada Visa — ,Visko ljeto 2025 u organizaciji TZ
grada Visa;
TroSak aktivnosti: 5.000 eur

Ostali troSkovi — autorska, prava, autorski honorari, ostalo
TroSak: 2.848 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, razni partneri, lokalne TZ

Realizacija:
67.398,58 eur
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2.2.3. Enogastronomija Srednje Dalmacije

Opis i cilj aktivnosti:

Splitsko-dalmatinska Zupanija ima brojne potencijale za razvoj eno
gastronomske ponude, kojom bi obogatila ukupnu turisti¢cku ponudu, ali i
privlacila ciljane trziSne segmente koje motiviraju iskustva vezana uz
hranu i vina. Posebno je vazno istaknuti cjelovitost te ponude na razini
destinacije, koja uklju€uje razlicite aspekte ponude, od restorana, tura,
trznica, proizvodnje hrane, vinarije i dr. Poseban projekt pokrenut od
strane TZ Splitsko — dalmatinske je projekt i prica o Dalmatinskoj
marendi. Cilj brendiranja marende je njezino predstavljanje kao
neizostavnog dijela domaédeg gastro identiteta. Projekt Dalmatinska
Marenda TZ SDZ pokrenula je tijekom 2023. godine s ciljem
predstavljanja marende kao autenticnog dalmatinskog obroka i
originalnog turisti¢kog proizvoda, a $to uklju€uje brendiranje objekata i
proizvodaca koji koriste domace, autohtone proizvode i spravljaju ih na
tradicionalan nacin. Nastavho na projekt, na podruc¢ju Splitsko-
dalmatinske Zupanije organiziraju se i odrZavaju besplatne edukacije
gastro brendiranja i kulinarski master classovi. Turisticka zajednica
Splitsko-dalmatinske Zupanije upravo iz navedenog razloga veliki fokus
stavila je na promociju gastronomije i u 2025. godini, kao jednog od
kljuénih proizvoda u razvoju cjelogodiSnjeg turizma te isticanju
autenti¢nosti i kvalitete ponude Splitsko - dalmatinske Zupanije. Jedan od
primjera toga je i projekt ,,Dalmatinska marenda” kojim se vrednuje
bogata gastronomska baStina i umije¢e spremanja namirnica u Srednjoj
Dalmaciji te kao takav namijenjen €uvanju identiteta Splitsko-dalmatinske
Zupanije te stvaranju dodatnih ponuda za domace i strane turiste. Na
sve€anoj dodjeli Godisnjih hrvatskih turistickih nagrada, koja je odrzana u
Opatiji u 2024. godini, Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije
osvojila je i prestiznu nagradu u kategoriji “Gastronomski dozivljaj
godine” za projekt ,,Dalmatinska marenda®.

TroSak realizacije aktivnosti u 2025. iznosi 335.821 eura, $to je za 10%
viSe u odnosu na izmjene i dopune plana i programa, a provedba
navedene aktivnosti nastavlja se u znacajnom opsegu i u narednoj 2026.
godini.
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Realizirane aktivnosti u 2025. godini:

“*Projekt DALMATINSKA MARENDA — promoviranje
autohtonih dalmatinskih jela i dalmatinskog stila Zivota;
Kreiranje, pribrema snimanja i scenarij novih promotivnih video
materijala/filmova u odabranim ugostiteljskim objektima na podrudju
5 destinacija; Trogir, Solta, Omi§, Komiza, Vis i Brétanovo/Klis
“Slatka Dalmacija” — brendiranje tradicionalnih dalmatinskih slastica

Slike: isjecci iz epizoda “Dalmatinska marenda” koji se prikazuju na HRT -u

Nakon uspjeSne prve sezone, TZ Splitsko — dalmatinska kreirala je u
2025. godini novi serijal “Dalmatinska marenda” koji donosi jo§ vise
zanimljivih pri¢a o dalmatinskoj gastronomiji i obi¢ajima. Serijal, koji je
nastavak projekta Turisticke zajednice Splitsko — dalmatinske Zupanije,
emitirat ¢e se na Hrvatskoj radioteleviziji, svake nedjelje u terminu od
16:45 sati na HTV 1, a prva epizoda na rasporedu je bila 1. sije¢nja 2026.
U deset novih epizoda gledatelji imaju priliku upoznati razli¢ite
dalmatinske krajeve i gastronomske specijalitete karakteristi¢éne za svaki.
Serijal kroz lokalne ugostitelje, kuhare i stanovnike prikazuje filozofiju
marende i dalmatinskih gastronomskih obicaja, pojasnjavajuéi da marenda
u Dalmaciji nije samo obrok, ve¢ dio dalmatinskog nacina Zivota, uZivanja
u hrani i druzenja s obitelji i prijateljima. Prva epizoda gledatelje vodi u
Trogir, a posvecena je ribljim specijalitetima. U idu¢im epizodama
gledatelji imaju priliku upoznati lokalna jela i gastronomske obicaje
Omisa, Britanova (Klis), Solte, Visa i Komize. U dvije epizode iz Omisa
gledatelji ¢e, uz zvukove klapske pjesme iz omiskih kala, pratiti pripremu
lokalnih rije¢nih specijaliteta. U epizodi snimljenoj u selu Britanovo, u
sklopu op¢ine Klis, marenda ¢e se prikazati u autentiéhom okruzenju
obiteljskog imanja s knjiznicom koja broji vise od 30.000 naslova.
Posebna paznja u drugoj sezoni serijala posvecena je otocima i otockim
gastronomskim obicajima.
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Na Solti su snimljene dvije epizode u kojima se predstavljaju autohtona
otocka jela, od arti¢oka do lokalnih proizvoda i vinskih sorti, dok su na
otoku Visu snimljene Eetiri epizode u kojima se kroz price o lokalnim
ribarima i ljudima docarava suzivot oto¢ana s morem i vaznost ribarstva
kao jedne od glavnih djelatnosti na otoku. TroSkovi realizacije projekta
uklju€ivali su usluge terenskog snimanja, kreiranja seta za potrebe
snimanja priloga i video materijala, troSkove zakupa ugostiteljskih
objekata za potrebe snimanja, izradu posebnih video filmova, snimanja i
montaze, pripremu i dostavljanje jela za realizaciju projekta, troSkove
najma prostora, usluge oglasavanja, troSkove smjestaja ekipe za potrebe
snimanja, troSkove priprema izlaznih formata i popratnih materijala za
TV emitiranje i koordinacija s urednikom, priprema teasera za TV
emitiranje i dr. razne troskove.

Projekt Dalmatinska marenda, osim brendiranja marende kao
autenti€nog obroka te brendiranja objekata i proizvodada, ocekuje i
daljnji nastavak u narednom razdoblju. U pripremi je i kuharica u kojoj ¢e
se predstaviti tradicionalna jela, ali i majstori kulinarskog zanata kao i
objekti u kojima spravljaju dalmatinska tradicionalna jela vezana uz
marendu. TZ Splitsko — dalmatinska pokrenula je u 2025. godini i projekt
brendiranja tradicionalnih dalmatinskih slastica pod nazivom “Slatka
Dalmacija”, kako bi taj segment gastronomije dodatno priblizila turistima
i posjetiteljima.

TroSak aktivnosti cijeloga projekta: 170.757 eur

“*Projekt MICHELIN CROATIA 2025 — marketinska suradnja u
sklopu koje se provode razna promotivnha dogadanja s
ciliem brendiranja hrvatske gastronomije

Dodjela Michelinovih zvjezdica i preporuka restoranima veliko je
priznanje cijelom hrvatskom turistickom sektoru, a u tome je i veliki
promotivni efekt za eno-gastro turizam i Hrvatsku u cjelini.
Aktivnosti na razini SDZ u 2025. godini ukljugivale su ;
- producer focus (kreiranje, produciranje i objava video
materijala s fokusom na lokalnog proizvodaca i njegovu
ponudu)
- digitalna kampanja u ekosustavu MICHELIN vodiéa
TroSak aktivnosti: 55.000 eur
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% Titula SPLITSKO — DALMATINSKE ZUPANIJE ZA EUROPSKU
REGIJE GASTRONOMIJE U 2027. godini koju dodijeljuje Institut

za gastronomiju, kulturu, umjetnost i turizam “IGCAT” u suradnji s
UNWTO-om i UNESCO-om

EUROPEAN REGION OF GASTRONOMY
CENTRAL DALMATIA AWARDED 2027

&

Slika; Dodjela titule Europske regije gastronomije 2027. godine i posjet komisije SDZ u
svibnju 2025. godine

Upravo podizuéi kvalitetu destinacije kroz gastronomiju, Srednja
Dalmacija je u 2025. godini ostvarila veliko europsko priznanja Naime,
Splitsko — dalmatinska Zupanija uspjeSno je prosla proces kandidature
i ponijela je titulu Europske regije gastronomije 2027. godine, prestizno
priznanje koje dodjeljuje Medunarodni institut za gastronomiju, kulturu,
umjetnost i turizam (IGCAT). Nakon $to je komisija sastavljena od pet
uglednih strucnjaka, zajedno s predsjednicom |IGCAT-a Diane Dodd,
posjetila u 2025. godini Splitsko — dalmatinsku Zupaniju radi procjene
prijave za titulu Europske regije gastronomije 2027., Splitsko-dalmatinska
Zupanija postala je sluzbeni kandidat za titulu Europske regije
gastronomije 2027. i istu sluzbeno dobila u sklopu dogadanja European
Young Chef Award koje se odrzavalo u Barceloni (Spanjolskoj) od 24. do
28. studenoga 2025. Tijekom posjeta u mjesecu svibnju, medunarodni
strucnjaci (komisija od 5 glednih stru¢njaka) obisli su brojne projekte —
od obrazovnih institucija u turizmu i gastronomiji, muzeja, vinarija,
tvornica prehrambene industrije, restorana i OPG-ova - te razgovarali s
viSe od 75 dionika iz podrudja turizma, gastronomije, obrazovanja i
poljoprivrede. Time je potvrdeno da Dalmacija nije samo destinacija
poznata po prirodnim ljepotama i prekrasnom obalnom pojasu, vec i
prostor u kojem se hrana i kultura stapaju u jedno, pruzajudi
posjetiteljima doZivljaj mediteranskog nacina Zivota.
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Titulu svake godine nose po dvije razli¢ite europske regije i to one
koje se isticu svojom jedinstvenom gastronomskom tradicijom i
predanoscu odrzivim praksama u poljoprivredi, zatim edukaciji, zastiti i
promociji lokalne hrane i kulture, ali i poticanju medusektorskog
povezivanja turizma. Sluzbenu plaketu direktorici Turisticke zajednice
Splitsko-dalmatinske Zupanije, lvani Vladovi¢, urucile su Diane Dodd,
predsjednica |IGCAT-a, te Cristina Massot, glavna tajnica za
poljoprivredu, stocarstvo, ribarstvo i prehranu Vlade Katalonije. Osim
dodjele nagrade, u sklopu natjecanja European Young Chef Award,
Srednju Dalmaciju je predstavljao mladi kuhar lvan Baréot. Rije¢ je o
natjecanju koje okuplja neke od najperspektivnijih mladih kuhara iz
europskih Regija gastronomije te poti¢e kreativne interpretacije
tradicionalnih jela. Baréot je ovom prilikom postao i sluzbeni ambasador
Srednje Dalmacije pri IGCAT-u, §to otvara niz moguénosti za daljnju
promociju nase gastronomije i kulture u suradnji s Institutom.

¥ Ny
s o8t
FOOD FILM MENU 2025
DALMATIAN MARENDA

by Tamara Babun Zovko and Una Radié for Split-Dalmatia County Tourist Board

Central Dalmatia, Europe:

f Gastronomy candidate 2027

WINNER OF THE (;;[GORY:
FOOD HERITAGE AND TRADITIONS

e

Slika: Svjetski summit gastronomije u pala&i Palau de Pedralbes u Barceloni i nagrada
Food Film Menu

Vezano za dodjeljeno priznanje, TZ Splitsko-dalmatinska sudjelovala je na
30. sastanku Platforme Svjetskih regija gastronomije, odrzanom
u Kataloniji od 24. — 26. rujna 2025. na dogadanju koje je okupilo
predstavnike viSe od 30 svjetskih i europskih regija gastronomije.
Poseban trenutak za TZ Splitsko - dalmatinske bilo je osvajanje
prestizne nagrade Food Film Menu za najbolji video u
kategoriji ,,Food Heritage and Tradition* s promotivnim
flmom Dalmatinska marenda. Ovo priznanje snazna je potvrda da
autenti¢nost dalmatinskog nacina Zivota, ukorijenjenog u jednostavnosti,
druZenju i poStovanju prema lokalnim namirnicama, ima univerzalnu

vrijednost i prepoznaje se na svjetskoj sceni.

49




U sklopu dogadanja direktorica Ivana Vladovi¢ sudjelovala je i na panelu
“Good Food for Everyone”, istaknuvsi vaznost zajedni¢kog djelovanja u
razvoju odrzivih i uklju€ivih gastronomskih praksi. Paralelno sa
sastankom Platforme odrzan je i 1. Svjetski summit gastronomije u palaci
Palau de Pedralbes u Barceloni, koji je okupio struénjake iz cijelog svijeta
na temu Hrana u srediStu kulture (Food at the Heart of Culture) i
Kulturna vrijednost hrane (The Cultural Value of Food). Summit je
organizirao Medunarodni institut za gastronomiju, kulturu, umjetnost i
turizam (IGCAT), uz potporu Vlade Katalonije, Svjetske regije
gastronomije 2025. (World Region of Gastronomy 2025), te kao sluzbeni
popratni dogadaj MONDIACULT 2025. Sastanak i summit jo§ su jednom
potvrdili vaznost medunarodne suradnje, razmjene znanja i iskustava te
jaCanja zajednicke vizije odrzive buduénosti hrane, u kojoj gastronomija
zauzima klju¢no mjesto kao most izmedu kulture, zajednice i odrzivog
razvoja. Na samom kraju summita usvojena je Deklaracija Summita,
kojom su partneri zajednicki istaknuli hranu i vino kao kulturnu bastinu
te naglasili potrebu da se gastronomija snaznije ugradi u kulturne,
poljoprivredne, turisti¢ke i obrazovne politike.

Europska regija gastronomije je istovremeno medunarodna titula, ali i
globalna poslovna te komunikacijska platforma ustanovljena od strane
Medunarodnog Instituta za gastronomiju, kulturu, umjetnost i turizam
(IGCAT). Do danas je titulu europske regije gastronomije ponijelo 20
regija iz 15 zemalja, a cilj platforme je holisti¢ko, sustavno, plansko i
strate$ko povezivanje gastronomije, turizma i kulture te razmjena znanja
i koordinacija projekata izmedu poljoprivrednog, obrazovnog, turisti¢ckog
te institucionalnog sektora. Time se izravno potice regionalni razvoj,
ojacava lokalna zajednica i gradi prepoznatljivost regija koje su pristupile
platformi. Srednja Dalmacija je pristupanjem platformi European Region
of Gastronomy postala druga hrvatska regija koja nosi titulu Europske
regije gastronomije, nakon Kvarnera. U projektu, uz TZ Splitsko -
dalmatinske Zupanije koja je nositelj, sudjeluju i Splitsko-dalmatinska
Zupanija, Hrvatska gospodarska komora, Ekonomski fakultet u Splitu i
SKMER. Ova titula omogucit ¢e Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji daljnje
jacanje imidZa kao gastronomske destinacije, omoguciti veliku vidljivost i
prezentaciju projekata vezanih uz gastronomiju u medijima te stvaranje
novih prilika za povezivanje poljoprivrede, turizma i obrazovanja.
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Tijekom 2027. ocekuje se i bogat program gastronomskih manifestacija,
§to ¢e posluziti i kao izvrstan motiv za privlaenje gostiju u destinaciju
tiekom cijele godine te potaknuti posjetitelje na sadrzajniji boravak.
TroSak aktivnosti (€lanarine, organizacija posjeta komisije, sudjelovanje
raznih dionika u procesu, natjecanja, paneli...): 110.064 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, HTZ, lokalne TZ, SDZ, SKMER, Ekonomski
fakultet, HGK — ZK Split, IGCAT i razni drugi partneri

Realizacija:
335.820,67 eur

2 2.4. Nauticki turizam Srednje Dalmacije

Opis i cilj aktivnosti:

Nauti¢ki turizam predstavlja jedan od najvaznijih segmenta turisticke
ponude Splitsko-dalmatinske Zupanije. Splitsko-dalmatinska Zupanija
nauti€arima nudi raznolikost i bogatstvo dozivljaja kroz kvalitetne i
dobro opremljene marine, o¢uvano more, sigurnost plovidbe, atraktivne
i sadrzajima bogate destinacije te raznoliko prirodno okruzenje. Hrvatska
ima iznimne preduvjete za razvoj nautickog turizma, te niz komparativnih
prednosti u odnosu na vedinu drugih sredozemnih zemalja. To se
posebice odnosi na marine, luke i lucice na podrudju Srednje Dalmacije
koje privlace sve viSe nauticara. Ujedno, Splitsko-dalmatinska Zupanija
rekorder je u nautickom turizmu Hrvatske po ostvarenim nocenjima i
dolascima Zbog svega navedenoga TZ Splitsko - dalmatinska ima cilj
turizma jo§ viSe profilirao i dobio na svom znadaju. TroSak realizacije
aktivnosti u 2025. godini iznosi 26.556 eura, $to je sukladno sredstvima
planiranima temeljem izmjena i dopuna programa, a odnosi se na;.

“* Realizaciju projekta ,VOLIM MORE®, posvecenom morskoj
avanturi za najmlade s ciljem ocluvanja maritimne baStine i
tradicije na podrucju 4 destinacije; Sutivan, Omis, Stobrec i
Solta
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SREDNJA

Projekt ,,Volim more* organiziran
u 2025. godini ukljucivao je
jedinstvene morske avanture kroz
Sutivan (Brac¢), Stobre¢, Omi§ i
Soltu — s ciliem da se najmladima

SAudniued 2o inale priblizi maritimna bastina,
morske istraZivace!
oCuvanje prirode i tradicijske
vjestine. Festival obuhvaéa

radionice o morskim organizmima,
edukativne predstave i aktivnosti
koje djeci priblizavaju  svijet
Jadrana. Kroz igru, glazbu i
edukaciju, djeca su imala priliku uditi, stvarati i istrazivati more na njima
prilagoden nacin. Program je bio besplatan te otvoren za sve male
zaljubljenike u more. Manifestacija je usmjerena na djecu i mlade s ciljem
edukacije o o€uvanju morskog svijeta, ekologiji i tradiciji.

Troskovi organizacije i medijskog pracenja projekta: 21.756 eur

¢ Sufinanciranje projekta razvoja nautickog turizma ,Zalogaj
velikog mora“ u organizaciji TZ grada Komize s ciliem oluvanja i
promocije bogate maritimne bastine otoka Visa i Komize, valorizacije
ribarske tradicije te jacanja kulturnog identiteta
TroSak aktivnosti: 4.800 eur

Nositelji aktivnosti:
TZ Splitsko — dalmatinska, lokalne TZ, Slobodna Dalmacija i partneri

Realizacija:
26.555,59 eur

2 2.5. Zdravstveni turizam Srednje Dalmacije

Zdravstveni turizam, kao jedan od najstarijih oblika turizma ima
neopisivo vaznu ulogu u Zivotu modernog covjeka. Uzmemo |i u obzir
danasnji nacin Zivota i opcenitu zanemarenost za zdravljem u ranijoj i
srednjoj dobi ljudskog Zivota, moZemo opisati zdravstveni turizam kao
idealan spoj ugodnog i korisnog.
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S obzirom na znadajne komparativne prednosti regije Srednje Dalmacije
za razvoj zdravstvenog turizma, a koje prije svega podrazumijevaju
pruZanje zdravstvenih usluga na visokoj razini, struc¢an i kvalificirani
kadar, prirodne ljepote i povoljnu klimu, dugu tradiciju u turizmu, blizinu
velikim trziStima, visoku sigurnost zemlje te konkurentne cijene,
zdravstveni turizam je proizvod s visokim potencijalom rasta. Zbog svega
navedenoga, TZ Splitsko — dalmatinska krenula je u 2025. godini s
aktivnostima na promociji i iskoristavanju potencijala ovog dijela ponude.
Sagledavanje mogucnosti razvoja zdravstvenog turizma temeljenog na
prirodnim ljekovitim ¢Ciniteljima destinacija, $to ukljuuje poticanje
razvoja holistickih programa za odrzavanje i unapredenje psiho-fizickog
zdravlja (fizicka aktivnost, prehrana, meditacija | sl.) kao proizvoda nove
generacije su jedne od glavnih pravaca djelovanja u budu¢em razdoblju. U
2025. godini aktivnosti su ukljucivale organizaciju specijalizirane radionice
za djelatnike turistickog sektora, a koja je ukljuivala resetiranje,
opustanje, ucenje i degustiranje ljekovite mediteranske prehrane, svjesno
kretanje kroz predivan krajolik i stjecanje alata za stres menadZzment kod
kuée te, Zivotni i hormonski balans. TroSak realizacije aktivnosti u 2025.
godini iznosio je 4.795 eura, $to je sukladno sredstvima planiranima
temeljem izmjena i dopuna programa, a odnosi se na;.
*RADIONICA ,Vrata prema zdravlju!” (stress menadZment
cjelodnevna radionica), Villa Gala, 17.03. 2025. godine
,Kako ovladati s stresom®, ulenje o mediteranskoj prehrani,
potrebi kretanju, koriStenju ljekovitog bilja, jednostavnim
tehnikama za upravljanje stresom za predstavnike turisticke
struke
Tro8ak aktivnosti: 4.795 eur

Nositelji aktivnosti:
TZ Splitsko — dalmatinska, predavaci

Realizacija:
4.795,00 eur
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2.3. PODRSKA TURISTICKO] INDUSTRIJI

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije u 2025. godini pruzala je odredenu
podriku programima i aktivnostima turisticke industrije tj. nositeljima
razvoja selektivnih oblika turizma i dodatne ponude za $to se planiralo
programom rada utroSiti 150.000 eura. Izmjenama i dopunama programa
rada, na stavci PODRSKA TURISTICKO] INDUSTRIJl rashodi
predmetne aktivnosti blago su smanjeni na iznos od 148.000 eura. U
konacnici realizacija iznosi 144.713 eura, a §to je za 2 posto manje u
odnosu na izmjene i dopune programa.

PODRSKA TURISTICKO] INDUSTRIJI — 144.713 eura

Rebalans Realizacija

Plan 2025 2025 2025
2.3.1. Potpore razvoju programa DMK-a 50.000 41.000 41.000
2.3.2. Suradnja s strukovnim udruzenjima 60.000 45.000 42.013
2.3.3. Potpore ostalim subjektima u turizmu 40.000 62.000 61.700

2.3.1. Potpore razvoju programa DMK-a

Opis i cilj aktivnosti:

Razvoj DMK-a jedna je od Kkljuénih aktivnosti HTZ-a zajedno sa
sustavom turisti€kih zajednica definiranih programom rada s ciljem
obogadivanja i razvoja nove destinacijske ponude i proizvoda kao
jedinstvenih pamtljivih dozivljaja i turistickih paketa posebnih interesa,
narodito u razdobljima pred i posezone. S opseznim specificnim znanjem
o lokalnim resursima i moguénostima pojedine destinacije, specijalizirane
turisticke agencije (DMK) jedan su od klju¢nih aktera u diversifikaciji i
podizanju ukupne vrijednosti destinacijske ponude, u kreiranju i
plasiranju ponude sloZenih turistickih proizvoda/paket aranZmana,
prilagodenih potrebama i/ili zahtjevima pojedinih trziSnih segmenata
turista. Upravo s ciljem, TZ Splitsko — dalmatinska veé¢ godinama pruza
potporu agencijama, $to je nastavljeno i u 2025. godini. Dana 31. oZujka
2025. godine objavljen je na internetskim stranicama JAVNI POZIV za
kandidiranje potpora za programe promocije slozenih turistickih
proizvoda za trziSte posebnih interesa u 2025. godini sa definiranim
uvjetima, kriterijama i namjenom troSenja sredstava.
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Temeljem predmetnog natjefaja odobrena su sredstva u iznosu od
41.000 eura, a $to je bilo manje u odnosu na planirana sredstva. Predmet
Javnog poziva bila je dodjela bespovratnih sredstava za programe
promocije sloZenih turisti¢kih proizvoda za trziste posebnih interesa koji
su pridonosili slijede¢im ciljevima:
v' razvoju i promociji turisti¢kih resursa te aktivnosti koji se temelje
na principima odrzivog i/ili autenti¢nog turizma
v’ stvaranju prepoznatljivog imidZa Splitsko — dalmatinske Zupanije
kao destinacije turizma posebnih interesa i odrzivog razvoja
turizma
v aktiviranju neiskoristenih turisti¢kih resursa i kreiranju novih
motiva dolazaka turista na cijelom podrucju Splitsko — dalmatinske
Zupanije
v' obogadivanju turisti¢ke ponude Splitsko — dalmatinske Zupanije u
cjelini
v' razvoju sadrZaja koji omoguéavaju produZenje turistike sezone i
smanjenje sezonalnosti, te povecanju turisticCkog prometa,
posebice u razdoblju predsezone i posezone
v’ trzi¥noj valorizaciji sloZenih turisti¢kih proizvoda kao razloga
dolaska turista na podrucje Splitsko — dalmatinske Zupanije.
Pod sloZzenim turistickim proizvodom podrazumijevao se paket
aranzman koji se sastoji od usluge prijevoza, smjeStaja i dr. turistickih
usluga namijenjenih  trziSnim  segmentima  posebnih  interesa.
Specifiénim/tematskim proizvodima podrazumijevali su se proizvodi i/ili
linje proizvoda po sljede¢im grupama: kulturni, ruralni, aktivni,
zdravstveni i vjerski turizam te eno gastronomija. S korisnikom kojem je
TZ Splitsko — dalmatinska odobrila potporu, sklopljen je ugovor kojim se
ureduju sva pitanja vezana za realizaciju programa i dodjelu potpore.

Tablica — Prikaz agencija s odobrenim sredstvima u 2025. temeljem natjeéaja
Odobrena

Agencija Naziv programa sredstva

Dalmacija — putovanje kroz stolje¢a

TA “UNILINE”, Pula Dalmacija — bastina koja Zivi 6.000 eur
TA “3D ADVENTURE Gastro eno Brac by bike
d.o.o., Split Gastro eno Dalmatinska zagora by bike 7.000 eur

Tastes of Central Dalmatia
TA ,,SHUTTLE", Split Dalmatia for visually impaired 5.000 eur

55



Zeleni bijeg
Soparnik tura

GOLDEN AREA d.o.o. Rafting i obilazak OPG-a

Gornji Dolac Jahanje konja i radionica izrade soparnika 13.000 eur
Rafting na rijeci Cetini

GO ADVENTURE d.o.o. Canyoning na rijeci Cetini

Split Quad Adventure: Imotski, Wine Tasting, Klis 10.000 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i DMK agencije

Realizacija:
41.000,00 eur

2.3.2. Suradnja s strukovnim udruzenjima

Opis i cilj aktivnosti:

Posebna suradnja u pogledu razvoja proizvoda odvija se u suradnji sa
raznim udruZenjima. To se posebno odnosi na suradnju s UHPA-om, i
to u vidu odrzavanja i organizacije posebnih edukacijskih programa s
ciliem upoznavanja svih poslovnih subjekata koji pruzaju usluge smjestaja
i sudjeluju u procesu njihove distribucije ili pakiranja u paket aranZmane.
U 2025. ¢lanovi Upravnog i Nadzornog odbora UHPA-e u sklopu
dvodnevnog studijskog posjeta Zupaniji, dana 13. i 14. velja¢e 2025., imali
su priliku povezati se s dionicima regije koja predvodi razvoj
cjelogodiSnjeg turizma na hrvatskoj obali. Predstavnike turisti¢kih
agencija ugostile su TZ Splitsko-dalmatinska i TZ grada Splita koje svoje
upravljatke kapacitete ve¢ dugi niz godina usmjeravaju na odrZivost,
autenti¢nost i kvalitetu. Stoga je ovaj susret bio odli¢na prilika za
povezivanje lokalnih dionika s turistickim agencijama, nositeljima
organiziranih dolazaka u pred i posezoni, ne samo kako bi se dodatno
unaprijedila kvaliteta turisticke ponude, ve¢ i kako bi se dodatno ojacao
razvoj cjelogodiSnjeg turizma u Srednjoj Dalmaciji. Studijski posjeti prilika
su za izravno upoznavanje s pruzateljima usluga, atrakcijama i
programima koji se u destinaciji realiziraju, a upravo oni &ine klju¢ne
elemente za razvoj novih turistickih aranZzmana i produljenje glavne
turisticke sezone. Tijekom dvodnevnog studijskog posjeta odrzana je i
sjednica tijela UHPA-e u hotelu Cornaro u Splitu.
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TZ Splitsko — dalmatinska karakterizira i dugogodiS$nja suradnja sa
savjetovaliStem Interligo, posebice u pogledu porasta kvalitete
privatnog smjestaja na podruéju Zupanije, &ime se pruza potpora u vidu
sufinanciranja kreiranja posebnog ¢asopisa za private iznajmljivace pod
nazivom “Apartman plus”.

TZ Splitsko — dalmatinska pruza podrsku i brendu Impresia za
sudjelovanjem na odredenim turisti¢kim sajmovima i radionicama. Rije¢
je o brendu koji okuplja hotele visoke kategorije koji gostima pruzaju
vrhunsku, autohtonu uslugu i proizvode, dodatno potic¢u razvoj lokalnih
zajednica, te znacajno utje€u na pozicioniranje destinacije kao premium
turisti¢kog proizvoda.

Od 2021. godine pocinje djelovanje i Nacionalne udruga obiteljskog
smjeStaja, sa Zeljom uklju€ivanja svih hrvatskih Zupanija, a sve sa
zajednickim ciljevima zaStite, €uvanja i oplemenjivanja tradicije obiteljskog
smjestaja koja je duga viSe od 60 godina. Sukladno tome, u 2025. godini
sufinancirana je organizacija cetrvtog kongresa Hrvatskog obiteljskog
smjestaja u Splitu u svrhu podizanja razine znanja i strucnih vjestina za
uspjeSno vodenje poslovanja, te osmisljavanje, pripremu i realizaciju
novih programa edukacije pruzatelja usluga obiteljskog smjestaja. Ovaj
kongres u suorganizaciji raznih institucija namijenjen je svim nositeljima
obiteljskog smijesStaja, dakle svim iznajmljiva¢ima i pruza jedinstvenu
priliku za umreZavanje, razmjenu ideja i usavrSavanje u podrucju
obiteljskog smjestaja.

U okviru navedene stavke u 2025. realizirano je sljedece;

UHPA — sluzbeni posjet SDZ ¢&lanova Upravnog i Nadzornog
odbora dana 13. — 14.02. 2025
- dolazak predstavnika turistickih agencija u sluzbeni posjet SDZ i
gradu Splitu — terenska sjednica i studijski posjet, sjednica,
prezentacija destinacije, sastanak s dionicima
- studijski posjet Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji predstavlja kljucnu
inicijativu za povezivanje predstavnika UHPA i lokalnih dionika, ¢ime
se otvaraju nove mogucnosti za unapredenje i razvoj cjelogodi$njeg
turizma na hrvatskoj obali
TroSak aktivnosti: 3.748 eura
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INTERLIGO - sufinanciranje izdavanja i pretplate na specijalizirani
casopis za privatne iznajmljivace ,Apartman plus® — elektronsko
izdanje + tekstovi za casopis za potrebe iznajmljivaca s podrucja SDZ
TroSak sufinanciranja: 2.655 eur

HRVATSKA UDRUGA OBITELJSKOG SMJESTAJA — temeljem
ugovora o suradnji sufinanciranje organizacija 4. Kongresa
obiteljskog smjeStaja dana 4. — 5. travnja 2025. godine u prostorijama
Regionalnog centra kompetentnosti pri Turisticko — ugostiteljskoj Skoli Split
TroSak sufinanciranja: 7.960 eur

Ostali troSkovi (tehnicka produkcija i snimanje videa): 7.650 eur

UDRUGA IMPRESIA - sufinanciranje nastupa grupacije Impresia —
jedinstvenih  hrvatskih hotela na sajmovima i radionicama
specijaliziranima za segment luksuznog turizma i provedbu marketinskih
aktivnosti

TroSak sufinanciranja: 10.000 eur

UDRUGA OMH - sudjelovanje u aktivnostima i sufinanciranju
rada Udruge;

- za pokroviteljstvo Gourmet Authentic dogadaja s ciliem razvoja
nove kategorije gourmet authentic hotela koji ce gostima nuditi
vrhunsko gastronomsko iskustvo i za izradu nove web stranice

TroSak sufinanciranja: 10.000 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i strukovna udruzenja

Realizacija:
42.012,64 eur

2.3.3. Potpore ostalim subjektima u turizmu

Opis i cilj aktivnosti:

Turisticka zajednica Splitsko — dalmatinska Zupanije raspisala je u 2025.
godini JAVNI POZIV za potpore poslovnim subjektima u provedbi
programa, aktivnosti i projekata s ciljem razvoja i promocije turizma
Srednje Dalmacije u 2025. godini.
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Rije¢ je o otvorenom natjecaju za razne poslovne subjekte i organizacije,
a vezano za sufinanciranje razli¢itih aktivnosti, programa i projekata koji
su se provodili u zemlji i inozemstvu, a sve s ciliem promocije Splitsko-
dalmatinske Zupanije, odnosno Srednje Dalmacije kao turisticke
destinacije. Bespovratna sredstva potpore odobravala su se za
prihvatljive aktivnosti, projekte i programe koji su se planirali realizirati
tijekom 2025. godine i to od;

- opcéeg druStvenog znacaja (kulturne, zdravstvene, sportske,

ekoloske, obrazovne, znanstvene i druge aktivnosti)
- znadaja za razvoj i promociju turizma (marketinike, edukativne,
strucni skupovi i konferencije, izdavastvo i sli¢ne aktivnosti)

- i druge opcekorisne svrhe;
Korisnici potpora temeljem ovoga poziva mogu biti udruge, kulturno —
umjetnicka drustva, zaklade, fundacije, ustanove, umjetnicke organizacije,
komore, sindikati, obrazovne, znanstvene i vjerske ustanove, javne i
drzavne ustanove, trgovacka druStva i obrti. Svaki poslovni subjekt
mogao je u tekucoj kalendarskoj godini za dodjelu potpore kandidirati 1
(jedan) program/projekt/aktivhost. Ukupan godisnji iznos potpora
planiran na temelju programa rada za 2025. godinu iznosio je 40.000
eura, ali izmjenama i dopunama programa iznos sredstava je povecan na
62.000 eura, prvenstveno zbog velikog broja prijavljenih projekata. U
konacnici je utroSeno 61.700 eura, Sto je sukladno sredstvima
planiranima izmjenama i dopunama programa.

Tablica - POPIS odobrenih projekata za sufinanciranje u 2025. godini

Naziv prijavitelja Naziv programa/aktivnosti

Turisticko — ugostiteljska Skola Predstavljanje rezultata projekta ,,YOURS DIGITALLY,

Split studeni 2024. — svibanj 2025. 1.500,00
OS Ravne njive - Neslanovac Projekt kulturne demokratizacije kroz zborsko pjevanje -

Split SONGS OF HUMANITY, listopad 2024. — lipanj 2025. 1.500,00
SPOT d.o.o. Konferencija DANI CIKLOTURIZMA 2025,

Varazdin 23. — 25.04. Gradac i Vrgorac 2.000,00
Splitski klub olimpijaca Biografija o ZELJKU JERKOVU —

Split velikanu splitskog i hrvatskog sporta 1.500,00
Obrt KULTA. Zaostrog Manifestacija 101. DAN — promocija dalmatinskog psa,

VI. BoZena Delas ozujak — travanj 2025 1.000,00
Nogometni klub Polji¢anin 1921 Postavljanje spomenika poginulim braniteljima

Srinjine (Ivica Vuco i Drago Juki¢) 1.000,00
Biblijski vrt STOMORIJA DANI otvorenih vrata — upoznavanje jedinstvenog vrta u

Kastela, Kastel Novi HR u svetiStu Gospe Stomorije 1.000,00
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Umijetnic¢ka organizacija

Festival malih formi FORMAT —

4KONEKT, Hvar festival suvremenog kazaliSta 1.500,00
Katarina Tours Upoznajmo Poljicku bastinu — program ocuvanja i

Tugare promocije bastine Poljicke kneZevine 2.000,00
Ogranak Matice hrvatske u Knjiga KAIROS ZAUSTAVLJEN U TROGIRU

Trogiru, Trogir autora Radovan Slade Silovi¢ 2.000,00
KUD Milan Begovic, Predstavljanje SDZ i grada Vrlike na festivalu

Vrlika ,»oVi zajedno Hrvatsko naj“, Vukovar 2.000,00
TechFuturo innovation j.d.o.o., Znanstveno — strucni kongres

Split »SIGURNOST U TURIZMU 2025%, Split 2.500,00
Ronilacki klub PIK Mornar, 2025 Masters WC Freediving — svjetski turnir u

Split freediving ronjenju, 18. — 25.05. Atena 1.200,00
LIBOR marketing management Natjecanje u pripremi dalmatinske marende,

d.o.o., Split svibanj — kolovoz i rujan - studeni 2.000,00
Hrvatska Yachting Asocijacija Sajam CROYA YACHT CHARTER SHOW 2025,

Split Split 29.9. — 1.10. 2025 4.000,00
Hrvatsko drustvo umjetnika Umijetnicka manifestacija i promocija knjige

NANAEL, Split ,,Kako je Mama trazila istinu®, Split 15.05. 2025 1.500,00
Kulturna i sportska udruga SVIB, MALE BRANKE za Veliku Gospu 2025

Svib (Imotski) (Gospini dani), 21.07. — 16.08. 1.000,00
Obrt ANA IN MAMALAND, Izlozba ,,Nevidljiva* — nevidljivi teret majcinstva,

Podstrana Split 12. — 13.05. 2025 800,00
Interpretacijski centar ribarske Izrada multimedijske platforme za Interpretacijski centar

bastine, Sucuraj ribarske bastine u Sucurju 3.000,00
Crkva Sv. Ante, Nabava galerijske opreme za ljetne izlozbe u crkvi Sv.

Sucuraj Ante, Sucuraj — otok Hvar 1.000,00
KINOKLUB Ogulin, Kratkometrazni film ,,Korijen boje* o hrvatskom slikaru

Ogulin Frane Radak, snimanje otok Brac 1.000,00
Udruga "Hvar metropola mora"

Hvar Izdavanje knjige "Hvar" -na engleskom jeziku 4.000,00
TZ opcine Postira "Medunarodni simpozij o maslinovim uljima

Postira Hrvatske i Jadranske obale" 5.000,00
KUDZ "Filip Devi¢" Turneja u SAD-u — predstavljanje kulturne bastine

Split Hrvatske i SDZ na trzistu SAD-a 3.000,00
Udruga CRONAVES "Plavetnilo Hrvatske" — promicanje ocuvanja hrvatske

Split maritimne bastine i Jadranskoga mora 1.200,00
Pinkica j.d.o.o. "Historytelling Dalmatia — Story of Domnio", video

Split storytelling ture Salone kroz pri¢u o Svetome Dujmu 1.500,00
Galerija malih formata KOLOC IZLOZBA Jasne Bogdanovi¢ u Bolu

j.d.o.o., Bol s ciljem obogacivanja kulturne ponute otoka Braca 300,00
Hrvatski nogometni klub Malonogometni turnir "VRLIKA 2025" — obogadivanje

"VRLIKA", Vrlika turisticke ponude grada Vrlike tijekom sezone 2.500,00
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Zupanijska liga protiv raka Split 7. Race for the cure — Think Pink,

Split najvedi svjetski dogadaj posvecen borbi protiv raka dojke 2.000,00
Udruga Ljetnja glazbena $kola "8. Ljetna glazbena $kola Sinj" — medunarodni karakter

Sinj, Sinj Skole za uditelje, studente, ucenike glazbe... 3.000,00
Ajme portal j.d.o.o,

Split Festival putopisa "Ajme, di ¢u?" 1.200,00
Plesni klub "Vruc¢a ¢okolada" "XV. International Music & Dance Festival

Split ,DUBAI PALM FESTIVAL" — predstavljanje SDZ i Splita 3.000,00

UKUPNO ODOBRENO 61.700,00

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska

Realizacija:
61.700,00 eur

2.4. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADAN]A

TZ Splitsko — dalmatinska nastavila je u 2025. godini s programima
PODRSKE RAZVOJU TURISTICKIH DOGABANJA, za $to se planiralo
utroSiti ukupno 1.230.000 eura. Naime, TZ Splitsko — dalmatinska
podrzava odrzavanje turistickih manifestacija/dogadanja Sireg znacaja koje
imaju za cilj unapredenje ponude te stvaranje prepoznatljivog imidza
regije i zemlje u cjelini. Navedena sredstva se dodjeljuju temeljem javnih
poziva i to za kandidiranje manifestacija za dodjelu potpore iz programa
,Potpore za turistitke manifestacije”, koji se raspisuje na internetskim
stranicama Zajednice i temeljem kojega se dodjeljuju posebno sredstva
za TOP manifestacije, a posebno sredstva za dogadanja od lokalnog i
regionalnog znacaja. Ujedno, TZ Splitsko — dalmatinska provodi i
organizira odredena dogadanja od interesa i znaaja. lzmjenama i
dopunama programa, predvidena su sredstva za navedene aktivnosti u
iznosu od 1.220.000 eura, a u konacnici realizacija iznosi 1.198.794 eura,
a $to je za 2 posto manje u odnosu na rebalansirana sredstva.

2.4. PODRSKA RAZVOJU TURISTI¢KIH DOGAJANJA —1.198.794 eura

Rebalans Realizacija

Plan 2025 2025 2025
2.4.1. Potpore TZ | subjektima za dogadanja — Javni poziv 1.000.000 1.110.000 1.093.613
2.4.2. Sudjelovanje u organ. i provedbi dogadanja na podruéju SDZ 230.000 110.000 105.181
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2.4.1. Potpore TZ i dr. subjektima za dogadanja —Javni poziv

Opis i cilj aktivnosti:

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije podrzavala je tijekom 2025. godine
odrZavanje zabavnih, sportskih, kulturnih i dr.manifestacija i dogadanja
koje su imale za cilj unapredenje ponude te stvaranje prepoznatljivog
imagea regije u zemlji i inozemstvu. Potpore manifestacijama i
dogadanjima pruzale su se s ciliem unapredenja i obogacivanja kvalitete
turistickog proizvoda te posebice razvoju sadrzaja koji omogucavaju
produzenje turisticke sezone. Sredstva predvidena za potpore
organizaciji manifestacija i dogadanja dijele se sukladno provedenom
natjecaju tj. temeljem Javnog poziva za kandidiranje manifestacija za
dodjelu potpore za organizaciju lokalnih, Zupanijskih, nacionalnih i
medunarodnih dogadanja, koji je bio raspisan na internetskim stranicama
Zajednice www.dalmatia.hr u razdoblju od 26.02 — 26.03. 2025. godine.
Predmet Javnog poziva bila je dodjela bespovratnih nov€anih sredstava za
manifestacije od lokalnog, regionalnog, nacionalnog i/ili medunarodnog
znadaja kao glavnog motiva dolaska turista u destinaciju, a koje doprinose
slijede¢im ciljevima:

Brandiranju destinacije na specifi¢an, autenti¢an nacin

Promociji tradicije kroz razvoj eno i gastro ponude

Promociji dalmatinskog stila Zivota

Ocuvaniju kulturne i povijesne bastine

Podizanju kvalitete i koli¢ine turisti¢ke ponude

Razvoju kongresnog, kulturnog, aktivhog, ruralnog i ostalih
selektivnih oblika turizma

» Razvoju sadrzaja koji omogucavaju poboljSavanje kvalitete i

YV VYV VVY

produZenju turisticke sezone,
» Povecanju turistic¢ke i ugostiteljske ponude

Javnim pozivima definira se procedura dodjele sredstava, namjena
sredstava, korisnici sredstava, prihvatljivost troskova, kriteriji i prioriteti
za odobravanje sredstava, potrebna dokumentacija, postupak realizacije,
rok i nacin podnoSenja kandidature i nacin isplate potpore. Sukladno
objavlienom Javhom pozivu za potpore turistickim dogadanjima
napodrudju Splitsko - dalmatinske Zupanije u 2025. godini, Stru¢no
povjerenstvo donijelo je dana 24. lipnja 2025. godine ODLUKU o dodjeli
potpora 243 manifestacija i dogadanja.
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Na koncu obrac¢unskog razdoblja utroSeno je 709.205 eura na
manifestacije od lokalnog, regionalnog i nacionalnog znacaja, uz
napomenu da 10 subjekata nisu podnijeli izvjeS$¢a, povukli odobrena
sredstva niti obavijestili TZ o navedenim razlozima odustajanja (iznos
sredstava koji je odobren, a nije ispla¢en je 22.500 eura.)

POPIS odobrenih manifestacija za sufinanciranje u 2025. godini — nalazi
se u prilogu materijala

TZ Splitsko — dalmatinska raspisala je Javni poziv za dodjelu bespovratnih
sredstava za TOP dogadanja na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije
takoder s ciliem unapredenja proizvoda/ponude te stvaranja
prepoznatljivog imagea regije u zemlji i inozemstvu. Javni poziv za
potpore turistickim TOP dogadanjima na podru&ju Zupanije u 2025.
godini, bio je raspisan na internetskim stranicama Zajednice
www.dalmatia.hr takoder u razdoblju od 26.02. do 26.03. 2025 i
temeljem njega odobrena su i ispla¢ena sredstva u ukupnom iznosu od
384.409 eura za 32 subjekta. Predmet Javnog poziva je bila dodjela
bespovratnih novcanih sredstava za TOP dogadanja na podrucju
Zupanije, koja su glavni motiv dolaska turista u destinaciju i doprinose
sljede¢im ciljevima:

v promociji Zupanije kao turisti¢ke destinacije

v"unapredenju/obogaéivanju turisti¢kog proizvoda/ponude pojedine

uZe ili Sire destinacije unutar Zupanije
v' razvoju sadrZaja koji omogucavaju produljenje turisti¢ke sezone
v’ poveéanju ugostiteljskog i drugog turisti¢kog prometa, posebice u
razdoblju pred i posezone
v' ja&anju snage brenda turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije
v’ stvaranju prepoznatljivog imidZa turizma Splitsko-dalmatinske

Zupanije.
Javnim pozivima definira se procedura dodjele sredstava, namjena i
korisnici sredstava, prihvatljivost troSkova, kriteriji i prioriteti za

odobravanje sredstava, potrebna dokumentacija, postupak realizacije,
rok i nac¢in podnoSenja kandidature i nacin isplate potpore.
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Tablica - POPIS odobrenih TOP manifestacija za sufinanciranje u 2025.

ORGANIZATOR ODOBRENA
MANIFESTACIJE NAZIV MANIFESTACIJE SREDSTVA

1. | Udruga DALMACIJA TRAILS DALMACIJA ULTRA TRAIL 2025 12.000 eur
2. | TZ grada TRILJA THRILL BLUES FESTIVAL 20.000 eur
3. | MARATON KLUB MARJAN 25. SPLIT MARATHON 18.000 eur
4. | LUKAS SPORT d.o.o. WTA CROATIA MAKARSKA OPEN 16.000 eur
5. | Festival DALMATINSKIH KLAPA OMIS 59. FESTIVAL DALMATINSKIH KLAPA 18.000 eur
6. | Vitesko ALKARSKO DRUSTVO 309. SINJSKA ALKA 25.000 eur
7. | BK BIKE EVENT CRO RACE 20.000 eur
9. | HNK Split 71. SPLITSKO LJETO 12.000 eur
10. | Festival MEDITERANSKOG FILMA Split 18. Festival MEDITERANSKOG FILMA 10.000 eur
11. | DALMACIJA KONCERT d.o.o. MELODIJE JADRANA SPLIT 2025 25.000 eur
12. | WOLFMAN j.d.o.o. SPLITSKI FESTIVAL 16.000 eur
13. | SPORT EVENT MASTER HANDBALL WORLD CUP 19.000 eur
14. | TZ op¢ine SUTIVAN BICIKLISTICKI MARATON UVATI VITAR 9.000 eur
15. | Jedrili¢arski klub LABUD SPLITSKI FESTIVAL JEDRENJA 9.000 eur
16. | AVANTURA ZIVOTA d.o.o. SPARTAN World Championship HVAR 21.000 eur
18. | Udruga GLUMCI U ZAGVOZDU 28. Kazalisni susreti GLUMCI U ZAGVOZDU 12.000 eur
19. | SKMER Festival BISER MORA 15.000 eur
20. | MPG LIVE d.o.o. ULTRA MUSIC FESTIVAL 25.000 eur
21. | TZ grada VRLIKE Opera ERO S ONOGA SVIJETA 15.000 eur
23. | Folklorni ansambl JEDINSTVO 4. MEDUNARODNI FESTIVAL FOLKLORA Split 14.000 eur
24. | TZ op¢ine POSTIRA 8. Svjetsko prvenstvo u BRANJU MASLINA 8.000 eur
26. | HANZA MEDIA d.o.o. VINSKI PODRUM 8.000 eur
27. | TZ grada STAROGA GRADA EUROPEAN AQUATICS 2025 8.000 eur
29. | TZ opéine SOLTA POTEZANJE MRDUJE 9.000 eur
30. | TZ opc¢ine MILNA MRDUJA MILNA 2025 9.000 eur
32. | TZ grada TROGIRA ZIMSKA ADVENTURA TROGIR 2025 12.000 eur
UKUPNO 385.000 eur

*neiskoriStena sredstva - 591,43 eur

Za potpore svim dogadajima i manifestacijama organiziranima na
podrudju Splitsko — dalmatinske Zupanije planiralo se 1.000.000 eura,
nakon provedenih natjecaja, izmjenama i dopunama plana, sredstva su
povecana na iznos od 1.110.000 eura, a u konaénici su utroSena sredstva
u iznosu 1.093.613 eura $to je za 1,5 posto manje u odnosu na izmjene
plana.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni organizatori manifestacija

Realizacija:
1.093.613,44 eur
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2.4.2. Organizacija i provedba dogadanja na podrucju regije
Opis i cilj aktivnosti:

TZ Splitsko - dalmatinska organizira i posebna samostalna dogadanja i
“evente” raznih sadrzaja s ciliem promocije ciljanih turisti¢kih proizvoda
te sukladno tome provoditi i posebne promotivne kampanje i aktivnosti
na domaéem i stranim trziStima kojima promovira odredena dogadanja.
Cilj je provoditi intezivne promotivne aktivnosti, kako digitalne, tako i u
vidu javnih dogadanja, targetirane prema ciljanim skupinama,
predstavnicima medija i predstavnicima turisticke struke. Ujedno za
predstavnike medija i javnost osigurava se pravovremeno informiranje -
najave dogadanja i za druStvene mreze, kao i bazu fotografija i video
materijali o destinaciji i dogadanjima. Za organizaciju dogadanja na
podrudju regije, kao i oglasavanje dogadanja planiralo se izmjenama i
dopunama utroSiti 110.000 eura, a u konacnici troSak sredstava iznosi
105.181 eura 3to je 4 posto manje u odnosu na izmjene i dopune plana.
U okviru navedene stavke u 2025. realizirano je sljedece;

** Organizacija proslave 30 godina postojanja, rada i
djelovanja TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije;

Slika: Galerija Mestrovi¢ Split, proslava 30 godina rada i djelovanja TZSDZ

Godine 1995. odrzana je osnivac¢ka Skupstina TZ Splitsko — dalmatinske
Zupanije, te se u 2025. godini slavilo 30 godina rada i djelovanja TZ
Splitsko — dalmatinske Zupanije. S tim ciliem organiziralo se posebno
dogadanje kako bi se na primjeran nacin obiljezila ova velika i znacajna
obljetnica.

65



Dana 13. lipnja 2025. godine u Galeriji MeStrovi¢ organizirano je
posebno dogadanje, a sve€anost su uveli¢ali brojni uzvanici medu kojima
su bili i direktor HTZ-a Kristjan Stanici¢, Zupan Splitsko - dalmatinske
upanije Blazenko Boban te gradonagelnik Splita Tomislav Suta. Proslava
je okupila oko 200 uzvanika, a medu njima i bivie direktore Zupanijske
TZ, €lanove Turistickog vije¢a i Skupstine, direktore lokalnih turisti¢kih
zajednica te brojne dionike iz turisti¢kog, javnog i privatnog sektora koji
su kroz protekla tri desetlie¢a doprinijeli pozicioniranju Zupanije kao
globalno prepoznate turisticke destinacije. Trideset godina postojanja
Turisticke zajednice svjedoCi o zajednickom trudu svih koji su Srednju
Dalmaciju oblikovali u pozeljnu destinaciju. Taj put nije se mjerio samo
brojkama, ve¢ ljudima, susretima i vrijednostima koje se njeguju, a koje su
omogucile da Zpanija postane prepoznata u svijetu. U sklopu sveganosti
dodijeljene su nagrade i priznanja za poseban doprinos turizmu Zupanije.
Priznanja za dugogodisnji rad i doprinos razvoju privatnog smjestaja
primili su Mandalena Jerkovi¢ iz BaSke Vode, Margita Viskovi¢
iz grada Hvara i BoZidar Barac iz Komize, privatni iznajmljivaci koji
se, prema podacima lokalnih turisti¢kih zajednica, najduze u kontinuitetu
bave uslugom pruzanja smjestaja. U kategoriji Priznanja za povijesnu
izvrsnost u hotelijerstvu i unaprjedenju turisticke ponude
nagraden je Hotel Palace Elisabeth, hvarski hotel &ija povijest datira
jos od 1899., dok je Priznanje za doprinos razvoju turizma SDZ
dodijeljeno prvom direktoru TZ SDZ, Miliju Razovi¢u. Posebno
priznanje za doprinos sigurnosti destinacije uruceno je Vatrogasnoj
zajednici SDZ, a Nagradu za ofuvanje tradicijske bastine i doprinos
turizmu primili su KUD Jedinstvo i ViteSko alkarsko drustvo Sinj.
Nadalje, za promociju i razvoj turizma Zupanije nagradeni su JU Park
prirode Biokovo, Jadrolinija - uz zahvalu svim mornarima i ¢lanovima
posade na predanom radu i entuzijazmu, Nacionalna wudruga
obiteljskih i malih hotela, ACI, Sveuciliste u Splitu, Udruga
hrvatskih putni¢kih agencija, Turisticko - ugostiteljska $kola
Split te Zracna luka Sveti Jeronim.

Goste je pri samom dolasku, u impresivnom $paliru, docekalo Vitesko
alkarsko drustvo Sinj i HPO Gradska glazba Imotski, a u nastavku veceri,
uz prigodan glazbeni program, prikazan je i video u kojem se kroz klju¢ne
trenutke, ljude i postignuéa sazima 30 godina Splitsko - dalmatinskog
turizma. Tro$kovi organizacije obiljeZavanja 30 godina rada TZ SDZ
ukljucivali su;
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- scenarij, reZija, montaza, kolorkorekcija, miks zvuka i grafi¢cko
pakiranje za video 30 godina,

- usluga postavljanja i isporuke te produkcije led ekrana, razglasa,
video produkcije i rasvjete,

- dizajn vizualnog identiteta, izrada pozivnica, press wall, posebna
priznanja, idejno rjeSenje posebne naghrade,

- ugostiteljske usluge pripreme, dostave i posluge hrane (270
osoba),

- najam prostora (galerija MeStrovi¢)

- transport, montaza, demontaZa i hajam pozornice sa pripadaju¢om
scenografijom

- trosSkovi glazbenog nastupa (razni izvodaci) i dr. troSkovi

Troskovi organizacije dogadanja: 83.481 eur

¢ Samostalna oglasavanja DOGADANJA/MANIFESTACIJA na
podrudju Splitsko — dalmatinske Zupanije koja su ukljucivala;

- oglaSavanje manifestacija na podrugju Splitsko — dalmatinske
Zupanije za ljetnu sezonu 2025. godine; Radio Dalmacija —
,Najbolje od Dalmacije*

- ogladavanje advenstih dogadanja na podruéju SDZ na web portalu
dalmatinskiportal.hr - Adventski kalendar (¢lanci +baneri tijekom
prosinca 2025.)

- dizajn i priprema bannera za oglaSavanje ADVENTA

TroSak aktivnosti: 21.700 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, razni mediji i dr.subjekti

Realizacija:
105.180,79 eur

2.5. EU PROJEKTI

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije od 2025. godine sudjeluje u EU
projekatima, s posebnim naglaskom na projekte iz podrucja kulture.
Sudjelovanjem u navedenim projektima, podrucje Srednje Dalmacije biti
¢e obogac¢eno brojnim materijalnim i nematerijalnim vrijednostima, $to
¢e u konacnici doprinjeti valorizaciji bogate kulturne bastine regije.
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TZ Splitsko — dalmatinska najviSe je uklju¢ena u Interreg projekte.
Program Interreg, kao jedan od klju¢nih mehanizama prekograni¢ne
suradnje, omogucuje provedbu projekata koji ne samo da potic¢u
kulturnu razmjenu izmedu zemalja, ve¢ i doprinose o€uvanju zajednicke
kulturne bastine, odrzivom turizmu i ja¢anju regionalne konkurentnosti.
Ovaj program nudi moguénost dodatnog jacanja kulturnih i turisti¢kih
potencijala regija i destinacija, kao i povezivanje s medunarodnim
partnerima radi razmjene znanja, iskustava i resursa.
Naziv projekta: ,,MEDiterranean 4 REGENerative Tourism and Culture®
(priblizno na hrvatskom: ,,Mediteran za regenerativni turizam i kulturu®)
Period provedbe projekta: od 01.04.2025. do 31.12.2027.
Ukupni budzet projekta: 2.076.429,60 EUR
Partneri u projektu:
Regija Veneto (Odjel za kulturnu bastinu i sport) — Italija
Sveudciliste IUAV u Veneciji (Odjel za arhitekturu i umjetnost) — Italija
Muzej arhitekture i dizajna - Slovenija
Opc¢inski odjel za inicijative i poslovne aktivnosti Malage — Spanjolska
Sveudiliste u Sarajevu, Arhitektonski fakultet — BiH
Turisti¢ka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije — Hrvatska
Regija Epir, Uprava za planiranje razvoja — Gréka
Laboratorij za otvoreni turizam - Francuska
Ocekivani ciljevi i rezultati:
MED4REGEN je projekt sufinanciran kroz Interreg Euro-MED program i
koji ima za cilj pretvoriti muzeje i kulturne institucije u katalizatore
odrzivijeg, regenerativnog oblika turizma na Mediteranu. Temeljen na
hiper-lokalnom pristupu, projekt okuplja kulturne dionike, turisticke
tvrtke, stanovnike i posjetitelje oko pet glavnih izazova: prekomjernog
turizma, dominantnih narativa, prirodne bastine, urbanih sredista i
perifernih podru¢ja. Kroz transnacionalne radne skupine, fokus grupe,
pilot akcije i prakti¢ni set alata, projekt razvija konkretna rjeSenja za
ponovno povezivanje turizma s lokalnim podruéjima i poticanje
kulturnog pomaka i svijesti prema dobrobiti klime, bioraznolikosti i
lokalnih zajednica.
U okviru navedene stavke u 2025. realizirano je sljedede;
*Projekt MED4REGEN;
- Usluga tehnicke pomoci u provedbi EU projekta MED4REGEN —
1. Obrok (nositelj: IRI Centar Split)
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- Usluga istrazivanja i primjene metoda regenerativnog turizma u
hiper — lokalnim kulturnim eko sustavima (nositelj: Ekonomski
fakultet Split)

- Sudjelovanje djelatnika TZSDZ na radionicama, sastancima i radu
radnih skupina i partnera

TroSak aktivnosti: 27.103 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, IRI Centar Split, Ekonomski fakultet Split i dr.

Realizacija:
27.102,93 eur

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

Aktivnosti vezane uz podrutje KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE
obuhvaéaju poslove brendinga, oglaSavanja ponude na domaéem i stranim
trziStima uporabom razli¢itih komunikacijskih kanala i alata, aktivnosti iz
domene odnosa s javno$¢u na domaéem i stranim trziStima te
organizaciju studijskih putovanja za predstavnike medija. U skladu s
dosadasnjom praksom, nastavilo se s provedbom razli¢itih modela
marketinske i poslovne suradnje s domaéim i stranim partnerima iz
turisti¢ke industrije, kao i sa nastupima na sajmovima i organizacijom
prezentacija. Tijekom 2025. aktivnosti su bile usmjerene na produkciju
materijala, nabavu prigodnih poklona, a naglasak aktivnosti je stavljen na
dodatno unapredenje novih internetskih stranica. Za realizaciju svih
aktivnosti predmetne stavke planirala su se programom rada sredstva u
iznosu od 2.527.000 eura, medutim izmjenama i dopunama programa,
iznos sredstva je smanjen na 2.126.000 eura, a u konacnici realizacija
iznosi 2.033.346 eura, $to je za 4% manje te predmetni rashodi sudjeluju
sa 36% u ukupnoj strukturi realiziranih aktivnosti turisticke zajednice.

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE —2.033.346 eura

Rebalans Realizacija

Plan 2025 2025 2025
3.1. Definiranje brending sustava i arhitekture 20.000 - -
3.2. Oglasavanje destinacijske ponude i proizvoda 1.020.000  1.005.000 1.009.663
3.3. Odnosi s javnosc¢u: PR 100.000 100.000 98.515
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3.4. Marketinske i poslovne suradnje 292.000 406.000 391.491

3.5. Sajmovi, prezentacije i radionice 380.000 292.000 292.758
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 70.000 38.000 42.735
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 450.000 200.000 122.427
3.8. Internetske stranice 25.000 20.000 17.136
3.9. Kreiranje i upravljanje bazama podataka 20.000 20.000 17.008
3.10. Turisticko — informativne aktivnosti 150.000 45.000 41.613

3.1. DEFINIRANJE BRENDING SUSTAVA

Turisti¢ka zajednica Splitsko — dalmatinske Zupanije odabrala je u 2024.
godini novi vizualni identitet (logo i popratne vizualne elemente) koji su
sastavni dio  svih  marketinskih i  promotivnih  aktivnosti.
Osuvremenijivanje vizualnoga identiteta otvara mnoge nove mogucnosti u
pozicioniranju Srednje Dalmacije kao konkurentne i privlacne destinacije.
Time ¢e se unaprijediti prepoznatljivost i atraktivhost Splitsko —
dalmatinske Zupanije te dodatno ojacati brend Srednje Dalmacije na
globalnoj turisti¢koj karti. Obzirom su aktivnosti na primjeni novoga
vizualnog identiteta ve¢ intezivirane i u velikoj mjeri realizirane, u 2025.
godini nije bilo utroska planiranih sredstva.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, Filburg i partneri

Realizacija:
0,00 eur

3.2. OGLASAVANJE DESTINA. PONUDE | PROIZVODA

S ciliem poveéanja ucinkovitosti promotivnih aktivnosti, posebna
pozornost posvetila se koncentriranju marketinskih kampanja na
klju€nim emitivnim trzistima putem off line i online oglaSavanja. Za
aktivnosti OGLASAVANJA DESTINACIJSKE PONUDE | PROIZVODA,
koje je ukljuCivalo offline i online oglaSavanje planiralo se utrositi
ukupno 1.020.000 eura. Izmjenama i dopunama programa za 2025.
godinu, troSak predmetne stavke smanjen je na iznos od 1.005.000 eura.
Obzirom na stanje i okolnosti na trzistima, sve aktivnosti i planovi bili su
podloZni promjenama te su se prilagodavali trziSnim kretanjima.
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U konacnici rashodi predmetne stavke iznose 1.009.663 eura, $to je
gotovo istovjetno s sredstvima planiranima izmjenama plana.

3.2. OGLASAVANIJE DESTINACIJSKE PONUDE | PROIZVODA - 1.009.663 eur

Rebalans Realizacija

Plan 2025 2025 2025

3.2.1. Offline oglasavanje 120.000 135.000 133.576
3.2.2. Online oglasavanje 900.000 870.000 876.087

3.2.1. OFFLINE oglaSavanje

Opis i cilj aktivnosti:

Akcent aktivnosti kod offline oglasavanja bio je na provedbi oglasavanja u
tisku na domacem i stranim trziStima, realizaciji TV i radijskog
oglaSavanja na domacdem trziStu i provedbi pojedinih promotivnih
kampanja na odabranim inozemnim trziStima. S obzirom na klju¢ne
turisticke proizvode kao i na korisnike razli¢itih dobnih skupina,
preferencija te, osobito, na¢ina konzumiranja marketinSkog sadrzaja,
offline mediji i dalje ostaju dio sveobuhvatne marketinske strategije. Oni
takoder djeluju i kao svojevrsna potpora oglasavanju na online medijima.
Upravo s ciliem informiranja potencijalnih potrosaca o regiji kao
turisti¢koj destinaciji i stvaranja pozitivhog stava javnosti o destinaciji,
inozemna i domacde trziSte obraduju se putem raznih oblika offline
oglasavanja. S ciliem poveéanja ucinkovitosti promotivnih aktivnosti,
posebna pozornost posvetila se koncentriranju marketins§ke kampanje na
klju€nim emitivnim trziStima. U 2025. kampanje su bile najveé¢im dijelom
fokusirane na glavna i tradicionalna emitivna trziSta, kao i domace trziste
koje sve viSe pokazuje svoj znacaj i potencijal.

| u 2025. godini, oglaSavanje u tisku bio je jedan od kanala op¢ée
promocije turizma srednje Dalmacije. OglaSavanje destinacije na
pojedinim trzistima provodilo se u dnevnom i specijaliziranom tisku,
vodi¢ima i sl. Sukladno interesima potraznje na pojedinim trziStima, dio
oglasavanja u tisku bio je usmjeren na promociju pojedinih segmenata
turisticke ponude i proizvoda (kultura, biciklisticke staze, eno-gastro,
aktivni odmor i sl.), Aktivnosti offline oglasavanja realizirane su u
ukupnom iznosu od 133.576 eura, $to je za 1 posto manje u usporedbi s
planiranim sredstvima temeljem izmjena i dopuna programa.
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Sukladno potrebama trzista, oglaSavanje na najznadajnijim emitivnim
trziStima, kao i domaéem trzistu, provodilo se s ciliem da se udvrsti
identitet regije na trziStu kao prepoznatljive i atraktivne turisticke
destinacije. Offline oglasavanje u tiskovnim i elektronskim medijima
provodilo se na trziStima Europe, Hrvatske i ostalih inozemnih zemalja.
Pregled najved¢ih aktivnosti offline oglaSavanja na trzistima po
vrstama;

Oglasavanja u TISKU /

EXPLORE ADRIATIC 2025, vodi¢
Oglas 1/1 str. u tiskanom izdanju vodica, 130x210 mm INOZEMNA 788 eur
PETIT FUTE 2025, vodi¢

Oglas u tiskanom izdanju vodica

Dizajn i priprema za tisak oglasa FRANCUSKA 250 eur
LUST AUF KROATIEN magazin
2/1 oglas — print oglaSavanje u magazinu i PR ¢lanak NJEMACKA 5.625 eur
TOP CAMPING 2025 magazin
Oglas 1/1 str., format A4 u boji + web oglaSavanje INOZEMNA 1.438 eur
Publikacija 100 VODECIH HRVATSKIH RESTORANA
Oglasavanje u publikaciji — oglas HRVATSKA 700 eur

UHPA Directory 2025/2026 / UHPA Strucna revija

Zakup oglasnog prostora u publikacijama —

prilog Follow Croatia HRVATSKA 2.250 eur
KAMPING UDRUZENJE HRVATSKE
Oglasavanje Croatia Best Campsites 2025 — paket HRVATSKA 1.250 eur
ASTA Worldwide Destination Guide, vodi¢
Partner content full page —top 5 highlights INOZEMNA 4.000 eur

TVI/RADIO Oglasavanja

NAUTICAL CHANNEL 2025
Promocija destinacije u sklopu TV serijala

ANCHORED IN PARADISE (2 emisije) EUROPA 4.688 eur
COOLTURIST
Sudjelovanje destinacije unutar emisije NOVA TV HRVATSKA 14.063 eur
TV KRONE, Dalmatinska marenda-savjetovanje AUSTRIJA 1.875 eur
RADIO DALMACIJA
Oglasavanje projekta Dalmatinske marende HRVATSKA 6.659 eur
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Posebne marketinske suradnje - UGOVORI

ID RIVA TOURS GmbH

Oglasavanje u sklopu kataloga ,,Kroatien 2025 -

dizajn i priprema za tisak oglasa NJEMACKA 250 eur
PUTNI KOFER

Paket oglaSavanja na portalu Putni Kofer —

native €lanci tijekom 2025. godine HRVATSKA 10.540 eur
MORSKI.HR
Kampanja oglasavanja u trajanju od dvanaest mjeseci HRVATSKA 5.040 eur
London underground 30 stanica —jumbo posteri
Oglasavanje u trajanju od 5. —18.05. 2025 UK 12.541 eur
HANZA MEDIA —Slobodna Dalmacija

Microsite i ¢lanci ,,Dalmatinska marenda® HRVATSKA 10.000 eur

TPORTAL, native oglaSavanje
Promocija SDZ uz slogan Blue, Golden Endless na news portalu HRVATSKA 37.500 eur

GAULT&MILLAU CROATIA 2025, vodi¢
Promotivna suradnja — gala vecera, oglaSavanje u vodicu,

promocija na webu i ostalim kanalima INOZEMNA 12.500 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri u zemlji i inozemstvu

Realizacija:
133.575,94 eur

3.2.2. ONLINE oglasavanje

Opis i cilj aktivnosti:
S ciliem uskladivanja s novim trendovima na globalnom trzistu i
adekvatnog promoviranja kroz sve komunikacijske alate, medu kojima su
on-line kanali najjadi generatori povecanja broja turista, akcent
promotivnih aktivnosti i u 2025. godini stavljen je na realizaciju online
oglasavanja koje je ukljucivalo sljedeée vrste oglasavanja;

% NATIVE kampanje - POSEBNE promotivne online kampanje

4 Oglasavanje na DRUSTVENIM MREZAMA — Facebook, Youtube,

Instagram i Linkeldn

73



% DISPLAY oglasavanje — Google, Adwords kampanje i oglasavanje na
internet portalima

Za aktivnosti online oglasavanja utrosSeno je ukupno 876.087 eura, sto je
za 1 posto viSe u usporedbi s planiranim sredstvima temeljem izmjena
programa. TZ Splitsko — dalmatinska provodi viSe online marketinskih
aktivnosti radi promidzbe vlastitoga turisti¢kog proizvoda kako bi postala
kvalitativno i kvantitativno konkurentna u zahtjevnoj i kompleksnoj
trziSnoj utakmici. Prednosti online oglasavanja u turizmu u odnosu na
druge medije su fleksibilnost, brzina reagiranja, moguénost interakcije s
drugom stranom i relativho nizak troSak promocije. OglaSavanja su se
provodila na emitivnim trziStima Europe te trziStu SAD-a . Naglasak
aktivnosti bio je na posebnim promotivnim kampanjama na ino trziStima
i oglaSavanju putem drustvenih mreza. Posebne promotivne kampanje na
inozemnim trzi§tima u suradnji s raznim partnerima, provode se s ciljem
promocije destinacije i privlaéenja potencijalnih novih turisti¢kih
korisnika. Tijekom posljednjih nekoliko godina prisutan je pad
ucinkovitosti tradicionalnih nagina oglasavanja, te su stru¢njaci za digitalni
marketing pronadli rjeSenje u native oglaSavanju koje se pokazalo
uspjesnijim od tradicionalnog internetskog oglaSavanja.

TZ Splitsko — dalmatinska pokrenula je u velja¢i glavnhu promotivnu
kampanju na sedam europskih trzista: Austrija, Njemacka, Francuska,
UK, Slovenija, Svedska i Poljska. Kampanja se provodila na online
kanalima, s ciliem pozicioniranja Srednje Dalmacije kao pozeljne i
atraktivne destinacije za odmor, te je bila aktivnha do mjeseca srpnja.
Promotivne aktivnosti obuhvadale su razli¢ite vrste sadrzaja, od native
¢lanaka na relevantnim news portalima, objava na druStvenim mreZzama,
oglasnih display bannera te ciljanih web oglasa, prilagodenih svakom
trziStu. U 2025. poseban naglasak stavljen je i na video formate, tocnije
dinami¢ne video oglase koji dodatno isti€u ljepotu destinacije kroz
atraktivne kadrove mora, plaza, prirode, povijesnih gradova i kulturnih
lokaliteta. Osim toga, kroz kampanju je ciljano pozicioniran narativ o
Srednjoj Dalmaciji kao ekoloskoj destinaciji, ukljucujuéi i informaciju da je
Hrvatska, prema istraZivanju Europske agencije za zaStitu okolisa,
proglasena zemljom s najviSom kvalitetom morske vode $to doprinosi
pozicioniranju Srednje Dalmacije kao regije koja spaja prirodne ljepote i

odrzivi turizam.
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Tijekom 2025. godine realizirana je sveobuhvatna online kampanja na
Sest kljuénih europskih trzista: Njemackoj, Austriji, Velikoj
Britaniji, Francuskoj, Svedskoj i Sloveniji u suradnji s agencijom
Star Digital, s primarnim ciljem jacanja prisutnosti brenda na klju¢nim
europskim trziStima i privlatenja gostiju s navedenih trziStima u
destinacijama. Primijenjen je "multi-format" pristup kako bi se osigurala
maksimalna vidljivost i angazman korisnika kroz razli¢ite vrste oglasnih
materijala:

v Native oglafavanje: Objava native &lanaka koji stilom i tonom u
potpunosti opona$aju urednicki (informativni) sadrzaj portala.
Time se osiguralo da poruke ne izgledaju kao oglasi, ve¢ kao
relevantan sadrzaj integriran u samu srz medija. Takav ,,urednicki*
pristup rezultirao je s preko 340.000 ¢&itanja, $to potvrduje da su
korisnici sadrzaj percipirali kao vrijedan izvor informacija, a ne
samo kao reklamu

v" Oglasni formati / banneri: Hero banneri, image galerije i video
oglasi za snazan vizualni utjecaj

v" Inovativni formati: Kori$tenje oglasa na web portalima koji
imitiraju drustvene mreze (Branded Stories i Social Cards) te
teaser oglasa za poticanje klikova.

Kampanja je realizirana na voded¢im nacionalnim portalima na ciljanim
trziStima, ¢ime je osiguran visok kredibilitet i doseg prema relevantnoj

publici:
Trziste Kljuéni mediji

Njemacka T-online.de, SZ.de (Sliddeutsche Zeitung), Focus.de, Web.de

UK The Independent, The Guardian, Telegraph.co.uk
Francuska Le Monde, Le Point

Austrija Krone.at

Svedska Aftonbladet.se

Slovenija Siol.net, Zurnal24.si

Kampanja je ostvarila iznimne rezultate u vidu vidljivosti i interakcije s
korisnicima na svim ciljanim trziStima:
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v’ Snaina prisutnost (Reach): Ostvareno je preko 1.300.000
impresija (prikaza) oglasa

v" Visok angaZman korisnika (Engagement): ZabiljeZeno je vise od
340.000 citanja i pregleda native ¢lanaka, $to ukazuje na izniman
interes publike za sadrZaj o Srednjoj Dalmaciji

v' Konverzija i interes (Traffic): Oglasi su generirali preko 30.000
klikova, usmjeravajuéi relevantan promet (korisnike) na sluzbenu
web stranicu TZ SDZ i €lanke u medijima o Srednjoj Dalmaciji

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije nastavila je i u 2025. uspjeSnu
suradnju zapocetu u 2023. godini s poznatom poljskom medijskom
ku¢om Axel Springer Polska, a sve s ciliem ¢vr$éeg pozicioniranja
Srednje Dalmacije na jednom od njenih znacajnijih trzista te
predstavljanja raznolikosti turisticke ponude na ovom podrudju.
Kampanja je realizirana s naglaskom na visokokvalitetni video sadrzaj i
primjenu umjetne inteligencije, a $to je ukljucivalo;

e Native sadrzaj: Objavljeno je ukupno 14 native clanaka koji su
kreirani u suradnji s uredniStvom portala, ¢ime je osigurano da
promotivne poruke budu prezentirane u obliku relevantnog,
informativnog sadrzaja koji prirodno odgovara interesima Citatelja.

o Reaktivacija video serijala "Onet on Tour": Ponovno su aktivirane
epizode popularnog serijala "Onet on Tour" u kojima sudjeluje
poznati poljski TV voditelj Marcin Prokop. Video sadriaj je
ponovno distribuiran izravho na portalu Onet.pl te na
pripadajuc¢im drustvenim mrezama medija.

e Inovativni Al Planner: Kao tehnoloski iskorak, na portalu Onet.pl
implementiran je Al Planner. Rije¢ je o naprednom alatu baziranom
na umjetnoj inteligenciji koji je korisnicima omogudio
personalizirano planiranje

Kampanja je ostvarila iznimne rezultate u vidu vidljivosti i interakcije s
korisnicima:
v Citanost i doseg sadrzaja: Native &lanci privukli su vise od 140.000
jedinstvenih &itatelja,
v" Video sadrfaj doseg: Ostvareno je preko 1.250.000 pregleda video
materijala,
v" Korisni¢ka interakcija (Al planner): Inovativni Al Planner aktivno je
koristilo 60.000 jedinstvenih korisnika
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Hrvatska turistiCka zajednica u 2023. pokrenula je promotivnu
kampanju na Expediji, jednoj od najznacajnijih travel platformi
na ameri¢kom trzistu, koja je nastavljena i u 2025. godini. Kampanja
se odvijala od 26.3. do 4.7, a ukupno je ostvareno vise od $11
milijuna vrijednosti bookinga S$to obuhva¢a viSe od 25.000 putnika,
22.000 rezerviranih nocenja i 6.000 avio karata. Kampanja je realizirana
kao zajednicki projekt u suradnji s Hrvatskom turisti¢kom zajednicom
(HTZ) i ostalim hrvatskim Zupanijama, s ciljem pozicioniranja Hrvatske i
Srednje Dalmacije na prioritethom trzistu Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava.
Aktivnosti kampanje ukljucivale su:

e Specijalizirani microsite: Namjenska stranica unutar platforme
posvecena promociji Hrvatske, s istaknutim sadrzajem o
destinacijama Srednje Dalmacije

e Display oglasavanje: Primjena razli¢itih oglasnih formata na
klju€nim pozicijama unutar platforme radi postizanja maksimalne
vidljivosti prema ciljanoj publici

Kampanja je postigla znacajan doseg i mjerljiv uc¢inak na turisticki promet
s trziSta SAD-a:
e Vidljivost: Ostvareno je ukupno 5,9 milijuna impresija
e Interakcija: Zabiljezeno je 2,7 tisuéa klikova na oglasne formate
e Realizirani promet: Putem platforme je evidentirano 8.464 putnika
te je kupljeno 793 zrakoplovnih karata za SDZ (Split)
e Ucinak na smjeStajne kapacitete: Kampanja je izravno rezultirala s
8.040 ostvarenih nocenja u Splitsko — dalmatinskoj Zupaniji

Nastavilo se i s aktivhostima na druStvenim mreZama kao vaznom
segment on-line promidzbe turizma Srednje Dalmacije, gdje se nastoji
kontinuirano unaprijediti stupanj interakcije i suradnje medu interesnim
skupinama iz turistickog sektora. Radi dominantnog udjela na svjetskom
trziStu, oglaSavanje na drustvenim mrezama fokusirano je i nadalje
najve¢im dijelom na drustvenu mrezu Facebook i Instagram, uz znacajnu
prisutnost i na Youtube kanalu. OglaSavanje na druStvenim mrezama u
danasnje vrijeme ima vrlo vaznu ulogu u svakom poslu pa tako | u
promidzbi turizma jedne destinacije. DruStvene mreZe zadnjih su godina
postale jedno od vaznijih promotivnih sredstava turisti¢kih organizacija i
destinacija te vazan komunikacijski kanal s ciljnim trzistima.
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One omoguéuju krajnjim korisnicima suradnju i interakciju kroz
razmjenu misljenja, dojmova i savjeta vezanih za putovanje i boravak u
destinaciji. Vaznost ovih stranica za turisticku promociju se temelji na
¢injenici da informacije koje se mogu na¢i na njima predstavljaju jedan od
oblika usmene preporuke te stoga imaju puno veéu vjerodostojnost od
informacija koje se nalaze na sluzbenim stranicama turistickih firmi i
destinacija. Tijekom 2025. godine TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije
nastavila je sustavno razvijati prisutnost na druStvenim mreZama, pri
¢emu je Facebook profil @centraldalmatia (Dalmatia.hr) zadrzao
poziciju najjateg komunikacijskog kanala s publikom, s bazom od
priblizno 677.000 pratitelja i stabilnim angaZmanom kroz redovite
promotivne objave, najave dogadanja, kampanje, dijeljenje medijskih
objava te informativne sadrzaje vezane uz turisticku ponudu i aktivnosti
na razini zupanije. Instagram profil @dalmatiahr tijekom godine je
biljeZio kontinuiranu aktivnost i rast zajednice, dosegnuvsi oko 63.400
pratitelja uz viSe od dvije tisu¢e objava, a sadrzaj je bio dominantno
vizualan — profesionalne fotografije i video materijali prirodnih ljepota,
plaza, kulturne bastine, eno-gastro ponude, manifestacija i dozivljaja, uz
naglasak na inspirativni i lifestyle pristup destinaciji. LinkedIn profil
@Tourist Board of Split-Dalmatia County, usmjeren na
profesionalnu i poslovnu publiku, pokazao je osobito snazan pocetni rast
te je tijekom prvih godinu dana djelovanja u 2025. godini porastao za
oko 1.000 pratitelja, a objave su bile fokusirane na strateske projekte,
suradnje, edukacije, sudjelovanja na sajmovima i konferencijama, javne
pozive te druge informacije relevantne za dionike u turistickom sektoru,
¢ime se dodatno ojacala B2B komunikacija i institucionalna vidljivost
Turisti¢ke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Rekapitulacija aktivnosti online oglaSavanja u 2025. godini

VRSTA OGLASAVANJA

lznos TROSKA

Display oglasavanje — GOOGLE 307.126 eur
Oglasavanje na trzistima EU i SAD, razdoblje 2025. godine

GOOGLE ADWORDS kampanje 12.000 eur
Vodenje kampanja u razdoblju sije¢anj — prosinac 2025. godine

Oglasavanje na DRUSTVENIM MREZAMA 16.629 eur

(Facebook, Youtube, Instagram, LinkedIn)
- vodenje drustvenih mreZa u razdoblju sije¢anj -prosinac
- odrzavanje i objavljivanje sadrzaja na profilima drustvenih mreza

- story najave evenata i manifestacija
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- djeljenje objava pretitelja koje su u skladu sa strategijom vodenja profila
- komentiranje objava vezanih uz podru&je TZ SDZ/ve¢a interakcija

POSEBNE PROMOTIVNE ONLINE KAMPAN]JE

AXEL SPRINGER — posebna kampanja za trziSte POLJSKE
- native sadrzaj, reaktivacija video serijala "Onet on Tour", inovativni Al
Planner

EXPEDIA GROUP - posebna kampanja za trziste SAD-a

- Kampanja je obuhvatila izradu Spotlight landing stranice na kanalima Expedie te
dodatne promotivne aktivnosti kroz razli¢ite medijske kanale

LE PETIT FUTE 2025 — oglaSavanje na trzistu FRANCUSKE

Magazin ,,Horse serie” — 1 page ad + 3 pages article/print
2 sponsored articles, 3 posts on |G and FB/digital

WANDERLUST — kampanja oglaSavanja na trziStu UK-a
Online Custom Article including paid social media promotion for 8 weeks — live in
September 2025

HURST MEDIA - oglaSavanje na trziStu UK-a
News portal DAILY MAIL — 1Xnative feature in travel top 10 checklist published on
11.02. 2025

U suradnji sa PROMOTIVNIM AGENCIJAMA

Oglasavanje na TRZISTU UK-a -

The Independent, 2x new written Articles, 1x Brand Story, 1xSnapshot Video
The Guardian, 4x Content Block

Dizajn i priprema bannera

Oglaavanje na TRZISTU SVEDSKE -

Aftobladet.se, 2x Native Article+ Native Teasers

Oglasavanje na trzistu SLOVENIJE -

Siol.net, Editorial + Facebook Media Share

Zurnal24.si, Editorial + FB share Video Opendoor

Oglasavanje na TRZISTU NJEMACKE -

Tonline.de, Native Story Advanced, Native Story Teasers

Sz.de, advertorial+Advertorial Teasers

Web.de, MaxiAD+Exclusive XL+ Pre-Roll Spot

Oglasavanje na TRZISTU AUSTRIJE -

Krone.at/TV — Editorial, Native Teasures, Newsletter Integration, Cooking show

Oglasavanje na TRZISTU FRANCUSKE -

540.332 eur
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LeMonde.fr, Branded content Carroussel

LeMonde fr., Long form Article, Facebook&Instagram post

Lepoint.fr, Editorial Brandend Content, Native Teasers Social Media Amplification
Promidzbena kampanja i promo video —

Telegraph, Independent, web.de, Guardian, Sioil.net/Zurnal24.si

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, HTZ, PR agencije i razni partneri

Realizacija:
876.086,93 eur

3.3. ODNOSI S JAVNOSCU

Opis i cilj aktivnosti:

U planu rada i djelovanja za 2025. godinu u okviru stavke ODNOSI S
JAVNOSCU ukljugivalo je provedbu aktivnosti komunikacije s domaéim
medijima, izrada i slanje newsletter te organizaciju i provedbu studijskih
putovanja za predstavnike medija u suradnji sa sustavom TZ, a za $to se
planiralo ukupno 100.000 eura. Izmjenama i dopunama programa
sredstva su ostala nepromijenjena, a realizacija u konacnici iznosi 98.515
eura $to je za 1 posto manje u odnosu na rebalansirana sredstva.
Odredeni dio promocije na domac¢em trziStu planiran je upravo kroz
projektne marketinske suradnje sa domac¢im medijima na konkretnim
projektima i suradnji od znadaja za kreiranje turisticke ponude u samoj
destinaciji. Obzirom na sve ve¢i udio domaéih gostiju u ukupnom
turistiCkom prometu, odredeni dio komunikacije upravo je bio usmjeren
prema domad¢im medijima kako bi se potaknula dodatna turistic¢ka
aktivnost. TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije kroz suradnju s
najznacajnijim hrvatskim i lokalnim medijima osigurava aktivho pracenje
svog rada i djelovanja s ciljem informiranja javnosti o aktivnostima ureda,
kao i o trendovima koji obiljezavaju turisti¢ki sektor. Navedeno se
postize kroz uobifajene kanale komuniciranja kao $to su priopéenja za
medije koja zatim idu kao objave u tiskanim, online, TV i radijskim
medijima te na drustvenim mreZama, ali i kroz organizaciju konferencija
za medije, posebnih prezentacija, kreiranja odgovora na medijske upite i
dr.

80



Takoder u suradnji sa domac¢im medijima, zakupljuju se oglasi, rade
posebni advertorijali temeljem ugovorno regulirane medijske suradnje i
sl. S ciljem informiranja javnosti o ulozi i aktivnostima sustava turistickih
zajednica, planiraju se u suradnji sa HTZ-om ili samostalno, studijska
putovanja domacih novinara na ona dogadanja koja organizira ili u kojima
sudjeluje TZ SDZ ili HTZ.

U suradnji sa HTZ-om i sustavom turistickih zajednica, nastavilo se s
organizacijom studijskih putovanja inozemnih novinara i
blogera na podrucju regije, a sve s ciliem bolje promocije turisticke
ponude na odredenim trziStima i pruzanja novinarima potpunu
informaciju o odredenoj turistickoj destinaciji i novostima u njenoj
ponudi. Ovakvim pristupom omogucava se predstavnicima medija da se
upoznaju i familijariziraju s turistitkom ponudom, moguénostima
turisti¢kih aktivnosti te za susret s turistickom operativom i proizvodima
koje nude. Organizacija samog putovanja tj. programi rade se u suradnji s
HTZ-om, koiji financijski sudjeluje u putovanjima i u suradnji s lokalnim
TZ-ima koje u pojedinim sluc¢ajevima manjim dijelom financijski sudjeluju
u samom putovanju. Predstavnistva HTZ-a imaju aktivhu ulogu i sluze
kao posrednik i savjetnik kod organizacije studijskih putovanja.

U sklopu ove stavke provodile su se i aktivnosti oko izrade i slanja
newslettera TZ Splitsko — dalmatinske. Rije¢ je o informativnom glasilu
koje mjesecno izlazi na internetu u dvije jezi¢ne verzije te se proslijeduje
TZ-ima, gospodarskim subjektima, predstavniStvima HTZ-a u svijetu,
predstavnicima medija kao i svim ostalim zainteresiranim subjektima.
Glasilo daje mjesecni prikaz svih dogadanja koji se odvijaju na podrucju
Zupanije, kao i prikaz novosti u turisti¢koj ponudi regije, a sve s ciliem
pruZanja pravodobne informacije zainteresiranim stranama. U okviru
navedene stavke u 2025. realizirane su sljedece aktivnosti;

“*Komunikacija s domac¢im medijima — medijske i online
objave, posebni projekti i itd;

- Medijske  objave  na  portalima  dalmacijadanas.hr,
dalmatinskiportal.hr, turizmoteka.hr, hrturizam.hr i morski.hr
vezano za projekte i aktivnosti TZ SDZ

- izrada PR tekstova i ideja za potrebe predstavijanja posebnih
projekata u organizaciji TZSDZ (Journal.hr — promocija videa
“Dream is real”)
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- izrada PR tekstova za potrebe posebnih priloga u dnevnim
tiskovinama; posebni prilog “Turizam” u Slobodnoj Dalmaciji,
izdanje studeni 2025, prilog Gastro&Wine u tjedniku Nacional,
izdanje 22.04.2025., 23.09.2025. i 9.12. 2025., 24sata.hr
naslovnica dana 30.11.i 31.12. 2025,

- organizacija pressica od strane TZSDZ povodom objave i
predstavljanja raznih dogadanja na podrucju SDZ

TroSak aktivnosti: 43.736 eur

% Studijska putovanja za predstavnike medija (novinari,
blogeri/influenceri) u suradnji sa sustavom TZ;
- studijska putovanja u zajednickoj organizaciji HTZ-a,
TZSDZ i lokalnih TZ
Troskovi organizacije studijskih putovanja predstavnika medija ukljucuju
usluge vodi¢a, troSkove smjestaja, ugostiteljske usluge, usluge
oglaSavanja, troSkove prijevoza i transfera i dr. troskove.
TroSak aktivnosti: 54.779 eur

Analiticki prikaz dolazaka predstavnika medija/influencera u 2025. g.

ZEMLJE BR. MJESEC
dolaska predstav. | dolaska Vrsta MEDIJA

1 novinar svibanj Richard Varr, freelancer( Travel Magazine)
USA 3 novinara travanj Amy Kay Nelson, ultimate travel guide
5 novinara studeni Isabella Patricia Jasmin Hoffinger, Daily newspaper-travel section

Barbara Katharina Forster “Frau von Heute” und “TV fur mich”

Kurt Heinrich, Albert Sohnemann, journeys all over the world

NJEMACKA 3 novinara lipanj Kirsten Bungart, Reisen Exclusiv Freelancer

Wolgang Fassbender, Gunnar Knechtel, food magazine,
ESSEN & TRINKEN( print, monthly, online

1 novinar oZujak Bernd Gutknecht, National public radio
POLJSKA 1 novinar lipanj Pawel Kunz, Outdoor Magazine ( radio, TV, broadcast)
SVICARSKA 1 novinar studeni Gehri Katrin, Prestige Magazine

1 novinar listopad John Gimlette, Telegraph Media Group

1 novinar svibanj Matt Kollat, Lifestyle and Tech- monthly print edition

4 novinara svibanj Bettany Hughes - TV ekipa, Treasures of Croatia
UK 1 novinar Joanna Booth, online newspaper
SLOVACKA 3 novinara lipani Filip Sestrenek, Erik Vrabel, Ivana Kapralikova, slovac¢ki radio i TV

1 novinar rujan Petra Brigitta Pulgroms, Margriet magazine, print and online
NIVASYAS M G- 2 blogera lipanj Jasper van der Pol, Maria Brinkman
MADARSKA 1 novinar lipanj Sasvari Zoltan, online portsal, outdoor activities
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ESTONIJA 2 novinar lipanj Thea Karin& Jana Rand, Postimeesgrupp i Newspaper Masleht

7 novinara svibanij TV RAI 2, program “Green Lovers”
ITALIJA 2 novinara svibanj Cagnoni Valeria, Gattafoni Ernaldo, TV RAI (Dream road)

SKOTSKA 1 novinar svibanj William Metcalfe , Scottish Sun

KANADA 1 novinar svibanj Sean Terence Mallen, Dreamscapes Magazine

Martin Froyda, Ondrej Slanina, Katerina Kavinova, Marek Froyda,
CESKA 4 novinara svibanj TV program “Kluci v Akci”

KOREA 4 novinara svibanj Nacionalna TV

SPANJOLSKA RERNNIEE travanj Santiago Morales, Nacionalna TV, emisija “Aqui La Terra”

FRANCUSKA Il Ty travanj Anne Golec, Meet and travel Mag, print and digital magazine

U 2025. realizirana je posebna kampanja;
*DIGITALNA kampanja HTZ u suradnji s najpoznatijim
influencerom Kristijanom [llicicem i osam medunarodno
popularnih travel influencera

L]
O:) 37TIA DAIMATIA
Full of.lfe

Shining Croatia:
Elevating Tourism with
Influencers

TRANSFORMING PLACES, CREATING DREAMS
WITH INFLUENCERS

-\-e‘b

Promocija putem digitalnih kanala komunikacija ima primat prilikom
provodenja aktivnosti koje za cilj imaju priblizavanje turisticke ponude
destinacija, zbog cega je u 2025. napravljen poseban program za osam
medunarodno popularnih travel influencera koji su boravili u Hrvatskoj s
ciliem upoznavanja hrvatske turisticke ponude. Rije¢ je o projektu
kojegje HTZ provodila u suradnji s Kristijanom lli¢icem,
najpoznatijim domadéim influencerom koji je obiSao sve zemlje svijeta.
Nathalie Aron, Patrick Aron i Franziska Niehus iz Njemacke, Tom Maria
Alouis Grond iz Nizozemske, Jess Melu iz Svicarske, Christian Byfield
iz Kolumbije, Emanuel Raul Vierra Issa i Valery Issa iz Venezuele, Kasem
Hato iz Jordana te Belkacem Ben Arous i Ester Arguto iz Alzira zajedno
ostvaruju doseg od preko 20 milijuna pratitelja diliem svijeta na
drustvenim mrezama Facebook, Instagram, TikTok i You Tube.
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Za kraj boravka u Hrvatskoj, koji je bio 19. svibnja, influenceri su
posjetili Splitsko-dalmatinsku Zupaniju gdje su u suradnji s TZZ Splitsko-
dalmatinske koja se aktivno ukljucila u projekt, razgledali Split, Omis,
Soltu, Hvar, Bra¢ i dr. destinacije. S vise od 900 uspje$no objavljenih
objava i pri¢a kroz razlicite aktivacije te ukupnim dosegom od preko 52
milijuna pregleda, ova kampanja je pokazala, ne samo snaznu angazZiranost
kreatora, vec i izuzetan utjecaj na publiku.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, HTZ, lokalne TZ i razni medijski i dr. partneri

Realizacija:
98.514,77 eur

3.4. MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJE

U skladu s dosadasnjom praksom, trzisnim i poslovnim okolnostima TZ
Splitsko — dalmatinske Zupanije nastavila je u 2025. godini s provedbom
razli¢itih modela MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJE s domadim i
stranim partnerima iz turisticke industrije, poput avioprijevoznika,
turoperatora/agencija, hotelijera, subjekata sustava TZ i sli¢no. Za
navedene aktivnosti planiralo se godiSnjim programom rada utroSiti
292.000 eura, a izmjenama i dopunama programa, iznos predvidenih
sredstava je korigiran na 406.000 eura. U konacnici realizacija predmetne
aktivnosti iznosi 391.491 eura, $to je 4 posto manje u usporedbi s
izmjenama i dopunama programa.

3.4. MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJE —391.491 eur

Rebalans Realizacija

Plan 2025 2025 2025

3.4.1. UdruZeno oglasavanje 160.000 170.000 151.497
3.4.2. Strateski projekti i suradnje 132.000 236.000 239.993
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3.4.1. UdruzZeno oglaSavanje na regionalnoj razini

Opis i cilj aktivnosti:

Udruzeno oglaSavanje predstavlja zajedni¢ku promociju HTZ-a, sustava
TZ i gospodarskih subjekata u turizmu koji nude smijestaj i prijevoz
gostiju, organizirane programe dolaska i boravka gostiju te €ine vazan dio
promotivnih aktivnosti sustava TZ i turisticke privrede. Osnovni cilj i
smisao udruzenog oglaSavanja je povecanje interesa za programe i
turisticke dolaske tijekom cijele godine s naglaskom na pred i posezonu
te time i povecanje turistickog prometa. Rezultat ovakvog pristupa
oglaSavanju je povecanje investicija privatnog sektora u marketinske
aktivnosti te postizanje sinergije oglasavanja hrvatskog turizma.

Tim putem se op¢a promocija/oglaSavanje povezuje s promocijom regija
koju provode turisti¢ke zajednice Zupanija u suradnji sa sustavom TZ i
nositeljima  turisticke ponude/proizvoda, kao i komercijalnom
promocijom stranih i domacih organizatora putovanja i zracnih
prijevoznika za Hrvatsku. Od 2021. godine, prisutan je drugaciji nacin
provedbe zajedni¢kog udruzenog oglasavanja u suradnji s regionalnim
TZ-ima, pri ¢emu je fokus na online oglasavanju i nositelji oglasavanja su
upravo regionalne TZ. Natjecaj za udruzeno oglaSavanje na regionalnoj
razini TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije objavila je dana 25. sijecnja
2025. na svojim internetskim stranicama sa rokom prijave do 25. veljace
2025. godine. Javni poziv obuhvacao je udruZeno oglaSavanje sa
subjektima nositeljima ponude destinacije te se odnosio na opcu
destinacijsku promociju, promociju smjestajne i ostalih oblika turisticke
ponude destinacije. OglaSavanje ponude destinacije (smjeStajne i ostalih
oblika turisticke ponude i dogadanja) odnosilo se na cjelogodisnju
ponudu u destinacijama. Udruzeno oglaSavanje provodili su nositelji
oglasavanja u suradnji s TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije kao
koordinatorom i turistickim zajednicama op¢ina/gradova, a medusobnim
ugovorom propisivala su se sva prava i obveze. Javhim pozivom bili su
propisani uvjeti media plana, udjeli sudjelovanja, osnovni kriteriji,
marketinSke aktivnosti i nacin oglaSavanja, dokumentacija za prijavu i
rokovi prijave te ostali potrebni uvjeti javhog poziva. Temeljem
spomenutog natjecaja odobrena su sredstava ukupno 17 subjekata s
podruéja Zupanije iz turistitkog sektora u iznosu od 175.630 eura, §to
je bilo za 6 posto viSe u odnosu na prvobitno planirana sredstva.
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Izmjenama i dopunama programa iznos je korigiran na visinu odobrenih
sredstava, a u konacnici troSkovi navedene stavke iznose ukupno
151497 eura, zbog odustajanja pojedinih subjekata od realizacije
oglasavanja ili smanjene realizacije odobrenog media plana.

Pregled aktivnosti udruzenog olasavanja po partnerima;
UDRUZENO OGLASAVANIJE ponude destinacije
Splitsko - dalmatinska Zupanija, realizacija do 31.12.2025

POSLOVNI SUBJEKT

Odobreno-eur

Fakturirano

Neiskoristeno

Excelsus CAMPING Stobrec 9.770,00 9.517,15 252,85
RADISSON BLUE RESORT Split 5.000,00 - odustali
VALAMAR — Hoteli Makarska 7.000,00 7.000,00 -
Grand hotel VIEW Postira 15.000,00 4.676,32 10.323,68
BRETANIDE Resort d.o.o. 12.000,00 12.000,00 -
Hotel PLAZA Duce 1.750,00 1.700,00 50,00
Hotel PARK Split 4.000,00 - odustali
SUNCE hoteli 25.000,00 25.000,00 -
Visa promet d.d. - Kamp ROZAC 4.634,53 4.634,50 0,03
SALVE REGINA - Sagitta 3.675,00 3.675,00 -
Hotel AMBASADOR Split 28.000,00 28.000,00 -
SUNCANI HVAR d.d. Hvar 30.000,00 30.000,00 -
Hotel MARVIE Split 2.900,00 2.900,00 -
Kamp GALEB Omis 18.500,00 17.994,25 505,75
Kamp BUN]JA Supetar 4.000,00 - odustali
MASLINA RESORT Stari Grad 3.400,00 3.400,00 -
TST Villas Apartments 1.000,00 999,84 0,16

UKUPNO

175.629,53

151.497,06

24.132,44

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri iz turistickog sektora

Realizacija:
151.497,06 eur
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3.4.2. Strateski projekti i suradnje

Opis i cilj aktivnosti:

HTZ kao nacionalna turisticka organizacija, u skladu sa strateSkim
dokumentima i svojim promidzbenim aktivnostima Zeli podiéi svijest o
Hrvatskoj kao atraktivnoj turisti¢koj destinaciji tijekom cijele godine, te
time utjecati na povecanje potraznje za turistickim proizvodima,
poveéanje turistickog prometa i opée potro3nje. U skladu s tim,
uspostavlja se suradnja s partnerima iz turisti¢ke industrije, te aktivno
promovira turistiCka ponuda s ciljem privlaéenja veéeg broja gostiju po
naelu ostvarenja opce koristi za sve nositelje ponude destinacije.
Stratedki partneri su turoperatori s organiziranim programima za
Hrvatsku i prijevoznici za Hrvatsku u zraénom, autobusnom,
Zeljeznickom, i/ili brodskom prijevozu koji uvode nove, pojacavaju
postojece programe i/ili proSiruju period svojih programa. Svrha suradnje
je podi¢i svijest o turistickom brendu Hrvatske na odabranom trzistu
usmjeravajuéi se na potencijalne goste kroz zajedni¢ke kampanje. Te su
kampanje vezane uz program strateSkih partnera za Hrvatsku koji je
uskladen sa strateSskim ciljevima HTZ-a. Putem javnog poziva za
iskazivanje interesa pozivaju se zainteresirani turoperatori i prijevoznici
koji promoviraju svoje programe za Hrvatsku da HTZ-u i
predstavniStvima HTZ-a na svom trziStu dostave prijedlog suradnje za
tekuéu godinu. Kobrendiranu kampanju u zakupu medija (online,
drustvene mreZe, tisak, plakatiranje...)) provode strateski partneri uz
podrsku TZ-a svih razina (HTZ-a, regionalnih i lokalnih TZ-a ) koje
planiraju sudjelovati u kampaniji. TZ Splitsko — dalmatinska sudjelovala je
u provedbi navedenih promotivnih kampanja sa planiranim iznosom od
132.000 eura. Izmjenama je iznos korigiran na 236.000 eura zbog plac¢anja
udjela i TZ grada Splita koja sudjeluje u strateSkim projektima, a koji
iznos je zatim fakturiran za refundaciju.

Suradnja s odabranim strateSkim partnerom imala je za cilj podi¢i svijest
o turistickom brendu Hrvatske/regija na odabranom strateSkom trzistu
ciljaju¢i potencijalne goste zajednickim kampanjama, te koristedi
promotivne kanale, alate i iskustvo partnera u segmentu organiziranih
turistickih putovanja. Sve aktivnosti provodile su se u suradnji s
predstavniStvima HTZ-a i zainteresiranim turistickim zajednicama. U
konacnici je za predmetnu stavku utroSeno ukupno 239.993 eura.

87



TZ SDZ realizirala je suradnju s sljedeéim partnerima;
STRATESKI PROJEKTI — Splitsko — dalmatinska Zupanija

StrateSko oglasavanje — CROATIA AIRLINES 31.250,00 eur
Strateski projekt (marenda u avionu) — CROATIA AIRLINES 37.500,00 eur
StrateSko oglasavanje — KLM DUTCH AIRLINES 28.125,00 eur
StrateSko oglasavanje - EUROWINGS 42.125,00 eur
StrateSko oglasavanje - JET2COM 6.250,00 eur
StrateSko oglasavanje - EASYJET 42.125,00 eur
Stratesko oglasavanje - SNAV 16.375,00 eur
StrateSko oglasavanje — WIZZ AIR HUNGARY 12.500,00 eur
StrateSko oglasavanje — EDELWVEISS AIR 11.625,00 eur
Stratesko oglasavanje — VOLOTE S.L. 11.625,00 eur

Ostalo - web banneri, dizajn i priprema oglasa za magazine — 493,50 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
HTZ, TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
239.993,50 eur

3.5. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | RADIONICE

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije u okviru stavke SAJMOVI, POSEBNE
PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE planirala je sredstva u
ukupnom iznosu od 380.000 eura, ali izmjenama i dopunama programa
sredstva su smanjena na iznos od 292.000 eura. Tijekom 2025. godine
nastupilo se na brojnim sajmovima, te odrzalo cijeli niz znacajnih
prezentacija turistiCke ponude. Realizacija cijelokupne stavke u kona¢nici
iznosi 292.759 eura, $to je sukladno rebalansiranim sredstvima.

3.5.1. Nastupi na turisti¢kim sajmovima

Opis i cilj aktivnosti:

Nastupi na sajmovima kao nadin promidzbe destinacije i dalje ostaju kao
oblik komunikacije s trziStem, pri ¢emu se preferira ciljani nastup na
specijaliziranim i pomno odabranim opéim sajmovima, s naglaskom na
zajednic¢ke nastupe s poslovnim subjektima, klasterima i regijama.
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Prisutnost na najvaznijim turistickim sajmovima vrlo je vaina, jer se
stvara podloga s koje se moze pozicionirati i nadalje proSiriti brand te
unaprijediti identitet regije. TZ Splitsko — dalmatinska pod navedenom
stavkom snosi troSkove najma prostora, uredenja 3tanda, osoblja,
dostave materijala i ostalih popratnih troSkova. Za nastupe na sajmovima
utroSeno je u 2025. ukupno 139.205 eura, $to je za 1 posto manje u
usporedbi s planiranim sredstvima temeljem izmjena i dopuna programa.
Sajamski nastupi realizirani su nastupima na zakupljenom dijelu $tanda u
sklopu $tanda HTZ-a po principu zastupljenosti na najbitnijim opéim i
specijalistickim sajmovima, samostalnim sajamskim nastupima vise
Zupanijskih TZ u inozemstvu na sajmovima na kojima ne nastupa HTZ i
samostalnim sajamskim nastupima u suradnji sa klasterima.

TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije predstavila je tijekom 2025. godine
svoju bogatu turisti€ku ponudu na nizu vodec¢ih medunarodnih sajmova,
potvrdujuéi snaznu prisutnost na klju¢nim emitivnim trziStima. Pri tome
je TZ Splitsko — dalmatinska promovirala raznoliku ponudu destinacije —
od kulturne i prirodne bastine do aktivhog, gastronomskog i odrzivog
turizma. Kroz izravne susrete s turistickim profesionalcima, medijima i
potencijalnim gostima dodatno je osnaZena prepoznatljivost Splitsko-
dalmatinske Zupanije kao atraktivhe cjelogodiSnje destinacije na
medunarodnom trziStu. U 2025. godini nastupilo se na ukupno 19 sajma
na trzistima Njematke, UK-a, Francuske, Ceske, SAD-a, Spanjolske,
Italije, Nizozemske i dr. emitivnih trzista. U okviru navedene stavke u
2025. godini realizirani su sljede¢i sajamski nastupi;

SAJAM — zakup $tanda HTZ-a

“* Nastup na sajmu FITUR Madrid, 22. — 26.01. 2025. u sklopu
Standa HTZ-a

Medunarodni sajam turizma - Fitur, jedan je od najvaznijih turistickih
sajmova na svijetu te se odrzava na velesajamskom prostoru IFEMA u
Madridu. TroSkovi nastupa ukljucivali su troSak zakupa i uredenja
suizlagackog Standa, tro3ak prijevoza, puta, smjestaja i PN informatora na
$tandu, trosSkove prijevoza promo materijala i dr. troskove.
TroSak aktivnosti: 5.003 eur
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“*Nastup na sajmu TRAVEL&ADVENTURE SHOW New York,
25.-26.01. 2025. godine u sklopu standa HTZ-a

Sajam New York Travel & Adventure Show odrzava se u kongresnom
centru Jacob K. Javits Convention Center u New Yorku i rije¢ je o
jednom od najvecih sajmova u SAD-u. Hrvatska na ovom sajmu ima
znacajan nastup kroz $tand Hrvatske turisticke zajednice, na kojem svoju
ponudu predstavljaju i regionalne turisticke zajednice, poput TZ Splitsko
— dalmatinske. TroSkovi nastupa uklju€ivali su troSak zakupa i uredenja
$tanda, troSak prijevoza, puta i smjestaja te PN direktorice i informatora
na $tandu, troSkove prijevoza promo materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 8.652 eur

“* Nastup na sajmu TRAVEL&ADVENTURE SHOW Chicago, 1.
—2.02. 2025. godine u sklopu §tanda HTZ-a

Chicago Travel & Adventure Show odrzava se u prostoru Donald E.
Stephens Convention Center. Ovaj vodedi turisticki dogadaj okuplja
predstavnike brojnih svjetskih destinacija, turoperatore i struénjake iz
industrije, pruzajuéi posjetiteljima izravan pristup informacijama o
trendovima putovanja i ekskluzivhim ponudama. TroSkovi nastupa
uklju€ivali su troSak zakupa i uredenja 3tanda, troSak prijevoza, puta i
smjeStaja te PN informatora na S$tandu, troSkove prijevoza promo
materijala i dr. troskove.
TroSak aktivnosti: 8.463 eur

“* Nastup na sajmu FREE Munchen, 19. — 23.02. 2025. godine
u sklopu standa HTZ-a

Turisticki sajam f.re.e u Miinchenu najvedi je sajam putovanja i slobodnog
vremena u Bavarskoj, koji se odrzava u prostoru Messe Munchen te je
jedan od najvedih turistickih sajmova i jedan od najznadajnijih dogadaja za
hrvatski turizam, prvenstveno zbog specificnog polozaja na ovom
vaznom emitivnom trziStu. TroSkovi nastupa ukljucivali su troSak zakupa
i uredenja suizlagat¢kog Standa, rosSkove prijevoza promo materijala i dr.
troskove.
TroSak aktivnosti: 2.107 eur
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“* Nastup na sajmu ITB Berlin, 4. — 6.03. 2025. godine u sklopu
Standa HTZ-a

ITB Berlin (Internationale Tourismus-Boérse) je vodeci svjetski turisticki
sajam i klju€na platforma za globalnu turisti¢ku industriju. Osnovan 1966.
godine, sajam iz godine u godinu potvrduje status nezaobilaznog mjesta
za umreZavanje i ugovaranje poslova. TroSkovi nastupa ukljucivali su
troSak zakupa i uredenja suizlagac¢kog Standa, troSak prijevoza, puta,
smjeStaja i PN informatora na S$tandu, troSkove prijevoza promo
materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 6.133 eur

“* Nastup na sajmu BMT Napulj, 13. — 15.03. 2025. godine u
sklopu Standa HTZ-a

Rije¢ je o iznimno vaznom poslovhom dogadaju koji predstavlja jednu od
vodecih platformi za susrete profesionalaca u turistickoj industriji te
pruza izvrsnu priliku za promociju destinacije na talijanskom trzistu.
Sajam BMT je isklju¢ivo poslovni dogadaj, a tijekom trajanja sajma
odrZavaju se brojjni B2B sastanci i paneli, na kojima  se razmjenjuju
informacije o aktualnim trendovima u turizmu te ocekivanjima za
sezonu.TroSkovi nastupa ukljucivali su troSak zakupa i uredenja
suizlagackog Standa, troSak prijevoza, puta i smjeStaja informatora na
$tandu i dr. troskove.
TroSak aktivnosti: 8.295 eur

“*Nastup na sajmu FERIEN MESSE Bec, 16. — 19.01. 2025.
godine u sklopu §tanda HTZ-a

Turisti¢ki sajam Ferien-Messe Wien najvedi je i najznacajniji medunarodni
sajam za odmor, putovanja i slobodno vrijeme u Austriji. Odrzava se
svake godine u sije€nju u Messe Wien Exhibition Congress Centeru i
klju¢an je dogadaj za turisticku industriju u srednjoj Europi. TroSkovi
nastupa ukljucivali su troSak zakupa i uredenja suizlagackog Standa,
troSak prijevoza, puta i smjestaja informatora na $tandu i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 4.000 eur

“*Nastup na sajmu IFTM TOP RESA Pariz, 23. — 25.09. 2025.
godine u sklopu §tanda HTZ-a
Sajam IFTM Top Resa u Parizu predstavlja najznacajniji i najveéi poslovni
(B2B) turisticki sajam u Francuskoj.
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Njegov primarni znaéaj lezi u tome $to okuplja cjelokupni turisticki
ekosustav na jednom mijestu, sluze¢i kao kljuéna platforma za
umrezavanje i promociju destinacija na jednom od najvaznijih svjetskih
emitivnih trZiSta. TroSkovi nastupa ukljucivali su troSak zakupa i uredenja
suizlagackog Standa za poslovnu publiku, tro3ak prijevoza, puta, smjestaja
i PN direktorice i informatora na $tandu i dr. troskove.

TroSak aktivnosti: 16.590 eur

“*Nastup na sajmu WTM London, 4. — 6.11. 2025. godine u
sklopu Standa HTZ-a

World Travel Market London smatra se najutjecajnijim svjetskim
dogadajem u sektoru putovanja i turizma. Njegov primarni znadaj lezi u
tome $to sluzi kao globalno srediSte za poslovno povezivanje, definiranje
buducih trendova i sklapanje klju¢nih ugovora za nadolazeée turisticke
sezone. TroSkovi nastupa ukljuéivali su troSak zakupa i uredenja
suizlagackog Standa, troSak prijevoza, puta, smjestaja i PN informatora
na $tandu, troSkove prijevoza promo materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 9.672 eur

SAJAM —samostalni nastupi viSe Zupanijskih TZ u inozemstvu

*Nastup na sajmu MATKA Helsinki, 16. — 19.01. 2025.
godine, nositelj TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije

Turisticki sajam Matka Nordic Travel Fair u Helsinkiju najvedi je turisticki
dogadaj u sjevernoj Europi i klju¢na to¢ka za ulazak na nordijsko trZziste.
Odrzava se svake godine u sije¢nju u Messukeskus Helsinki kongresnom
centru i okuplja preko 800 izlagaca iz viSe od 70 zemalja. TroSkovi
nastupa ukljucivali su troSak zakupa i uredenja Standa, troSak prijevoza,
puta, smjestaja i PN informatora na $tandu, troSkove prijevoza promo
materijala i dr. troskove.
TroSak aktivnosti: 21.714 eur

“*Nastup na sajmu HOLIDAY WORLD Dublin, 24. — 26.01.
2025. godine, nositeli TZ Dubrovacko - neretvanske
Zupanije

Holiday World Show Dublin najvazniji je i najve¢i turisticki sajam u
Irskoj, koji sluzi kao klju¢na platforma za promociju globalnih i doma¢ih
destinacija irskim putnicima.
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Sajam se tradicionalno odrzava krajem sijeénja u dvorani RDS
Simmonscourt u Dublinu, privia¢e¢i desetke tisuéa posjetitelja koji
izravno planiraju i rezerviraju svoje odmore. Troskovi nastupa ukljucivali
su 1/2 troSka zakupa i uredenja $tanda, troSak prijevoza, puta, smjeStaja i
PN informatora na Standu, troSkove prijevoza materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 6.589 eur

“*Nastup na sajmu DESTINATIONS London, 30.01. — 2.02.
2025. godine, nositelj TZ Dubrovalko - neretvanske
Zupanije

Sajam Destinations: The Holiday & Travel Show u Londonu jedan je od
najvaznijih turisti¢kih dogadaja u Velikoj Britaniji, prvenstveno usmjeren
na krajnje korisnike (putnike) i ljubitelje putovanja. TrosSkovi nastupa
ukljucivali su refundaciju 1/5 troSkova zakupa i uredenja Standa, troSak
prijevoza, smjestaja i PN informatora na Standu i troskove prijevoza
promo materijala.

TroSak aktivnosti: 9.675 eur

“*Nastup na sajmu FIETS EN WANDELBEURS Utrecht, 14. —
16.02. 2025. godine, nositelj TZ Zadarske Zupanije

Sajam Fiets en Wandelbeurs u Utrechtu smatra se najvec¢im i najvaznijim
europskim dogadajem specijaliziranim za aktivni odmor, prvenstveno
biciklizam i pjeSatenjeTroskovi nastupa ukljucivali su refundaciju 1/6
troSkova zakupa i uredenja $tanda, troSak otpreme materijala, troSkove
puta, smjestaja i PN informatora te ostale troskove.
TroSak aktivnosti: 3.972 eur

“*Nastup na sajmu BTM Bari, 26. — 28.02. 2025., nositelj TZ
Dubrovacko — neretvanska

Sajam BTM (Business Tourism Management), najvazniji je dogadaj
posvecen turizmu u ltaliji koji unazad nekoliko godina okuplja sve vedi
broj izlaga€a, operatera, avio prijevoznika, brodara, te domacih i stranih
destinacija. Namijenjen je poslovnoj i Sirokoj publici. Na sajmu su se po
prvi put i to na zajednickom Standu predstavile TZ Dubrovaéko-
neretvanske Zupanije, TZG Dubrovnika, TZ Splitsko-dalmatinske
Zupanije, TZ Zadarske Zupanije i nacionalni brodar Jadrolinija, a uz
podrsku PredstavniStva HTZ-a u Italiji.
TroSak aktivnosti: 3.348 eur
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“* Nastup na sajmu BTRAVEL Barcelona, 28. — 30.03. 2025.
godine, nositelj TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije

Turisti¢ka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije predstavlja se na sajmu
B-Travel u Barceloni, s naglaskom na autenti¢ne dozivljaje i raznolikost
ponude od obale do zaleda. Nastup na ovom trzistu prilika je za dodatno
pozicioniranje Dalmacije medu Spanjolskim putnicima te jaanje suradnje
s turistiCkim profesionalcima. TroSkovi nastupa ukljucivali su troSak
zakupa i uredenja Standa, troSak prijevoza, puta, smjeStaja i PN
informatora na $tandu, troskove prijevoza materijala i dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 17.086 eur

“* Nastup na sajmu HOLIDAY WORLD Prag, 14. — 16.03. 2025.
godine, nositelj TZ Zadarske Zupanije

Sudjelovanjem na ovom sajmu koji je jedan od najznadajnijih turistickih
dogadanja u srednjoj Europi, poseban naglasak stavlja se na bogatu
kulturnu bastinu, prirodne ljepote, eno-gastronomsku ponudu te
raznolike moguénosti aktivhog odmora koje nudi Splitsko-dalmatinska
Zupanija. TroSkovi nastupa ukljucivali su 1/7 troSka zakupa i uredenja
Standa, troSak prijevoza, puta, smjeStaja i PN informatora na Standu,
troSkove prijevoza promo materijala i dr. troskove.
TroSak aktivnosti: 3.974 eur

“* Nastup na bike festival RIVA DEL GARDA, 1. — 4.05. 2025.,
nositelj TZ Sibensko — kninske Zupanije

Bike Festival Riva del Garda jedan je od najvaznijih dogadaja u svijetu
brdskog biciklizma u Europi, koji svake godine u svibnju oznacava
sluzbeni pocetak biciklisticke sezone.TroSkovi nastupa ukljucivali su
refundaciju 1/2 troska uredenja i zakupa S$tanda, otpreme i prijevoza
materijala te troSak prijevoza, puta, smjestaja i PN informatora..
TroSak aktivnosti: 1.929 eur

“*Nastup na sajmu CARAVAN SALON Dusseldorf, 29.08. —
7.09. 2025, nositelj TZ Zadarske Zupanije
Sajam CARAVAN SALON Diisseldorf smatra se najve¢im i
najznadajnijim svjetskim sajmom za kampere, karavane i opremu za
mobilni odmor. Njegov znadaj proizlazi iz &injenice da sluzi kao glavna
globalna platforma za predstavljanje inovacija, postavljanje trendova u
industriji te kao klju¢no mjesto susreta proizvodaca i kupaca.
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TroSkovi nastupa ukljucivali su refundaciju 1/5 troSkova zakupa i
uredenja Standa, troSak otpreme materijala, graficka priprema i izrada
vizuala, troSkove puta, smjestaja i PN informatora te dr. troSkove.
TroSak aktivnosti: 4.430 eur

“*Nastup na sajmu IL SALONE DEL CAMPER Parma,13. —
21.09. 2025., nositelj Top Camping/TZ Zadarske Zupanije

Il Salone del Camper u Parmi najvazniji je sajam posveéen karavaningu i
turizmu na otvorenom u ltaliji te jedan od najznacajnijih dogadaja te
vrste u Europi. Odrzava se svake godine u rujnu u izlozbenom
prostoru Fiere di Parma, privlace¢i desetke tisu¢a posjetitelja i stotine
izlagacaTroskovi nastupa ukljucivali su refundaciju 1/5 troska uredenja i
zakupa $tanda, otpreme i prijevoza promo materijala te troSak prijevoza,
puta, smjestaja i PN informatora na $tandu.
TroSak aktivnosti: 4.036 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
HTZ, TZ Splitsko — dalmatinska, TZZ Dalmacije i razni partneri

Realizacija:
139.205,17 eur

3.5.2. Organizacija i sudjelovanje na prezentacijama i
radionicama

Opis i cilj aktivnosti:

Aktivnosti prezentacija organiziraju se na domaéem i stranim trzistima s
ciliem informiranja o destinaciji i proizvodima te novostima u turistickoj
ponudi. Glavni ucinci organizacije i odrzavanja prezentacija su povecanje
razine znanja o Srednjoj Dalmaciji kao destinaciji, stvaranje pozitivhog
stava javnosti o destinaciji i bolja upoznatost klju¢nih emitivnih trzista sa
regijom kao turistickom destinacijom. U 2025. godini odrzane su brojne
prezentacije na inozemnim i domacem trziStu, na kojima se inozemnim
partnerima, agentima, medijima i Siroj populaciji planirala pribliziti
turisticka ponuda kroz predstavljanje posebnih oblika turizma. Cil]
odrzavanja prezentacija je Sirenje mreZze poslovnih partnera te
informiranje Siroke publike o opéoj ili specijaliziranoj ponudi
srednjedalmatinskog turizma.
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Cilj prezentacija je i predstaviti turisticki potencijal regije te konkretne
turisticke proizvode koji se nude turistima. TroSkovi prezentacija su
temeljem izmjena i dopuna programa planirani u iznosu od 152.000 eura
te je u konacnici za organizaciju prezentacija utro$eno sredstava u iznosu
od 153.553 eura, $to je gotovo istovjetno s izmjenama plana.

U okviru navedene stavke realizirane su sljedeée aktivnosti;

% Prezentacija ,,Dalmatinske marende SDZ“ u sklopu sajma
TRAVEL AND ADVENTURE SHOW, New York, 28.01. 2025.
— predstavljanje gastronomske ponude SDZ u sklopu nacionalne
prezentacije HTZ-a na sajmu Travel Show u New Yorku

TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije u sklopu nastupa na sajmu Travel and
Adventure Show u SAD-u odrzala je u izlozbenom prostoru prestiznog
restorana Delmonico’s posebno dogadanje posveéeno predstavljanju
Srednje Dalmacije i Dalmatinske marende predstavnicima americkih
putni¢kih agencija, odnosno organizatora putovanja. Na dogadanju je uz
direktoricu lvanu Vladovié, prisustvovao i ministar turizma i sporta Tonci
Glavina, veleposlanik RH u SAD-u Pjer Simunovi¢, gradonagelnik grada
Hvara Rikardo Novak i direktorica predstavniSstva HTZ-a u New
Yorku Leila KreSi¢ - Juri¢. Rije¢ je o vrlo vaznom predstavljanju, budu¢i da
se trziSte SAD-a profiliralo kao najzastupljenije emitivno trziste izvan
Europe za Srednju Dalmaciju. Shvacaju¢i vaznost i potencijal daljnjeg
pozicioniranja na ovom trZiStu, organizirano je posebno dogadanja kako
bi se predstavilo bogatstvo turisticke ponude regije. Vise od 50
akreditiranih novinara, turistickih agenata i predstavnika turisti¢kog
sektora imalo je priliku upoznati prirodne ljepote i atrakcije regije kroz
atraktivnu video prezentaciju, dok je poseban naglasak stavljen na eno-
gastronomski doZivljaj pod nazivom ,,Dalmatinska marenda®.
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Ovaj projekt promovira autenti¢ne dalmatinske delicije, koje su u New
Yorku predstavljene kroz kulinarske kreacije renomiranih Sefova kuhinja
iz mediteranskih i europskih regija, predvodenih masterchefom Zeljkom
Nevenom Bremecom. Dogadaj je dodatno bio obogacen glazbenim
nastupom Katice Marinovi¢, dok je ulogu voditelja imao ugledni americki
novinar i dugogodisnji voditelj CBS-a Lou Young. Ovom prilikom, u
organizaciji dogadaja sudjelovale su i lokalne turisti¢ke zajednice Splita,
Trogira i grada Hvara, koje su takoder predstavile svoju ponudu. Osim
$to je SAD peto najveée emitivno trziSte, rije€ je ujedno i o trziStu s
kojeg je tijekom proteklih nekoliko godina (od 2016. kad je uveden
sustav eVisitor) ostvaren rast turistickog prometa od gotovo 150%.
Istovremeno, turisti iz SAD-a u prosjeku imaju najve¢u dnevnu potrosnju
i to 380 eura. Kada su u pitanju motivi putovanja u Srednju Dalmaciju,
najvedi interes je za proizvode i ponude koji se odnose na istrazivanje
destinacije (touring), sunce i more, prirodu, kulturu i gastronomiju.
TroSak organizacije prezentacije: 66.429 eura

¢ Prezentacija turisticke ponude Srednje Dalmacije i
»Dalmatinske marende” OSLO, 20.03. 2025. godine -
predstavljanje turisticke ponude Srednje Dalmacije i usluge hrvatskog
nacionalnog avioprijevoznika za trziSte Skandinavije

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije i Croatia Airlines predstavile su na
zajednickoj prezentaciji odrzanoj u Oslu dana 20. oZujka 2025. godine
turisticku ponudu Srednje Dalmacije i usluge hrvatskog nacionalnog
avioprijevoznika za trziSte Skandinavije. Trziste Skandinavije jedno je od
najperspektivnijih trzista za Srednju Dalmaciju, pri ¢emu turisti iz zemalja
Skandinavije zauzimaju &etvrto mjesto po broju noéenja u Zupaniji.
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Na posebnom dogadanju koje su organizirali TZ Splitsko-dalmatinske
Zupanije i Croatia Airlinesa u suradnji s HTZ-om u Oslu, uz direktoricu
TZ SDZ Ivanu Vladovi¢ i rukovoditeljicu prodaje Mariju Pavi¢ te
rukovoditeljicu marketinga Anamariju Jurinjak iz Croatia Airlinesa,
prisustvovali su i veleposlanica RH u Kraljevini Norveskoj Andrea
Gustovi¢-Ercegovac, direktor predstavniStva Hrvatske turisticke
zajednice u Stockholmu Vedran Susi¢ te brojni predstavnici turistickog
sektora iz Norveske. Osim turistickog prometa, gosti iz Skandinavije su i
iznadprosjecni potroSa¢i s dnevhom potroSnjom od 203€. Kada su u
pitanju motivi putovanja u Srednju Dalmaciju, najveéi interes s ovog
trziSta je za proizvode i ponude koji se odnose na sunce i more,
citybreak, prirodu i gastronomiju, dok su najpopularnije destinacije Split i
Makarska. Shvacajuéi vaznost i potencijal daljnjeg pozicioniranja na ovom
trzistu, TZ SDZ predstavila je bogatstvo turistitke ponude i
enogastronomskih delicija kroz Dalmatinsku marendu. Ova jedinstvena
prezentacija donijela je kreativne kreacije chefova iz mediteranskih i
europskih regija, pod vodstvom renomiranog masterchefa Zeljka Nevena
Bremeca, uz glazbeni nastup Katice Marinovi¢. Ujedno, hrvatski
avioprijevoznik je tom prilikom predstavio svoje ponude za nadolazeéu
sezonu, a u suradnji s Croatiom Airlines, dalmatinska marenda dijelit ¢e
se putnicima na avionskim linijama Croatia Airlinesa od 1. travnja do 31.
srpnja 2025. godine.

TroSak organizacije prezentacije: 30.131 eur

< Prezentacija turizma SDZ u okviru proslave Dana drZavnosti

RH u Ceskoj o organizaciji veleposlanstva RH”, PRAG 28.05.

2025. godine - predstavljanje turisticke enogastronomske ponude
Srednje Dalmacije

. %':w -
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Veleposlanstvo RH u Ceskoj organiziralo je dana 28. svibnja 2025. godine
proslavu Dan drzavnosti, na kojoj je prisustvovalo oko 200 osoba iz
politickog i javnog Zivota Ceske, predstavnici diplomatskog zbora, te veci
broj hrvatskih gradana koji Zive i rade u Ceskoj. Prostori povijesno
znacajne Novoméstske radnice u sredistu Praga ozivjeli su gostima koji
su se zajedno s djelatnicima Veleposlanstva RH u Pragu i vojnim
izaslanikom brigadirom Zdravkom Barbari¢cem iz Berlina okupili na
sve€anom obiljezavanju Dana drzavnosti i Dana Oruzanih snaga. Ujedno
je to bila i prigoda prisjetiti se 2025. godine kao obljetnice 1100. godina
Hrvatskog kraljevstva. Prisutnima iz ceSkog Ureda Predsjednika i
Premijera, MVP-a i resornih ministarstava, diplomatskog zbora,
gospodarstva i turizma te javnog, politickog, vjerskog i kulturnog Zivota
pridruZzili su se i moravski Hrvati koji su na hrvatskom i ¢eSkom otpjevali
hrvatsku i €eSku himnu. Svecanost je bila posveéena i promociji TZ
Splitsko-dalmatinske Zupanije koju je predstavio zamjenik direktorice
Josko Stella, a pjesmom i video zapisom kroz njene ljepote proveo je
muzicki sastav izvedbom dalmatinskih pjesama uz pratnju gitare i bogat
gastronomski program s naglaskom na dalmatinske delicije.

TroSak organizacije prezentacije: 5.049 eur

** Prezentacija ponude Srednje Dalmacije i “Dalmatinske
marende”, VARSAVA, 30. listopada 2025. godine

TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije predstavila je turisticku ponudu Srednje
Dalmacije na poljskom trzitu, jednom od najvaznijih emitivnih trzista
kako za Srednju Dalmaciju tako i za hrvatski turizam.
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Prezentacija je odrzana dana 30. listopada 2025. u Varsavi, u sklopu
posebnog dogadanja posveéenog promociji kulture, gastronomije i
turistickih doZivljaja Srednje Dalmacije. Uz direktoricu Ivanu Vladovic,
dogadanju su prisustvovali i Zupan Splitsko-dalmatinske Zupanije
Blazenko Boban, veleposlanik RH u Poljskoj Tomislav VidoSevic,
direktorica predstavnistva HTZ-a u VarSavi Malgorzata Kowalska, te
brojni predstavnici poljskog turistickog sektora, uklju€ujuci turoperatore
i novinare. Poljsko trziSte zauzima drugo mjesto po broju nocenja u
Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, a ujedno je i jedno od najvaznijih trzista za
hrvatski turizam u cjelini. Dobri rezultati potvrduju kontinuirani interes
Poljaka za hrvatsku obalu te uévriéuju Srednju Dalmaciju kao jednu od
njihovih najpozeljnijih destinacija. Svjesna vaznosti daljnjeg pozicioniranja
na ovom trzistu, TZ SDZ je u Var3avi predstavila bogatstvo dalmatinske
turisticke i gastronomske ponude kroz prepoznatljivi projekt
,Dalmatinska marenda”. U sklopu dogadanja odrzana je i atraktivna
gastronomska prezentacija na kojoj su predstavljene autenti¢ne
dalmatinske delicije, pod vodstvom renomiranog masterchefa Zeljka
Nevena Bremeca ujedno i predsjednika Udruge 'Sefovi kuhinja
mediteranskih i europskih regija' (SKMER). Glazbeni ugodaj upotpunila je
Katica Marinovi¢, izvodedi tradicionalne dalmatinske pjesme uz pratnu.
Najveci interes poljskih gostiju usmjeren je prema proizvodima i
dozivljajima koji uklju€uju sunce i more, prirodne ljepote te kulturnu
bastinu. Posebno su popularne destinacije Omis i Makarska rivijera, gdje
se ujedno biljezi najveci promet posjetitelja iz Poljske.

TroSak organizacije prezentacije: 44.690 eur

** Prezentacija turisticke ponude Srednje Dalmacije na
manifestaciji “Saboris Antigus”, SARDINIJA 22. 11. 2025. g.

TZ Splitsko-dalmatinske  Zupanije
predstavila je  gastronomske i
kulturne posebnosti Srednje
Dalmacije na manifestaciji Saboris
Antigus, koja se odrzava ve¢ 12.
godinu u devet opéina sardinskih

regija Trexenta i Sarcidano.
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Tema izdanja u 2025. godini - “Okusi gostoprimstva: Ruke, mjesta, lica -
ljudska strana hrane” fokusirala se na ljude koji ¢uvaju i prenose lokalnu
kulinarsku tradiciju. U mjestu Gesico, Srednja Dalmacija predstavila se
kroz pri¢u o gastronomiji uz degustaciju viske pogace, soparnika, torte
hrpocuse, vitalca, te vrhunskih vina i maslinovog ulja. Delegaciju koja je
predstavljala Srednju Dalmaciju &inili su Mia i Dino Separovi¢ iz Konobe
Kala u Supetru, Andrea Matokovi¢ iz Muzeja otoka Braca i Petra
Bartulovi¢ iz Turisti¢ke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije.

TroSak organizacije prezentacije: 3.482 eur

% Prezentacija Srednje Dalmacije na 10. izdanju
Mediterranean Tourism Foruma, MALTA 26. — 28.11. 2025.

TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije sudjelovala je na 10. izdanju
Mediterranean Tourism Foruma, odrzanom od 26. do 28. studenoga u
St. Julian's na Malti, koji je i u 2025. godini okupio vode¢e mediteranske
destinacije i stru¢njake iz viSe od 30 zemalja. Forum je bio fokusiran na
klju¢ne teme buduénosti turizma: odrzivost, kvalitetu iskustva i inovacije
kroz umijetnu inteligenciju, kao temelje za daljnji razvoj mediteranskog
turizma. Razgovaralo se i o brojnim drugim temama u turizmu kao $to je
nauti¢ki turizam i vaZnosti odrzivog razvoja ovog segmenta turizma u
kojem prednjaci Splitsko-dalmatinska Zupanija. Na forumu je nastupila i
glazbenica Katica Marinovi¢ i to u posebnom dijelu programa, na
Mediterranean Stars koncertu, glazbenom dijelu programa koji je
predstavio bogatstvo mediteranskog kulturnog identiteta.

TroSak organizacije prezentacije: 1.918 eur

< Prezentacije TZ SDZ u suradnji s nacionalnim prijevoznikom
Croatia Airlines;
v ' DUBLIN, Irska dana 15. listopada 2025. godine
povodom nove linije Dublin - Split

Croatia Airlines i razliciti dionici hrvatskog turisticCkog sektora
kontinuirano odrzavaju zajedni¢ke prezentacije zracnih linija i turisti¢ke
ponude pojedinih hrvatskih regija na glavnim emitivnim trzistima. Croatia
Airlines i TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije u Dublinu dana 15. listopada
2025. godine odrzali zajedni¢ko predstavljanje irskim poslovnim (B2B)
novinarima i turistickim agentima.
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Na prezentaciji u Dublinu predstavljena je nova sezonska linija Croatia
Airlinesa iz Splita u Dublin, kojom ¢e hrvatski nacionalni avioprijevoznik
izravno povezivati najvece turisticko srediSte Dalmacije i irski glavni grad.
TroSak aktivnosti: 1.584 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
153.553,39 eur

3.6. SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

Opis i cilj aktivnosti:

TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije je u suradnji s uredom Hrvatske
turisticke zajednice, s predstavnistvima HTZ-a i lokalnim sustavom
turistickih zajednica nastavila i u 2025. godini s organizacijom studijskih
putovanja inozemnih agenata i organizatora putovanja u svrhu
predstavljanja destinacije, njezine ponude i proizvoda te povezivanja
turisticke ponude i potraznje kako bi se poveéao interes za destinacijom
i opcenito Hrvatskom. Sredstva za stavku SURADNJA S
ORGANIZATORIMA PUTOVANJA planirana su u iznosu od 38.000
eura, a realizacija u konacnici iznosi 42.735 eura, a $to je za 12% viSe u
odnosu na sredstva planirana izmjenama i dopunama programa.
Edukacijska putovanja organizatora putovanja organiziraju se u suradniji
sa stranim turoperatorom i njihovim domaéim partnerom ili turistickom
zajednicom Zupanije. PredstavniStva HTZ-a imaju aktivhu ulogu i sluze
kao posrednik i savjetnik kod organizacije studijskih putovanja djelatnika
putnickih agencija i posrednika u prodaji putovanja. Operativni cil]
putovanija je informirati o hrvatskim turistickim proizvodima i motivirati
da se proda $to viSe paket aranZmana za Hrvatsku. Ciljne skupine su
turoperatori, putnic¢ke agencije, agencije specijalizirane za proizvode od
posebnog interesa, udruZenja i itd., a usmjereni na razne sektore
turistickih proizvoda. TroSkovi organizacije uklju€uju usluge vodica,
troSkove smjeStaja, ugostiteljske usluge, troSkove prijevoza i dr.
troSkove.
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Analiti¢ki prikaz dolazaka predstavnika organizatora putovanja u 2025. g.

. BROJ MJESEC
TRZISTA agenata dolaska VRSTA organizatora
ITALIJA | 23 agenta svibani UdruZenje turisti¢kih agencija ltalije FIAVET
KANADA | 11 agenata listopad  Virtuosso Travel Group
UK | 4 agenata listopad  Trailfinders
IRSKA 2 agenta listopad  Trailfinders
BELGIJA | 10 agenata rujan Razni — odabrani od strane predstavnistva
KINA | 12 agenata travanj Iz raznih dijelova zemlje, srednje velike agencije
RAZNA TRZISTA | 130 agenata rujan Forum/radionica “Break The Ice”

Od znacdajnijih predstavnika agenata koji su u 2025. posjetili
SDZ izdvajaju se;

“*Nacionalno udruzenje turistickih agencija FIAVET i talijanski
brodar SNAV - fam trip za 22 turisticka agenata iz ITALIJE

Slika: Hotel Cornaro - susret predstavnika FIAVET-a, SNAV-a i sustava TZ

Hrvatska turisticka zajednica i PredstavniStvo HTZ-a u Milanu je u

suradnji Nacionalnim udruzenjem turisti¢kih agencija FIAVET i talijanskim
brodarom SNAV organizirala fam trip za 22 turisti¢kih agenata iz Italije, a
u programu je sudjelovalo i troje predstavnika specijaliziranih medija
Quality travel news, Turismo attualita’ i Travelquotidiano.
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Program putovanja ukljuéivao je razdoblije od 9. do 14. svibnja, a u
njegovoj pripremi i provedbi sudjelovala je TZ Splitsko-dalmatinske
Zupanije i sustav lokalnih turistic¢kih zajednica. Studijsko putovanje je bilo
informativnog i edukativnog karaktera uz prezentaciju novosti, proizvoda
i potencijala Splitsko-dalmatinske Zupanije, a krajnji cilj je podizanje
svijesti talijanskih turista za ovim dijelom Hrvatske, odnosno daljnje
jacanje prisutnosti i vidljivosti hrvatskog turizma na trziStu Italije. Itinerar
je obuhvacao zalede, odnosno destinacije Imotski, Sinj i Biokovo,
Makarsku rivijeru i otok Bra¢ s Bolom, Supetrom te selom Skrip, a agenti
su razgledali i Split u kojem je organiziran i susret predstavnika FIAVET -
a, SNAV-a i sustava turisti¢kih zajednica.

“*MICE B2B radionica , Break The Ice Forum“, Le Meridien
Lav/Split, 25. — 27. rujna 2025. godine

SI.ika; Le Meridien Lav —sudionici B2B radionice ,,Break The lce Forum*

Medunarodna MICE B2B radionica pod nazivom Break The lce Forum,
odrzala se od 25. do 27. rujna u Splitu. Hrvatska turisti¢ka zajednica bila
je jedan od partnera dogadanja, uz Turisticku zajednicu Splitsko-
dalmatinske Zupanije i Turisti¢ku zajednicu grada Splita, dok je hotelski
partner i domacin bio Le Méridien Lav Split, ba$ kao i lokalna DMC
agencija Intours, zaduZena za logistiku i organizaciju programa. Na
Forumu je sudjelovalo ukupno 123 sudionika: 62 inozemna buyera i 61
supplier, medu kojima su se istaknuli domaéi hoteli s kongresnim
kapacitetima, DMC agencije, turisticke zajednice i kongresni uredi.
,Break The Ice Forum® u Splitu je pokazao da Hrvatska ima snazan
potencijal u segmentu poslovnog turizma. Ovakvi skupovi izuzetno su
vazni jer, osim $to omogucuju direktno povezivanje domadéih i stranih
partnera, pruZaju i priliku da sudionici upoznaju Hrvatsku kroz
autenti¢ne sadrzaje, dodatno pozicionirajuci destinaciju na medunarodnoj
karti poslovnog turizma.
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Format Foruma uklju¢ivao je wunaprijed pripremljene rasporede
sastanaka, a program je bio obogac¢en atraktivhim destinacijskim
aktivnostima koje su buyerima pruzile priliku da iz prve ruke upoznaju
Split i okolicu. Sudionici su birali izmedu viSe team building opcija, poput
sportova na plazi u sklopu hotela Le Méridien Lav, adrenalinske karting
utrke, e-bike ture kroz park Marjan te izleta na tvrdavu Klis i imanje
Stella Croatica prilikom ¢ega su svi zainteresirani mogli kusati maslinovo
ulje i tradicionalne dalmatinske proizvode.

Nakon zavrSetka Foruma, Hrvatska turisticka zajednica je u suradnji s
lokalnim partnerima organizirala studijsko putovanje u Splitu za 10
odabranih inozemnih buyera. Cilj putovanja bio je dodatno predstaviti
kongresne i incentive kapacitete destinacije. Program je obuhvatio
obilazak klju¢nih hotela i lokacija, ukljuuju¢i hotele Ambasador,
Cornaro, Radisson Blu, Amphora i AC Marriott, uz posjete Galeriji
Mestrovi¢, Muzeju grada Splita, Hrvatskom domu Split, Znjanskom
platou te atrakcijama u Splitu i Trogiru. Uz stru¢no vodene obilaske i
site inspekcije, sudionici su imali priliku dozivjeti i autenti¢nu
gastronomsku ponudu u lokalnim restoranima.

Nositelji aktivnosti i partneri:

HTZ, TZ Splitsko — dalmatinska, lokalne TZ i razni partneri

Realizacija:
42.735,16 eur

3.7. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA

Opis i cilj aktivnosti:

Kao i svake godine, tako i u 2025. ured TZ Splitsko — dalmatinske
pristupio je izradi i KREIRANJU PROMOTIVNIH MATERIJALA za $to se
planiralo programom rada utroSiti sredstva u visini od 450.000 eura.
Kreiranjem adekvatnog promotivhog materijala omogucava se bolje
upoznavanje odredene regije kao turisticke destinacije te se motivara
potencijalne turiste na dolazak u destinaciju. Tiskani promotivni
materijali predstavljaju imidz svake turisticke destinacije, stoga je od
vaznosti posjedovanje adekvatnog imidza koji reflektira pravo
pozicioniranje destinacije sukladno vrijednostima i karakteristikama.
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Da bi bili dostupni $to Sirem segmentu potrosaca, promotivni tiskani
materijali distribuiraju se na domacem i inozemnim trziStima na
individualan zahtjev, putem turisti¢kih agencija, sajmova, direktnim
marketingom, putem turisti¢kih ureda u inozemstvu, raznih dogadanja i
prezentacija te drugih dogadanja. U 2025. godini plan je bio realizirati
odredene nove materijale, sukladno novom vizualnom identitetu, dok se
o volumenu tj. koli¢Gini promo materijala odlucivalo prema stvarnoj
potrebi, zahtjevima trziSta i prema stanju materijala na skladistu. U
okviru ove aktivnosti realizira se proizvodnja i produkcija multimedijalnih
materijala, poslovi pripreme (graficka priprema, prijevodi, aZuriranje...)
novih broSura i opéenito svih tiskanih materijala. TZ Splitsko —
dalmatinske Zupanije osigurava i pravovremenu nabavu adekvatnih
suvenira i poklona (lavande, majice, kape, znacke, poklon kutije, vino i
itd.) i ostalih promidzbenih materijala za godisnje potrebe. Pod
navedenom stavkom uklju€eni su i troSkovi skladistenja promotivnih
materijala u distributivnom centru HTZ-a koji je odabran putem javnog
natjecaja. Odabrani distributivni centar promotivne materijale skladisti i
distribuira u pravilu na turisticke sajmove, prezentacije i predstavnistva
Hrvatske turisticke zajednice. |zmjenama i dopunama programa rada
troSkovi predmetne stavke procjenjeni su na iznos od 200.000 eura,
zbog nemoguénosti izrade svih planiranih novih materijala, a konacna
realizacija iznosi 122.427 eura. U 2025. godini realizirane su sljedece
aktivnosti pripreme i tiska promotivnih materijala u izdanju TZ SDZ:

Vrsta PROMO materijala/aktivnosti

Image broSura SREDNJA DALMACIJA novo izdanje 5.916 eur
- dizajn i priprema prijeloma nove imidz broSure HR

- rashodi iz proteklih godina

TURISTICKA KARTA Srednja Dalmacija/Hrvatska 3.819 eur
- usluga tiskanja, 7 500 kom
Brosura NAUTICKI VODIC Srednja Dalmacija 19.967 eur

- tisak broSure zapadna mutacija (de, fr, es), 10 000 kom

- dizajn i priprema za tisak/engleska verzija

- usluga prijevoda, lekture tekstova i kvalitete (de, fr, es)

- prijelom jezi¢nih verzija (de, fr, es)

BroSura CAMPING Srednja Dalmacija 15.804 eur
- tisak broSure/njemacki, talijanski i engleski jezik, 14 500 kom
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Bro$ura TURISTICKI VODIC Srednja Dalmacija
- tisak broSure na njemackom jeziku, 2000 kom
- tisak brosure na engleskom jeziku, 3000 kom
- tisak brosure na hrvatskom jeziku, 1500 kom
- usluge prijevoda, lekture i provjere kvalitete tekstova

NOVI promotivni VIDEO film SREDNJA DALMACIJA
- prilagodba promotivnog filma Central Dalmatia —
naracija i tekstovi na njemackom jeziku
- graficki dizajn, produkcija i montaza videa
Promotivna VRECICA Srednja Dalmacija s tiskom
- usluga izrade i tiskanja vreéica, 2500 kom

FASCIKL Srednja Dalmacija, 1500 kom

-usluga tiskanja

LUXURY promotivni video ,,The Dream is Real*
- montaza videa i priprema grafickog pakiranja

OFFicial music video COPACABANA (plaza Znjan)
U izvedbi D] Antoine, Mad Mark & Lovespeake

LAVANDA vrecice s logom, 1200 kom
KALENDAR trodjelni s dotiskom, 100 kom

KAPA promotivna Srednja Dalmacija, 300 kom

SUVENIRI/PROMOTIVNI POKLONI;
Paket SREDNJA DALMACIJA —LJETO;
Rucnik za plazu tirkizno plavi 100x170 cm 100 kom
Aluminiska boca bijela sa logotipom, 500 kom
Torbica sa patetnim zatvaracem bijela+logotip, 500 kom
Lepeza plava sa logotipom 500 kom
VIP torba za plazu velika+ logotip, 200 kom
Rashladna torba za 6 limenki sa logotipom, 100 kom
Lavanda ulje 50 ml, 150 kom
Krema prirodna — smilje, 50 kom
OSTALO (vodici, monografije, knjige, razglednice i dr.)....
UREDSKI materijal (omotnice, vizit karte,memorandumi, naljepnice za
pultove, roll up, vizuali)

Drzanje i skladi$tenje promo materijala — SKLADISTE u najmu HTZ-a

10.312 eur

3.500 eur

8.813 eur

1.500 eur

10.500 eur

12.500 eur

1.020 eur
244 eur
1.515 eur

12.001 eur

730 eur
533 eur

14.754 eur
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Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
122.427,29 eur

3.8. INTERNETSKE STRANICE

Opis i cilj aktivnosti:

Kako bi se ucinkovito odgovorilo izazovima globalne konkurencije na
turistiCkom trziStu, vazno je biti u tijeku s najnovijim tehnoloskim
trendovima na podrudju interneta te imati sva potrebna znanja. Upravo
s tim ciliem ured TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije koncem 2023.
godine pustio je u primjenu potpuno nove web stranice na kojoj su radili
eminentni struénjaci, a koja bi trebala postati srediSnje mjesto za doZivljaj
destinacije posjetiteljima diliem svijeta. Novi web portal odiSe
jednostavno$¢u, minimalizmom, kreativnim i zanimljivim sadrzajem, ali i
vrhunskom multimedijom te kao takav je nesumnjivo jedan od
najmodernijih u ovom dijelu Europe. Sadrzaji stranice dostupni su na pet
svjetskih jezika, a tijekom 2025. godine jedan od prioriteta aktivnosti bilo
je daljnje unapredenje web stranice. Za potrebe odrzavanja i nadogradnje
web stranica utroSeno je na koncu obracunskog razdoblja ukupno
17.136 eura, a $to je 86 posto realizacije plana usporedbi s sredstvima
planiranima temeljem izmjena i dopuna programa. Web stranice sustava
turistickih zajednica srediSnja su mjesta komunikacije s potencijalnim
posjetiteljima te u njihovom osuvremenjivanju treba posebno voditi
rauna. Samim time nova web stranica puno je naprednija i vizualno
atraktivnija, a sukladno odabranoj strategiji brendiranja destinacije
komunikacijski i informacijski strukturirana na drugaciji nacin.

U sklopu ove stavke odrzavaju/koriste se i: usluge najma web posluzitelja
na kojem su smjeStene sluzbene stranice, redovno odrzavanje i
nadogradnja programskog koda, licencije/dozvole te ostale opce i nuzne
usluge potrebne za odrzavanje i upravljanje stranicama. Modernizacija
informacijskog sustava na regionalnoj razini bitan je element marketinske
politike s ciljem kvalitetnog pozicioniranja regije. U okviru navedene
stavke u 2025. realizirane su sljedec¢e aktivnosti;
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¢ Stranica www.dalmatia.hr;

- usluge odrzavanja internet stranica i web aplikacija

- troSkovi zakupa domene, najma servera i dr.

- usluga vodenja bloga i objava na Google Newsu za razdoblje
sijecanj -  prosinac 2025. god.

- Usluge odrzavanja i poboljSanja web stranice, ispravci greSaka

- lzrada posebne podstranice ,,Dogadanja“ i unapredenje iste, uvoz
podataka iz Google Sheeta, implementacija interaktivne karte,
WordPress tehnicka podrika i ispravci sustavskih greSaka

- tehnicka SEO analiza web stranice/podeSavanje, mjerenje Google
alati

- godis$nji smjestaj 3D karte na serveru

- IT usluga — podrika oko web rjeSenja dalmatia.hr temeljem
ugovora i mjesecne naknade

- racunalne usluge — domene, licence, podeSavanja na web serveru

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, Profico i dr. razni partneri

Realizacija:
17.135,56 eur

3.9. UPRAVLJANJE BAZAMA PODATAKA

Opis i cilj aktivnosti:

Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka uklju€uje
uspostavljanje detaljne turisticke baze podataka o ponudi i potraznji,
otkup fotografija i ostalih potrebnih podataka te pripremu i slanje
podataka o turisti¢koj ponudi na podrucju regije u HTZ. TZ Splitsko —
dalmatinska treba posjedovati banku fotografija koja ukljucuje najbolje
fotografije regije, a koje ¢e prenositi jasnu komunikacijsku poruku i
apelirati na emocije, dozivljaje i iskustva. Obzirom na oformljenu bazu
multimedijalnih sadrzaja koja sluZi za potrebe ureda TZ Splitsko -
dalmatinske, ali i wustupanja materijala treé¢im stranama u svrhu
promocije, plan je da baze podataka tj. fotografije kontinuirano
nadograduju u smislu nabave novih, i to za konkretne promotivne svrhe.
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lako se tijekom godina fundus banke prosirio i obogatio novim
fotografijama i to za potrebe oglasa za tisak, brosura i ostalih tiskovina,
internet oglaSavanja i drugih aktivnosti, jo§ uvijek nedostaje novih,
kvalitetnih fotografija u visokoj rezoluciji, posebice za potrebe izrade
novih sadrZaja web stranica, zbog €ega se vecina planiranih sredstava
namjeravala utrositi upravo na nabavku novih kvalitetnih fotografija. 1znos
stavke KREIRANJE | UPRAVLJANJE BAZAMA PODATAKA izmjenama i
dopunama programa malo je smanjen u odnosu na prvobitno planirana
sredstva, a u konacnici rashodi predmetne stavke iznose 17.008 eura, §to
je sukladno rebalansiranim sredstvima. U okviru navedene stavke
realizirane su sljedece aktivnosti;
*FOTOGRAFIJE iz Cropix produkcije turistickog sadrZaja za
potrebe TZ SDZ, 2000 fotografija + 200 videa +
jednokratno koriStenje do 100 fotografija

Trosak aktivnosti: 4.500 eur

% Izrada 20 videa i 400 fotografija za promociju turizma SDZ
TroSak aktivnosti: 10.000 eur

“* Priprema, pretraga i obrada fotografija sa Shutterstocka za
potrebe ureda TZ SDZ i bazu fotografija
TroSak aktivnosti: 2.508 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, Cropix, Shutterstock i dr.

Realizacija:
17.007,50 eur

3.10. TURISTICKO — INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

Opis i cilj aktivnosti:

TURISTICKO — INFORMATIVNE AKTIVNOSTI ukljuéuju sufinanciranje
rada turistictko — informativnih punktova u kojima se svim
zainteresiranim turistima i posjetiteljima pruZaju sve potrebne
informacije o krajnjim odrediStima njihova putovanja, kao i sufinanciranje
projekata obiljezavanja smede signalizacije lokalnom ustroju turisti¢kih
zajednica na podrugju Zupanije.
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Upravo kod ove stavke doSlo je do najveéeg odstupanja u planiranim
rashodima i onima koji su na koncu utro3eni. Naime planom je bilo
predvideno utrositi 150.000 eura, ali u konacnici realizacija iznosi 41.613
eura, $to je za 8% manje u odnosu na izmjene i dopune programa.
Naime, odredeni broj planiranih projekata i aktivnosti nije se uspio
realizirati. U planu je bilo pokrenuti rad info punkteva na dodatnim
lokacijama, s ciljem da u 2025. jedan od punkteva bude u Luci Split, ali
jo$ nije zavrSen novi putnicki terminal. Ve¢ kontinuirano se tijekom
turistiCke sezone organizira na klju¢nim lokalitetima postavljanje i rad
turistiCko informativnih punktova u kojima se svim zainteresiranim
turistima i posjetiteljima pruzaju sve potrebne informacije o krajnjim
odredistima njihova putovanja. Intenzitet rada info - punkteva prilagoden
je stvarnim potrebama turista i djeluje u razdoblju predsezone, glavnog
dijela sezone i postsezone. U suradnji TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije,
Zracne luke Split, Grada Kastela, Turisticke zajednice Kastela i drugih
lokalnih turistickih zajednica, sufinancira se rad posebnog turistic¢ko-
informativnog punkta u Zracnoj luci Split, koji djeluje od 2015. godine.
Turisticka zajednica Splitsko — dalmatinske Zupanije nastavila je i sa
projektom sufinanciranja lokalnom ustroju turistickih zajednica, projekte
obiljezavanja znacajnih i vrijednih kulturno-povijesnih i arheoloskih
lokaliteta na svome podrudju — smeda signalizacija. U okviru navedene
stavke u 2025. realizirane su sljedec¢e aktivnosti;

Vrsta aktivnosti

INFO punktevi

TIC — Welcome desk Zraéna luka Split

- sufinanciranje rada info punkta za sezonu 2025. godine
- print naljepnice i vizuala, demontaza i montaza
TroSak aktivnosti: 15.613eur

INFO table

TZ SDZ - Table DOBRODOSLICE

- dizajn signalizacijske table dobrodos¢ice, idejno i izvedbeno rjeSenje

TroSak aktivnosti: 1.500 eur

TZ opc¢ine SOLTA — sufinanciranje projekta postavljanja smede
signalizacije na otoku Solti s ciliem unapredenja boravka turista, podizanja

kvalitete usluge i poticanja razvoja aktivnog turizma - oznacavanje pjesackih staza;
- 3 info panoa dimenzije 90x60 cm
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- obavjesna plo¢a 100x100 cm (Anticka sidra)

- obavjesna ploc¢a 150x100 cm (Necujam)

TroSak aktivnosti: 4.500 eur

TZ op¢ine DUGOPOLJE - sufinanciranje smede signalizacije za oznacavanje
biciklisti¢kih ruta na podruéju Dalmatinske zagore (3 biciklisticke rute);

- ruta 101 (Klis — Svilaja — Cetina — Trilj — Dugopolje — Klis)

- ruta 404 (Dugopolje — Klis)

- ruta 511 (Sinj — Otok — Trilj)

TroSak aktivnosti: 20.000 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, Zra¢na luka Split, lokalne TZ

Realizacija:
41.612,50 eur

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

Aktivnosti TZ Splitsko — dalmatinske vezane uz podruéje destinacijskog
menadZmenta ukljucuju daljnji razvoj, odrzavanje i unaprjedenja sustava
eVisitor od strane HTZ-a, organizaciju i provedbu razli¢itih edukativnih
programa, sufinanciranje strucnih skupova i radionica namijenjenih
turistickoj struci. Tu su i aktivnosti vezane uz stavku upravljanja
kvalitetom u destinacijama koje se provode putem koordinacije s
turistickim zajednicama, ali i ciljano, putem nagradivanja izvrsnosti i
dostignucda turistic¢kih destinacija, poticanja uredenja i sigurnosti boravka
turista u destinacijama. Aktivnosti cjelokupne stavke planirane su u
iznosu od 645.000 eura, izmjenama i dopunama sredstva su smanjena na
iznos od 554.000 eura, a u konacnici realizacija iznosi 548.315 eura, $to
je za 1 posto manje u odnosu na izmjene i dopune programa. Ujedno,
predmetne aktivnosti sudjeluju sa 10% u ukupnoj strukturi realiziranih
aktivnosti turisti¢ke zajednice u 2025. godini.
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4. DESTINACIJSKI MENADZMENT —548.315 eura

Rebalans Realizacija

Plan 2025 2025 2025
4.1. Turisticko — informacijski sustavi 15.000 18.000 17.209
4.2. Strucni skupovi i edukacije 100.000 40.000 35.772
4.3. Koordinacija i nadzor 100.000 70.000 69.621
4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 200.000 140.000 139.713
4.5. Poticanje na uredenje destinacije 230.000 286.000 286.000

4.1. TURISTICKO — INFORMACI|SKI SUSTAVI

Opis i cilj aktivnosti:

Sukladno uputama HTZ-a, TZ Splitsko — dalmatinska sudjeluje u razvoju
i upravljanju sustavom eVisitor. Rije¢ je o jedinstvenom online
informacijskom sustavu koji povezuje sve turisticke zajednice u
Hrvatskoj i omoguc¢ava dnevni uvid u stanje turistickog prometa, azurnu
bazu podataka o smjestajnim objektima i pruzateljima usluga smjestaja,
izvjeStavanje u statisticke i marketin§ke svrhe u realnom vremenu te
bolju kontrolu naplate pristojbe, kao i ostalim turisti¢ko informacijskim
sustavima, kao Sto je jedinstveni turisticki informacijski portal.
Programom rada za navedenu stavku planiralo se 15.000 eura, izmjenama
i dopunama sredstva su povecana, a u konacnici je utroSeno 17.209 eura.
U okviru navedene stavke u 2025. godini realizirano je
sljedede;

% Ugovor o djelu/radu - usluge dodatnog pomocnog djelatnika
zbog prikupljanja podataka vezano za baze podataka
Sredi$njeg  turistickog registra, kontrola, ubacivanje
podataka i rada na EU projektima

TroSak aktivnosti: 17.209 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska

Realizacija:
17.208,92 eur
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4.2. STRUCNI SKUPOVI | EDUKACIJE

Opis i cilj aktivnosti:

Ured TZ Splitsko — dalmatinske kontinuirano provoditi edukacije na
svim razinama — sustav TZ i turisti¢ka industrija. Brze i sve intenzivnije
promjene u trziSno-poslovhom okruzenju, sve veéa diversifikacija
potraznje i razvoj novih tehnologija, zahtijevaju kontinuirano ucenje i
stjecanje novih znanja i to kako u sferi operativhog poslovanja, tako
osobito u sferi upravljanja razvojnim procesima. Za daljnje jacanje
turistikog sektora i povecanje njegove konkurentnosti izuzetno je vazna
dodatna edukacija i usavrsavanje turistic¢kih djelatnika koji trebaju stvoriti
jo$ bolje turisticke proizvode i nivo turisti¢ke usluge za novi kvalitetni
iskorak turizma. Stoga su aktivnosti TZ Splitsko — dalmatinske usmjerene
na provedbu edukacijskih programa u suradnji s stru¢nim predavaéima,
te su programom rada za predmetnu stavku planirana sredstva u iznosu
od 100.000 eura. Medutim, izmjenama i dopunama programa iznos
sredstava je smanjen na 40.000 eura, a u konacnici troSak predmetne
stavke iznosi 35.772 eura. U okviru navedene stavke u 2025.
godini realizirano je sljedece;

EDUKACIJE u organizaciji TZSDZ i partnera

% Edukacije za PRIVATNE IZNAJM LjIVAC,!E
Odrzano na podruéju 11 destinacija u razdoblju Il — V 2025.
(Dugopolje, Bol, Sutivan, Jelsa, Stari Grad, Makarska, Baska Voda,
Podgora, Trogir, otok Vis, Split)
(organizacija: TZ SDZ/B. Markovi¢ i T. Zovi¢)

Program edukacije: teme vezane za uspjeSno vodenje smjeStajnog objekta u
turistickom sektoru, ukljucujuci brendiranje i tematiziranje smjestajnih
jedinica, koriStenje Al (umjetne inteligencije) u obiteljskom smjestaju, poslovne
obveze i prava vlasnika obiteljskog smjesStaja kao i predstavljanje programa
»Napredni domacin“ koji se odnosi na formiranje ekonomske odrzZivosti

smjestajnih jedinica
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I u 2025. godini nastavljen je ciklus edukacija za privatne
iznajmljivace, kojeg organizira ve¢ dugi niz godina TZ Splitsko-
dalmatinske Zupanije u suradnji s TZ opc¢ina i gradova. Cilj je
upoznati dionike u privatnom smjeStaju s prate¢im zakonskim
odredbama, novostima u turistickom sektoru i usmijeriti ih na
konkretne smijernice kojima ¢e poboljSati poslovanje svojih
smjestajnih objekata. Edukacije su odrzane na podrucju 11 TZ-a u
suradnji s predavacima, Barbarom Markovi¢ — predsjednicom HUOS-
a i Tomislavom Zovicem — stru¢njakom u podruéju digitalnog
marketinga. Edukacije su bile besplatne za sve pruzatelje usluga u
domadinstvu, a nakon odrzanih edukacija, polaznici dobivaju tiskani
materijal i certifikat kojim se svaki domacin vrednuje kao ,, TZ SDZ
NAPREDNI DOMACIN*,

TroSak organizacije i provedbe: 18.568 eur

% Edukacije za PRIVATNE IZNAJMLJIVACE
Odrzano na podrudju 6 destinacija u razdoblju IV —V 2025.
(Sutivan, Kastela, Trogir, Imotski, Makarska i Supetar )
(organizacija: Interligo Split)
Program edukacije: novosti u 2025. (detaljne upute $to nove upute znace za
iznajmljivace i kako dalje uspje$no poslovati, novosti + administracija, sezona
2025 — trendovi, unapredenje poslovanja

TZ Splitsko - dalmatinska u suradnji sa Savjetovalistem za obiteljski
smjestaj INTERLIGO d.o.o., te uz podriku lokalnih turistickih zajednica
organizirala je tijekom 2025. godine besplatne edukacije za privatne
iznajmljivade na podrudju Sest destinacija u razdoblju mjeseca travnja i
svibnja. Cilj edukacije je bilo osigurati temeljitu pripremu za turisticku
sezonu, upoznati sudionike s najnovijim trendovima i promjenama na
turistickom trzistu te im pruziti korisne informacije za unapredenje
poslovanja. Predavaci na ovim edukacijama obraduju kljuéne teme vezane
uz poslovanje, identificiraju suvremene izazove i predstavljaju novitete
koji mogu unaprijediti turisticku ponudu. Ove vrste edukacija
predstavljaju nastavak dugogodiSnje suradnje, s posebnim naglaskom na
kontinuirani razvoj i prilagodbu turistickim trendovima.
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Edukacije obuhvadaju predavanja, diskusije i sesijes pitanjima i
odgovorima, osiguravajudi interaktivan pristup i moguénost razmjene
iskustava medu sudionicima.

TroSak organizacije i provedbe: 9.000 eur

Strucni skupovi, konferencije i kongresi - SUFINANCIRAN]JA

s 37. Kongres ugostitelja i turistickih djelatnika Hrvatske
obrtni¢ke komore, za obrtnike s podrucja SDZ

Odrzano 23. — 25.11. 2025. godine, Aminess Khalani hotel, Makarska

(organizacija: Obrtnicka komora SDZ/Udruzenje obrtnika Makarska )

U kongresnoj dvorani Apfel Arene u Makarskoj dana 23. studenoga
2025. svecano je otvoren 37. Kongres ugostitelja i turisti¢kih djelatnika
HOK-A. Rije¢ je o jednom od najveéih stru€nih okupljanja koje traje
gotovo Cetiri desetlje¢a te kroz panele i predavanja obraduje aktualne
teme poput konkurentnosti hrvatskog turistickog sektora s naglaskom
na ugostiteljstvo i cijene te zakonodavnog okvira obavljanja djelatnosti
ugostiteljstva s naglaskom na novi Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti,
svakodnevno poslovanje i inspekcijske kontrole. Kongres je i prilika za
dodjelu nagrada ugostiteljima iz svih hrvatskih Zupanija za istaknut
doprinos razvoju obrtnistva i promicanju ugostiteljske i turisti¢ke struke.
Domacdin kongresa u 2025. je bila Obrtni¢ka komora SD Zupanije.
TroSak sufinanciranja: 3.500 eur

¢ Ostale edukacije —djelatnici ureda
- troSkovi reprezentacije, kotizacije, savjetovanje za djelatnike
TZSDZ u postupku uskladivanja s GDPR-om, izmjene
poreznih propisa, obra¢una pla¢a i ovrhe, troSkove raznih
seminara koje pohadaju djelatnici ureda TZ SDZ + PN
djelatnika ureda koji pohadaju seminare
TroSak aktivnosti: 4.577 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
35.771,90
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4.3. KOORDINACIJA | NADZOR

Opis i cilj aktivnosti:

Suradnja i koordinacija sa sustavom TZ radi zajedni¢kog dogovaranja,
utvrdivanja i provodenja plana i programa razvoja turizma jedna je od
aktivnost u radu TZ Splitsko - dalmatinske. Tijekom godine pripremaju
se i odrzavaju sastanci koordinacije direktora lokalnih i regionalnih
turisti¢kih zajednica na teme vezane za djelokrug i postupanje sustava TZ
te ostale aktualnosti koje izravno i neizravno utje€u na aktivnosti
turistickih zajednica. Sredstva za stavku KOORDINACIJA | NADZOR
planirana u iznosu od 100.000 eura, izmjenama i dopunama programa
korigirana su na iznos od 70.000 eura, a u konacnici realizacija iznosi
69.621 eura. S ciliem osposobljavanja za ucinkovitije djelovanje i
izvrSavanje zakonom propisanih zadaca, posebice u segmentu aktivnosti
vezanih uz razvoj i promociju novih proizvoda/ponude, provodi se
koordinacija sa uredima lokalnih TZ-a na podrugju Zupanije.
Koordinacija i nadzor se vrie i s ciljiem uskladenosti ukupnog djelovanja,
ali i svrhovitosti i ucinkovitosti koristenja financijskih sredstava ukupnog
sustava. Takoder se sudjelovalo u radu koordinacije Zupanijskih TZ-a s
podrué¢ja Dalmacije + Lika, koje su organizirane prvenstveno s ciljem
dogovaranja zajednic¢kih promotivnih aktivnosti. Ujedno, direktorica TZ
Splitsko — dalmatinske sudjeluje i u radu koordinacije direktora
primorskih i kontinentalnih Zupanijskih TZ-a na nacionalnoj razini
organiziranih od strane nadleznog ministarstva i HTZ-a. Turisticka
zajednica prati izvrSenje zadaca i ciljeva lokalnih TZ-a prikupljanjem
godi$njih programa rada, te temeljem dogovorenih aktivnosti na
sastancima koordinacije nastoji poboljSati zajednicke aktivnosti. Ujedno,
prema zahtjevu i traZenju pruza stru€nu i svaku drugu pomo¢ turisti¢kim
zajednicama u njihovom djelovanju i radu. Optimizacija djelovanja sustava
TZ, kroz zadace definirane Zakonom o TZ-ima i sinergijsko djelovanje te
udruzivanje financijskih sredstava i zajedni¢ki nastupi na trzistima
predstavljaju imperativ djelovanja u budué¢im razdobljima.

Tijekom 2025. organizirane su i odrzane sljedece aktivnosti;
s KOORDINACIJE SUSTAVA TZ
TroSak organizacije i sudjelovanja: 7.594 eur
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Dana 19. veljace 2025. godine odrzana je u Splitu u prostorijama
ureda TZ Splitsko -dalmatinske sjednica Povjerenstva za provedbu
natjetaja za podru¢je SDZ iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena
podrudja i kontinent, a temeljem provedenoga Javnog poziva za
vrednovanje projekata LTZ na turisti¢ki nedovoljno razvijenom podrugju
i kontinentu u 2025. godini s podrugja Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Dana 21. veljag¢e 2025. godine odrzan je u Splitu u u prostorijama hotela
Park zajedni¢ki sastanak TZSDZ i turistitkih zajednica s podrugja
Splitsko — dalmatinske Zupanije sa dnevnim redom:

- Dogovor oko realizacije aktivnosti iz programa rada TZSDZ;

- lzrada “Plana upravljanja destinacijom”;

- Razne aktualnosti;

Dana 7. srpnja 2025. godine odrzan je u Zagrebu u prostorijama
Ministarstva turizma i sporta koordinacijski sastanak HTZ-a s
regionalnim turisti¢kim zajednicama, pri ¢emu su teme bile;

- Reforma razvoja odrzivog turizma

- Oznaka “Local Host”

- Ostalo

Dana 15. srpnja 2025. godine odrzan je u hotelu Borak na Bolu
zajednicki sastanak direktora regionalnih turisti¢kih zajednica s podrucja
Dalmacije i Like, sa sljede¢im dnevnim redom:

- lzvjeSce i analiza zajednickih nastupa na sajmovima i prezentacijama

u 2025. godini te preliminarni prijedlozi za zajednicke nastupe u
2026. godini

Dana 24. listopada 2025. godine odrZan je u Zadru zajednicki
sastanak direktora regionalnih turisti¢kih zajednica s podruéja Dalmacije i
Like, sa sljede¢im dnevnim redom:

- Zajedni¢ka promocija nauti¢kog turizma

Dana 28. studenoga 2025. godine odrzan je u Zagrebu u prostorijama

Hrvatske turisticke zajednice koordinacijski sastanak HTZ-a s
regionalnim turistickim zajednicama, pri ¢emu su teme bile;
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- Javni natjecaj za dodjelu sredstava za projekte regionalnih TZ-a na
turisti¢ki nedovoljno razvijenim podrucjima iz Fonda za nerazvijena
podrudja

- Javni natjecaj za dodjelu sredstava za projekte manifestacija | TOP
dogadanja regionalnih TZ-a na nedovoljno razvijenim podrugjima iz
Fonda za nerazvijena podrucja

- Javni natjecaj za dodjelu sredstava za projekte udruzenih TZ-a u
2026. Iz Fonda za udruzene turisticke zajednice

- Razno

b) Organizacija STUDI|SKOG PUTOVANJA za sustav TZSDZ (TZ
mjesta, gradova, opcina i podrucja)

- U razdoblju od 22. — 28. travnja 2025. godine TZ Splitsko —
dalmatinska organizirala je studijsko putovanje u Portugal za
djelatnike sustava TZ s podrugja Splitsko — dalmatinske Zupanije

TrosSkovi su ukljucivali izdatke za organizaciju | itinerer puta (usluge
specijalizirane agencije), troSkove smijestaja, ugostiteljske usluge, usluge
prijevoza i vodica i itd.

TroSak organizacije: 62.028 eur

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, lokalne TZ, HTZ

Realizacija:
69.621,32 eur

4.4. UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACI|I

Opis i cilj aktivnosti:

Realizacija stavke UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACII
ukljucuje aktivnosti planiranja i provedbe klju¢nih projekata podizanja
konkurentnosti, aktivnosti upravljanja kvalitetom (brendiranje privatnog
smjestaja) i nagradivanje izvrsnosti i dostignuéa destinacija i pojedinaca u
turizmu (Dani hrvatskog turizma, Suncokret ruralnog turizma i dr..).

Za realizaciju predmetne stavke utroSena su sredstva u iznosu od
139.713 eura, a $to je u skladu sa sredstvima temeljem izmjena i dopuna
plana. U okviru navedene stavke u 2025. godini realizirano je
sljedede;
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> BRENDIRANJE/TEMATIZIRANJE privatnog smjestaja koje
sluzi kao poslovni alat svakom pojedinom objektu obiteljskog
smjeStaja u njihovom vlastitom trziSnom profiliranju, proizvodnoj
diferencijaciji, unapredenju kvalitete, prosirenju ponude i odrzZivosti;

- lIzrada 10 edukacijskih video tutorijala u svrhu tematizacije i
specijalizacije privatnog smjestaja na podrudju Splitsko —
dalmatinske Zupanije;

- adventski turizam
- smjestaj za obitelj
- ruralni turizam
- “pet friendly” smjestaj
- robinzonski turizam
- bike turizam
- adrenalinski turizam
- vinski turizam
- dobar domacin
- moto turizam
v Pisanje stru¢nih tekstova za potrebe izrade videa, priprema materijala,
razrada i izrada scenarija, istrazivanje i priprema sadrZaja na terenu,
vodenje i snimanje video tutorijala, troskovi prijevoza, putni troSkovi +
oprema za snimanje
v" Usluge glumacko — narativne izvedbe razli¢itih tekstova uz snimanje
promotivnih video materijala
v' Dizajn i tisak zahvalnica za sudjelovanje u projektu
TroSak aktivnosti: 67.822 eur

> Provedba projekata podizanja konkurentnosti i sigurnosti
DESTINACIJE;

SPLITSKO-DALMATINSKA ZUPANLIA
W b

Slika: SD iupana 15. rujna 025pijm za predstavnike vatrogasaca i HGSS-a - priznanje i zahvala
Zupanijskim vatrogascima i stanicama HGSS-a u Splitu i Makarskoj
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o Donacija Hrvatska gorska sluzba spaSavanja -
stanica Makarska za nabavku =zaStitne odjeée i
tehni¢ke opreme za €lanove stanice s ciljem povecanja
sigurnosti i zaStite stanovniStva i turista

TroSak aktivnosti: 15.000 eur

o Donacija Hrvatska gorska sluzba spaSavanja -
stanica Split za nabavku tehni¢ke i medicinske
opreme, potros$ni material, opremu za osobnu
zaStitu spaSavatelja, odrzavanje i nadogradnju
vozila i opreme te edukaciju i osposobljavanje
¢lanova, a sve s ciliem poveéanja sigurnosti i zaStite
stanovniStva i turista

TroSak aktivnosti: 15.000 eur

o Donacija VATROGASNA ZAJEDNICA SDZ za
nabavljanje nove i zanavljanje uniStene vatrogasne
opreme tijekom pozZarne sezone 2025., a s ciljem
povecanja sigurnosti i zastite stanovnistva i turista

TroSak aktivnosti: 30.000 eur + izrada ceka

> Nagradivanje 1ZVRSNOSTI i DOSTIGNUCA destinacija i
pojedinaca u turizmu;
o Sudjelovanje na ,,Danima hrvatskog turizma 2025, 19. —
21.11. 2025. godine, Dubrovnik — djelatnici ureda i dobitnik
nagrade za ,Najboljeg domacina TZ SDZ*
o Nagrada ,,Suncokret ruralnog turizma Hrvatske 2025“-
kotizacije
o Sudjelovanje na Medunarodnom festivalu turistickog i
etno filma — TEF, Krk 25. — 26.09. 2025. - posebna
nagrada u&enika SS “Hrvatski kralj Zvonimir” pripala je
filmu “The dream is real” od strane TZ Splitsko —
dalmatinske Zupanije
o Medunarodna konferencija ITER VITIS — nagrada za
TZ Splitsko — dalmatinske u kategoriji Best Wine and
Food Experience
Na medunarodnoj konferenciji ITER VITIS, koja se odrzala u Solunu
(Thessaloniki) u Grékoj, Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske
Zupanije nagradena je prestiznom nagradom Iter Vitis Awards 2025. u
kategoriji Best Wine and Food Experience.
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Ova nagrada dodijeljena je TZ SDZ za snaino poticanje i promociju
odrzivosti, autenti¢nosti i lokalnog identiteta, kao i za isticanje vaznosti
sinergije lokalne gastronomije i vinarstva. Konferencija ITER VITIS
okupila je vodeée stru€njake iz podruéja vinskog turizma, kulturne
baStine i odrzivog razvoja iz cijele Europe. lzdanje, pod nazivom
,,Cultural Vine Tourism in Action: Iter Vitis Best Practices for a Greener,
Inclusive, and Innovative Future* (Kulturni vinski turizam na djelu:
najbolje prakse Iter Vitisa za zeleniju, uklju€ivu i inovativnhu buduénost),
bilo je posveéeno izvrsnosti, inovacijama i odrZivom razvoju unutar
Programa kulturnih ruta Vije¢a Europe. Tijekom konferencije odrzan je i
panel ,Ekonomska odrzivost i inovacije”, na kojem su sudjelovali
istaknuti stru€njaci iz turistickog sektora, medu kojima i Ivana Vladovi¢,
direktorica Turisticke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije. Ovo
priznanje jo§ jednom potvrduje da Splitsko-dalmatinska Zupanija
prepoznaje vaznost razvoja vinskog turizma kao dijela svoje kulturne i
turisticke ponude te uspjeSno promice vrijednosti odrzivosti, kvalitete i
autenti¢nosti.

TroSak svih aktivnosti: 11.792 eur

> Foto natjecaj ,, Autenticna Dalmacija“ u organizaciji TZ
SDZ

Turisti¢ka zajednica Splitsko — dalmatinske Zupanije organizirala je
foto i video natjecaj pod nazivom ,,Autenti¢na Dalmacija® diji je cilj
bio fotografijom i videom (prilagodenim za objavu na drustvenim
mrezama) prikazati idealan trenutak na podruc¢ju Splitsko -
dalmatinske Zupanije. Teme fotografije ili videa mogle su biti
raznolike, ali prednost su imali specifi¢ni i neponovljivi dalmatinski
trenutci, odnosno dalmatinski nacin Zivota prenesen na neposredan,
Sarmantan i autenti¢an nacin. Natjecaj je bio otvoren od 2. do 30.
lipnja 2025. te se dijelio u dva segmenta, odnosno za fotografije i
video uratke od kojih je struéni Ziri odabrao pet najboljih foto i pet
najboljih video radova.

Tros$ak aktivnosti: 3.500 eur
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Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
139.713,38 eur

4.5. POTICANJE NA UREDENJE DESTINACIJE

Opis i cilj aktivnosti:

Planirane aktivnosti stavke POTICANJE NA UREDENJE DESTINACIJE
uklju€ivale su poticanje razvoja turizma na podrucju Zagore i ostalih
nerazvijenih podrudja, kao i sufinanciranje raznih akcija i aktivnosti koje
pridonose unapredenju i zastiti okoliSa i turistickog prostora te
poboljSanju raznovrsnosti kvalitete ukupne turisticke ponude. Planirane
aktivnosti razvoja turizma na podrudju Zagore i ostalih podrugja
uklju€uju sufinanciranje projekata turistickih zajednica i jedinica lokalne
samouprave na nerazvijenim podrucjima bez osnovanih TZ-a temeljem
pozivnog natjecaja kojeg raspiSe ured TZ Splitsko - dalmatinske, kao i
sufinanciranje raznih drugih projekta i programa koji doprinose promociji
i razvoju projekata ruralnog turizma. Glavnim planom razvoja turizma
Zupanije i programskim aktivnostima ureda TZ Splitsko — dalmatinske
Zupanije, nastoji se pokrenuti $to viSe aktivnosti kako bi se afirmiralo
podrugje ,,Dalmatinske zagore” i ostala nerazvijena podrucja. Rijec je o
jednoj od klju¢nih subregija, koja je atraktivho podruéje za daljnji
turisticki razvoj, a &ija je povijesno uvjetovana stagnacija u smislu razvoja
turizma sada njena najveca prednost, jer se nalazi na mnogo povoljnijoj
poziciji. Realizacija aktivnosti usmjerena je i na unapredenje proizvoda
podizanjem kvalitete turistickih usluga, ocuvanjem i stvaranjem
prepoznatljivog i privlac¢nog turisticCkog okruzja i osiguranjem turisti¢kog
gostoprimstva. Za sve spomenute aktivnosti planiralo se programom
utroSiti 230.000 eura, ali izmjenama i dopunama programa troSak se
korigirao na iznos od 286.000 eura. U konacénici realizacija predmetne
stavke iznosi podjednako sredstvima temeljem izmjena i dopuna plana.

U okviru navedene stavke u 2025. realizirano je sljedede;
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¢ Pozivni natjecaj za sustav TZ za provodenje projekata
razvoja turizma na podrucju Dalmatinske zagore;

S ciliem poticanja, kreiranja i razvoja selektivnih oblika turisticke ponude

u vidu razvoja novih proizvoda, a sve s ciliem obogaéivanja turisticke

ponude i stvaranja novih dozZivljaja i atrakcija koje bi privukle potencijalne

posjetitelje i turiste, TZ Splitsko — dalmatinska realizirala je pozivni
natjecaj za sustav TZ s podrucja klastera Dalmatinske zagore.

Pregled odobrenih projekata po TZ-ima

PROGRAM — PROJEKT

Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture — razvoj,
TZ SINJA obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture Sinja, Il faza 15.000 eur

Razvoj, obnova i unapredenje javne turistic¢ke infrastrukture i razvoj
TZ SINJA selektivnih oblika turizma — Aeroklub Sinj i sportski aerodrom Piket 50.000 eur

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —
TZ VRGORCA Trg Mate Svjetskog (uredenje ispred gradskog kolodvora 1. faza) 15.000 eur

Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka turista

TZ VRLIKE —uredenje gradske plaze Garjak na jezeru Peruca 12.000 eur
Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka turista

TZ VRLIKE —tematska staza ,,Putevima Winnetoua“ 10.000 eur
Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka turista

TZIMOTA — Hodocasni¢ka staza CAMINO IMOTA (lll faza) 7.000 eur
Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljuénih promo aktivnosti

TZIMOTA —lzrada broSure UNESCO GEOPARK Biokovo —Imotska jezera 2.000 eur
Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta boravka turista

TZ DUGOPOLJE —uredenje odmoris$ta uz 3pilju Vranjacu 5.000 eur

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka turista —

TZ DUGOPOLJE uredenje terminala za najam javnih bicikli, Il faza 3.000 eur

TZ Osnivanje interaktivnih centara i razvoj selektivnih oblika turizma —

SESTANOVAC projekt o€uvanja i interpretacije bastine ,,Tragovi bastine® 5.000 eur

TZ Razvoj, obnova i unapredenje javne turisti¢ke infrastrukture — projekt

SESTANOVAC »Biciklom kroz Sestanovac* (uredenje biciklistickog odmorista) 4.000 eur

UKUPNO ODOBRENO 128.000 eur

% Pozivni natjec¢aj za 11 opcina bez TZ-a - Dicmo, Hrvace,
Mu¢, Lecevica, Otok, Prgomet, Primorski Dolac, Zadvarje,
Nerezisc¢a, Klis i Sucuraj;
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S ciliem poticanja, kreiranja i razvoja selektivnih oblika turisticke ponude
u vidu razvoja novih proizvoda, a sve s ciliem obogadivanja turisti¢ke
ponude i stvaranja novih doZivljaja i atrakcija koje bi privukle potencijalne
posjetitelje, TZ Splitsko — dalmatinska realizirala je pozivni natjecaj za 11
opéina bez TZ-a na kojima se ostvaruje turisticki promet. Predmet

natjecaja

je  dodjela

bespovratnih  finanacijskih

programe/projekte razvoja selektivnih oblika turisti¢ke ponude.

Pregled odobrenih projekata po op¢inama bez TZ-a

Naziv OPCINE PROGRAM - PROJEKT

sredstava

Za

OPCINA Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture —

PRIMORSKI DOLAC uredenje trga u op¢ini Primorski Dolac 15.000 eur
Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta

OPCINA boravka turista — obnova bunara i uredenje tematskog 20.000 eur -

DICMO parka povijesnih puteva i Zeljezni¢ke postaje ,,Rera“ odustali
Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta

OPCINA boravka turista —izgradnja djecjeg igraliSta u op¢ini

LECEVICA Lecevica, naselje Divojevici 12.000 eur
Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta

OPCINA boravka turista — uredenje Setnice i cikloturisti¢cke staze

NEREZISCA »,Put vod“ od Nerezis¢a prema Vidovoj gori 15.000 eur

OPCINA Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka

SUCURA| turista — nabava i postavljanje klupa za odmor 4.000 eur

OPCINA Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta

SUCURA] boravka turista — poplo¢avanje trga u op¢ini Sucuraj 10.000 eur
Razvoj, obnova i unapredenje javne turisticke infrastrukture —

OPCINA rekonstrukcija objekta i uspostava

KLIS multifunkcionalnog turistickog centra u op¢ini 40.000 eur
Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta

OPCINA boravka turista —uredenje postojeée staze uz pjeSacko —

ZADVARJE biciklisticku stazu od to¢ke 5 do 9 25.000 eur

Razvoj i unapredenje ponude destinacije te uvjeta boravka

OPCINA turista — uredenje Setnice do Crkvine u Radnié¢ima i

PRGOMET vidikovca Vrljica u blizini zaseoka Bogdanoviéi 25.000 eur
Razvoj i unapredenje turisticke ponude destinacije te uvjeta

OPCINA boravka turista —izgradnja djecjeg igraliSta u naselju

OTOK Udovici¢i u op¢ini Otok 12.000 eur

UKUPNO ODOBRENO 178.000 eur

UKUPNO REALIZIRANO 158.000 eur
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Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, lokalne TZ, i dr. razni partneri

Realizacija:
286.000,00 ur

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Opis i cilj aktivnosti:

Cilj rada i djelovanja sustava TZ je biti jedan od bitnih sastavnica
turisticke industrije, te je sukladno tome ¢&lanstvo u strukovnim
organizacijama bitan dio strategije. Aktivho sudjelovanje u radu, razrada
zajednickih ideja, kreiranje buduceg razvoja, suorganizacija susreta,
studijska putovanja i sl. jedni su od nacina djelovanja u radu strukovnih
organizacija. Za €lanstvo u strukovnim organizacijama planirala su se
sredstva u iznosu od 1.000 eura, medutim izmjenama i dopunama podize
se iznos sredstava na 25.903 eura. Naime, osvajanjem titule za Europsku
prijestolnicu gastronomije u 2027. godini, TZ Splitsko — dalmatinska
postala je ¢lan IGCAT-a (Medunarodni institut za gastronomiju, kulturu,
umjetnost i turizam), te je u obvezi pla¢anja godisnje ¢lanarine, a u 2025.
godini i naknade za pristupanje. Rije¢ je o neprofitnoj organizaciji koja
radi na promociji regija i njihovih jedinstvenih gastronomskih, kulturnih,
umjetnickih i turistickih vrijednosti, s ciliem podizanja svijesti o vaznosti
regionalne hrane i odrzivosti.TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije placa
dobrovoljnu ¢lanarinu Hrvatskoj gospodarskoj komori na mjeseénoj
osnovi u iznosu od 20 eura, pocevsi od mjeseca listopada 2023. godine.
U 2024. godini ukupni iznos troska bio je 240 eura. Takoder je u 2025.
godini na konto ¢lanarine placeno UHPA-i 663 eura.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska, HGK i UHPA

Realizacija:
25.902,50 eur
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6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U administrativhe poslove svrstavaju se svi poslovi ureda turisticke
zajednice i ostali poslovi koji su nuzni za ostvarenje programa rada, a koji
su odredeni zakonom i statutom turisticke zajednice. Administrativni
poslovi ukljucuju rashode pla¢a djelatnika turisti¢ke zajednice, materijalne
troSkove turistickog ureda TZ Splitsko - dalmatinske i troSkove rada
tijela TZ — Turisticko vije¢e i Skupstina. Administrativni poslovi planirani
su programom rada za 2025. godinu u iznosu od 647.510 eura, a
izmjenama i dopunama programa rashodi predmetne stavke povecani su
na iznos od 676.308 eura. U konacnici realizacija na kraju obrac¢unskog
razdoblja iznosi 663.069 eura, $to je za 2% manje u odnosu na donesene
izmjene i dopune programa. Navedeni poslovi sudjeluju u strukturi
realiziranih rashoda programa rada TZ Splitsko — dalmatinske za 2025.
godinu sa 11,6 posto.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI —663.069 eura

Rebalans Realizacija

Plan 2025 2025 2025
6.1. Place 515.000 547.700 528.649
6.2. Materijalni troskovi 107.510 110.608 108.173
6.3. Tijela turisticke zajednice 25.000 18.000 26.247

6.1. PLACE

Opis aktivnosti:

Navedena stavka obuhvaca troSkove bruto plaéa dvanaest zaposlenika
ureda TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije u 2025. ukljucujuéi pripadajuce
troSkove sukladno zakonskim propisima koji reguliraju obracun placa.
Bruto pla¢e zaposlenika ureda turisti¢ke zajednica koje su bile planirane
izmjenama i dopunama u iznosu od 490.000 eura, u konacnici iznose
468.980 eura. lzdaci za prijevoz na posao i s posla planirani izmjenama i
dopunama u iznosu od 5.000 eura, a realizacija na kraju obracunskog
razdoblja iznosi 5.507 eura. U ostale pripadajuée troSkove ubrajale su se
ostale neoporezive naknade poput regresa, dara za djecu, poklon bona,
toplog obroka, jubilarne nagrade, otpremnine za 1 djelatnika, a
djelatnicima ureda odobrava se i koriStenje CRO Kkartice u visini od 400
eura neoporezivog iznosa.
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Realizacija troSkova ostalih naknada u konacnici iznosi 54.162 eura.
Cjelokupni troskovi predmetne stavke koji su izmjenama i dopunama
programa korigirani na iznos od 547.700 eura, u konacnici iznose

528.649 eura, $to je za 4 posto manje.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska

Realizacija:
528.649,17 eur

6.2. MATERIJALNI TROSKOVI

Opis aktivnosti:

Predmetna stavka obuhvaéa redovne operativhe troSkove poslovanja i
funkcioniranja ureda TZ Splitsko — dalmatinske. Rije¢ je o reZijskim
troSkovima, troSkovima zakupa, nabave uredske opreme i materijala,

odrZavanja prostora, financijske rashode, troSkove postarine, telefona,
izdatke za najam prostora za potrebe drzanja i skladistenja materijala i
arhivske grade turisti¢ke zajednice i itd. Ured TZ Splitsko - dalmatinske
operativno izvriava i koordinira izvrSenje programa rada te provodi sve
aktivnosti vezane za izvrSavanje planiranih i zakonom propisanih zadaéa
sustava TZ. Materijalni troSkovi ureda planirani na iznos od 107.510
eura, a izmjenama i dopunama programa procijenjeni su na iznos od
110.608 eura. Navedena stavka je realizirana uz odredene preraspodijele
sredstava te samim time u konacnici troSak ureda iznosi 108.173 eura,

$to je za 2% manje.

Turisti¢ki ured-vrste materijalnih troSkova Realizacija
Uredski materijal (potros$ni, sitni inventar) 5.610,18
TroSak postarine 266,24
Tro3ak telefona i interneta 6.467,89
Troskovi tekuceg i investicijskog odrzavanja 8.076,68
Usluge koristenja i odrzavanja poslovnog prostora 13.652,50
Troskovi najma prostora — skladiStenje promo materijala i arhivske grade 4.778,16
Dnevnice za sluzbena putovanja 471,00
Naknade za putnicke izdatke i noc¢enja 2.211,01
Upotreba osobnog auta i rent a car u sluzbene svrhe 432,00
TroSak reprezentacije 3.234,33

128




Izdaci za struénu literaturu i tisak 1.246,47
Nabava uredske opreme 14.405,85
Financijski rashodi 11.711,43
Osiguranje djelatnika od posljedica nesretnog slucaja 607,92
Usluge preventivne zastite djelatnika 6.053,01
Dugoro¢ni najam vozila u poslovne svrhe 23.950,28
Najam servera za ra€unovodstveni program 1.051,22
Troskovi parkinga za djelatnike ureda 1.837,98
Odpvijetnicke usluge 15.000,00
Ostalo 761,82
UKUPNO 108.172,85

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska

Realizacija:
108.172,85 eur

6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Opis aktivnosti:

U ovu grupu troSkova ubrajaju se svi troskovi koji se odnose na rad tijela
TZ-a i to Turistickog vije¢a i SkpStine. TroSkovi navedene stavke
uklju€uju rashode za najam prostora i opreme radi odrzavanja sjednica,
naknade ¢€lanovima TV, troSkove reprezentacije i ostale troskove vezane
uz rad tijela turisti¢ke zajednice te su realizirani u ukupnom iunosu od
26.247 eura, a $to je za 46% viSe u odnosu na planirane izmjene i dopune
programa. Za naknade €lanovima TV planiralo se izdvojiti 13.000 eura, a
u konacnici realizacija iznosi 9.433 eura, te su sredstva vezana za dolaske
¢lanova i sudjelovanje u radu Vije¢a. Za troskove organizacije i rada Tijela
(najam dvorana, ugostiteljske usluge, troskove reprezentacije i sl.
troSkove) planiralo se izdvojiti 12.000 eura. lzmjenama i dopunama
programa sredstva su malo smanjena, a realizacija u konacnici iznosi jo$
viSe od planiranih sredstava tj. 16.785 eura.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska

Realizacija: 26.247,18 eur
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7. REZERVA | OSTALE AKTIVNOSTI

Opis aktivnosti:

Tijekom 2025. godine TZ Splitsko - dalmatinska provodila je razlicite
promotivne/marketinske i druge trZiSne projekte/aktivnosti sa stranim i
domadim partnerima koje se zbog raznih razloga i okolnosti ne mogu
unaprijed planirati. Takoder navedena aktivhost podrazumijeva i
odredene troSkove koji nisu posebno navedeni u prethodnim stavkama,
a realizirani su u ukupnom iznosu od 29.557 eura.

Od pocetka 2023. na adresi sjediSta Turisti¢ke zajednica, Prilaz braée
Kaliterna 10, ponovno je uspostavljen rad zaStitarske sluzbe, a 3to
zajednicki financiraju sve institucije koje imaju sjediSte na navedenoj
adresi. TroSak navedene aktivnosti iznosio je u 2025. godini 25.325 eura,
te se taj troSak refundira od strane svih institucija.

7. REZERVA | OSTALE NEPLANIRANE AKTIVNOSTI —54.882 eura

Rebalans Realizacija

Plan 2025 2025 2025
7.1. Uslluge zastitarske sluzbe za zgradu 26.000 26.000 25.325
7.2. ostale neplanirane aktivnosti 50.000 50.000 29.557

Troskovi ostalih neplaniranih aktivnosti uglavnhom uklju€uju razne vrste
troskova, a odnose se na sljedede;

v" Revizorske usluge (revizija financijskih izvjeStaja i dogovoreni
postupci revizije za potrebe nadzora)
Usluge ovlastene agencije za testiranje kandidata vezano za
natjecaje za posao
Objava oglasa za natjecaj moj posao.hr

<\

Usluge procjene i testiranja kandidata vezano za natjecaj za posao
Razne usluge student servisa

Usluge odvoza ambalaznog otpada

Usluge turistickog vodenja i usluge reprezentacije za potrebe
raznih udruga, Skola i organizacija (Ljetna Skola Domovina,
Medunarodni festival folklora Split, Djeca Vukovara, Erasmus
studenti)

v" Donacije za razne humanitarne potrebe i projekte (djeca Ukrajine,
pomo¢ djeci i osobama s invaliditetom)

ANANENENEN
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v" Rashodi proteklih godina
v" Plaéa u naravi

Nositelji aktivnosti i partneri:
TZ Splitsko — dalmatinska i razni partneri

Realizacija:
54.881,56 eur

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini,
ukoliko se ostvari manjak prihoda nad rashodima, potrebno je od
planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava
rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine. TZ
Splitsko — dalmatinska nema ostvarenog manjka prihoda.

9. FONDOVI — posebne namjene

Rije¢ je o Fondu za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno
razvijenim podrudjima i kontinentu &ija se sredstva nalaze na posebnom
ra¢unu HTZ-a. U skladu sa zakonskim zadaé¢ama, Javni natjecaj za dodjelu
sredstava iz Fonda lokalnim turisti¢kim zajednicama objavljuju regionalne
turisticke zajednice na svojim mreZnim stranicama, a sredstva se
dodjeljuju u skladu s pravilnicima koje donosi Ministarstvo turizma i
sporta. HTZ sredstva Fonda namijenjena lokalnim turisti¢kim
zajednicama, dostavlja regionalnim turistickim zajednicama, koje zatim
navedena sredstva proslijeduju lokalnim turisti¢kim zajednicama koje
zadovoljavaju propisani kriterij i koje su temeljem provedenog natjecaja
dobile odredeni iznos sredstava. Navedena sredstva planirana su u iznosu
od 250.000 eura, ali izmjenama i dopunama korigirana na iznos od
245.864 eura, koliko je odobreno i uplaceno sredstava, s time da je
ukupan iznos u konacnici ve¢i zbog uplata na pocetku 2025. godine, a
koje su se odnosile na projekte iz 2024. godine (dug iz 2024. godine). Za
potrebu provedbe Javnog poziva formira se povjerenstvo koje wvrsi
ocjenjivanje pristiglih kandidatura te u konaénici upucuje prijedlog za
dodjelu sredstava Turistickom vije¢u HTZ-a.
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JAVNI NATJECA] za dodjelu sredstava za projekte lokalnih TZ-a na
turisticki nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu u 2025. s
podru¢ja SD Zupanije iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena
podruéja, bio je objavlien dana 5. studenoga 2024. godine na web
stranici. Na natjacaj se prijavilo 10 lokalnih TZ-a sa ukupno 25 projekata.
Obradu, evidentiranje i vrednovanje zaprimljenih prijava, sukladno
kriterijima natjecaja, kao i provjeru prihvatljivosti prijavitelja provodilo je
povjerenstvo od pet c¢lanova koje je bilo imenovano od strane
Turisti¢kog vije¢a TZ Splitsko — dalmatinske. Povjerenstvo je donijelo
prijedlog odluke o odabiru projekata, utvrdilo prihvatljivost troskova i
odredilo visinu dodijeljenog iznosa, a Odluku o odabiru projekata
donijelo je Turisticko vije¢e HTZ-a. Ukupno je od strane HTZ-a
odobreno i upla¢eno na racun TZ Splitsko — dalmatinske 245.864,40
eura, koja je zatim sredstva proslijedila na rac¢une lokalnih TZ-a. Sva
odobrena sredstva za 2025. upla¢ena su i realizirana do kraja 2025,
medutim postoji razlika od 14.795 eura, koja je uplacena pocetkom
2025., a odnosi se na projekte iz 2024. godine. Razlika od 14.795 eura
ispla¢ena u 2025. je zbog kasnjenja realizacije projekata, tj. nemogu¢nosti
izvrSenja do kraja 2024. godine, za $to je dobivena odogoda.

Tablica sa odobrenim i isplacenim sredstvima temeljem Javnog natjecaja

Odobreni iznos
LTZ Naziv projek

Ispla¢ena sredstva

LTZ-u 2025

Kongres - Dani duhovne bastine
TZG Sinj Marijanskih svetista 13.980,00 13.980,00 - 2025
Manifestacije TZ grada Sinja za vrijeme
TZG Sinj Dani alke i Velike Gospe 27.960,00 27.960,00 - 2025
Ophodi mackara podkamesnickih sela i
TZG Sinj Smotra mackara cetinskoga kraja - 2025. 9.320,00 9.320,00 - 2025
TZG Solin Romantika u Saloni 17.708,00 17.708,00 - 2025
TZG Vrgorac 8. Dani dalmatinskog priuta i vina 18.640,00 18.640,00 - 2025
TZG Vrgorac 25. Pucka festa Biklijada 9.320,00 9.320,00 - 2025
TZG Vrlika Opera Ero s onoga svijeta 18.640,00 18.640,00 - 2025
TZG Vrlika Vrlika Lake Festival 18.640,00 18.640,00 - 2025
TZO Dugopolje Dugopolje BEER FEST 9.320,00 9.320,00 - 2025
TZO Puéiséa Pirate night - Pucis¢a 2025. 9.320,00 9.320,00 - 2025
TZO Puciséa Puteus triatlon 2025 9.320,00 9.320,00 — 2025
Razvoj cikloturisti¢ke destinacije na podrucju
TZO Pudiséa TZO Puciséa 13.980,00 13.980,00 —2025
TZO Selca Bra¢ outdoor weekend 13.796,40,00 13.796,40 - 2025
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TZO Selca Biciklom kroz srce kulture otoka Bra¢a 13.980,00 13.980,00 - 2025
Izrada tiskanih | digitalnih materijala u funkciji

TZO Selca promocije turisti¢kog proizvoda 13.980,00 13.980,00 —2025

TZO Sestanovac Okusi Sestanovca 9.320,00 9.320,00 - 2025

TZO Sestanovac Lito je i u Sestanovcu 9.320,00 9.320,00 — 2025

TZP Imota Destinacijski standardi odrzZivosti 9.320,00 9.320,00 — 2025.

UKUPNO SPLITSKO — DALMATINSKA ZUPANIJA 245.864,40 245.864,40

SREDSTVA UPLACENA U 2025. ZA PROJEKTE IZ 2024. 14.794,95

Nositelji aktivnosti i partneri:
HTZ, TZ Splitsko — dalmatinska i lokalne TZ

Realizacija:
245.864,40, 14.794,95 eur —dug iz 2024. (upla¢eno u 2025.)

Rekapitulacija AKTIVNOSTI

AKTIVNOSTI PO VRSTAMA - realizacija 2025.

1% 2%

12%
10%

40%

ISTRAZ. | STRAT. PLANIRANJE RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE DESTINACIJSKI MENADZMENT
€L. U STRUK. ORGANIZACIJAMA ADMINISTRATIVNI POSLOVI

REZERVA | OSTALE AKTIVNOSTI

Izvor: ured TZ SDZ
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U strukturi realiziranih aktivnosti po vrstama, najveée ucesée od 40%
pripada realizaciji aktivnosti iz stavke RAZVO|] TURISTICKOG
PROIZVODA, a sto se najve¢im dijelom odnosilo na podrsku razvoju
turistiCkih dogadanja i aktivnosti razvoja i promocije klju¢nih turisti¢kih
proizvoda regije. Osim toga, najveéa sredstva utroSena su jo§ za
aktivnosti KOMUNIKACIJE | OGLASAVANJA i to ponajvise na
realizaciju online i offline oglaSavanja te marketinske i poslovne suradnje.
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Programom rada za 2025. godinu bile su utvrdene polazne osnove i
ciljevi marketinSke politike u turizmu, te temeljem toga aktivnosti koje je
bilo potrebno poduzeti za realizaciju postavljenih ciljeva. Rekapitulacija
ostvarenih prihoda i rashoda predstavlja cjelovit prikaz aktivnosti po
vrstama koje su bile planirane, izmjenjene i realizirane u 2025. Prilikom
realizacije Programa rada TZ Splitsko — dalmatinske za 2025. godinu,
ostvareni prihodi neSto su manji u odnosu na planirane, te je doslo i do
blagog preslagivanja stavki rashoda koji su u konacnici za 2 posto manji u
odnosu na rebalansirana sredstva. Ukupni prihodi planirani u programu
rada za 2025 g. iznosili su 6.825.000 eura. Ukupni prihodi sukladno
izmjenama i dopunama procjenjeni su na iznos od 6.756.534 eura, 3to je
u odnosu na planirane predstavljalo smanjenje za 1%. Istovremeno,
ukupni rashodi planirani su u iznosu od 6.352.760 eura, temeljem
izmjena i dopuna procjenjeni su na znos od 5.828.949 eura, a $to je u
odnosu na inicijalno planirane rashode predstavljalo smanjenje od 8%. Na
koncu financijske godine utvrdeni su ukupni prihodi u iznosu od
6.728.565 eura. Istovremeno, konacni rashodi realizirani su u iznosu od
5.716.672 eura. Visak prihoda nad rashodima iznosi 1.011.893 eura.

Ukupni PRIHODI iznose 6.728.565 eur
Ukupni RASHODI iznose 5.716.672 eur
VISAK PRIHODA iznosi 1.011.893 eur

U financijskom izvje$S¢éu ureda TZ Splitsko - dalmatinske

Zupanije rezultat poslovanja je sljededi:

PRIHODI 4.789.131 eur
VISAK PRIHODA iz prethodnih godina 1.939.434 eur
UKUPNO PRIHODI 6.728.565 eur

UKUPNO RASHODI 5.716.672 eur

REZULTAT +1.011.893 eur
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Tablica ostvarenja PROGRAMA RADA za razdoblje | — X1l 2025. godine

Plan Rebalans | Realizacija | udio | Real/

PRIHODI 2025 2025 2025 | % replan

1. | Izvorni prihodi 4.600.000 | 4.635.000 4.610.624 68,5 100

1.1. | Turisti¢ka pristojba UK 3.650.000 | 3.675.000 3.661.076 54,4 100
1.2. | Clanarina 950.000 960.000 949.548 14,1 99
2. | Prihodi iz proracuna = - - - -

3. | Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica 100.000 150.000 142.258 2,1 95

4. | Prihodi iz EU fondova - 1.600 1.600 0,0 100

5. Preneseni prihod iz prethodne godine 2.100.000 | 1.939.434 1.939.434 28,8 100
Ostali prihodi 25.000 30.500 34.649 0,5 114

UKUPNO PRIHODI

Rebalans
AKTIVNOSTI  Plan 2025 | 2025

 6.825.000 | 6.756.534 | 6.728.565

6.728.565 100,0

Realizacija
2025

udio

%

100 |

Real./
replan

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRAN]JE 156.250 120.738 120.738 2,11 100
1.1. | Izrada strate3kih i akcijskih dokumenata 120.000 104.625 104.625 1,83 100
1.2. | Istrazivanje i analiza trzista 30.000 9.875 9.875 0,17 100
1.3. | Mjerenje uéinkovitosti promo. aktivnosti 6.250 6.238 6.238 0,11 100
2. RAZVO] TURISTICKOG PROIZVODA 2.300.000 | 2.250.000 2.270.419 | 39,72 101

2.1. | Iden. i vredn. resursa i struk. turis. proizvoda 350.000 387.000 387.000 6,77 100
2.1.1. | Pozivni natje¢aj za sustav TZ na podru&ju SDZ 350.000 387.000 387.000 6,77 100

2.2. | Sustavi oznacavanja kval. turis. proizvoda 570.000 482.000 512.809 8,97 106
2.2.1. | Aktivni turizam Srednje Dalmacije 130.000 80.000 78.238 1,37 98
2.2.2. | Kulturni turizam Srednje Dalmacije 120.000 65.000 67.399 1,18 104
2.2.3. | Enogastronomija Srednje Dalmacije 250.000 305.000 335.821 5,87 110
2.2.4. | Nauticki turizam Srednje Dalmacije 50.000 27.000 26.556 0,47 98
2.2.5. | Zdravstveni turizam Srednje Dalmacije 20.000 5.000 4.795 0,08 96

2.3. | Podr3ka turisti¢koj industriji 150.000 148.000 144.713 2,53 98
2.3.1. | Potpore razvoju programa DMK-a 50.000 41.000 41.000 0,72 100
2.3.2. | Suradnja s strukovnim udruZenjima 60.000 45.000 42.013 0,73 93
2.3.3. | Potpore ostalim subjektima u turizmu 40.000 62.000 61.700 1,08 99

2.4. | Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja 1.230.000 | 1.220.000 1.198.794 | 20,97 98
2.4.1. | Potpore TZ i subjektima za dogadanja — Javni poziv 1.000.000 1.110.000 1.093.613 | 19,13 98
2.4.2. | Organizacija i provedba dogadanja na podrudju regije 230.000 110.000 105.181 1,84 96

2.5. | EU projekti - 13.000 27.103 0,47 208
2.5.1. | Projekt MED4REGEN - 13.000 27.103 0,47 208
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 2.527.000 | 2.126.000 2.033.346 | 35,57 96

3.1. | Defin. brending sustava i brend arhitekture 20.000 - - - -

3.2. | OglaSavanje destinacijske ponude i proizvoda | 1.020.000 | 1.005.000 1.009.663 | 17,66 100
3.2.1. | Offline oglasavanje 120.000 135.000 133.576 7,34 99
3.2.2. | Online oglasavanje 900.000 870.000 876.087 | 15,32 101

3.3. | Odnosi s javnoscu: globalnii doma¢i PR 100.000 100.000 98.515 1,72 98

3.4. | MarketinSke i poslovne suradnje 292.000 406.000 391.491 6,85 96
3.4.1. | UdruZeno oglasavanje na regionalnoj razini 160.000 170.000 151.497 2,65 89
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3.4.2. | Strateski projekti i suradnje 132.000 236.000 239.994 4,20 102
3.5. | Sajmovi, posebne prezentacije i radionice 380.000 292.000 292.758 5,12 100
3.5.1. | Nastupi na turisti¢kim sajmovima 160.000 140.000 139.205 2,43 99
3.5.2. | Organizacija i sudjelovanje na prezentacijama 220.000 152.000 153.553 2,69 101
3.6. | Suradnja s organizatorima putovanja 70.000 38.000 42.735 0,75 112
3.7. | Kreiranje promotivnog materijala 450.000 200.000 122.427 2,14 61
3.8. | Internetske stranice 25.000 20.000 17.136 0,30 86
3.9. | Kreiranje i upravlja. bazama turist. podataka 20.000 20.000 17.008 0,30 85
3.10. | Turisticko-informativne aktivnosti 150.000 45.000 41.613 0,73 92
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 645.000 554.000 548.315 9,59 99
4.1. | Turisti€¢ki informacijski sustavi 15.000 18.000 17.209 0,30 96
4.2. | Struéni skupovi i edukacije 100.000 40.000 35.772 0,63 89
4.3. | Koordinacija i nadzor 100.000 70.000 69.621 1,22 99
4.4. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 200.000 140.000 139.713 2,44 100
4.5. | Poticanje na o€uvanje i uredenje okolisa 230.000 286.000 286.000 5,00 100
5. CLANSTVO U STRUK. ORGANIZACIJAMA 1.000 25.903 25.903 0,45 100
5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije - 25.000 25.000 0,44 100
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 1.000 903 903 0,01 100
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 647.510 676.308 663.069 | 11,60 98
6.1. | Place 515.000 547.700 528.649 9,25 96
6.1.1. | Bruto place zaposlenika TZ SDZ 455.000 490.000 468.980 8,20 96
6.1.2. | Izdaci za prijevoz na posao i s posla 5.000 5.600 5.507 0,10 98
6.1.3. | Ostale naknade za zaposlene 55.000 52.100 54.162 0,95 104
6.2. | Materijalni troskovi 107.510 110.608 108.173 1,89 98
6.3. | Tijela turisti¢ke zajednice 25.000 18.000 26.247 0,46 146
6.3.1. | Naknade za rad tijela 13.000 8.000 9.433 0,17 118
6.3.2. | Troskovi organizacije rada tijela 12.000 10.000 16.814 0,29 168
7. REZERVA | OSTALE AKTIVNOSTI 76.000 76.000 54.882 0,96 72
7.1. | Usluge zaStitarske sluzbe za zgradu 26.000 26.000 25.325 0,44 97
7.2. | Ostale neplanirane aktivnosti 50.000 50.000 29.557 0,52 59
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA - - - - -
UKUPNI RASHODI 6.352.760 5.828.949 ‘ 5.716.672
9. FONDOVI - posebne namjene 250.000 | 245.864 260.659
9.1. | Fond za TZ na nedovoljno razvijenim podrucjima 250.000 245.864 260.659

VISAK PRIHODA NAD RASHODIMA
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Zakljucak:

Godi$njim programom rada za 2025. godinu bile su utvrdene polazne
osnove i ciljevi marketinske politike u turizmu, te temeljem toga
aktivnosti koje je bilo potrebno poduzeti za realizaciju postavljenih
cilieva u 2025. godini. Godina 2025. je jo§ jedna u nizu specifi¢nih
turisti¢kih godina, koja je po svojim obiljezjima drukéija od prethodnih,
posebice u kontekstu globalne inflacije, generalnog rasta cijena proizvoda
i usluga, ali i u kontekstu potpunog oporavka sektora putovanja. U
konacnici moze se zakljuiti da je turisticka godina protekla u skladu s
ocekivanjima i procjenama stanja na konkurentskom mediteranskom
trziStu te gospodarske situacije na emitivnim trziStima. Po mnogo€emu
je bila specifi¢na, pa samim time i izazovna, $to znadi da je uz kvalitetnu
pripremu trazila i brz odgovor i prilagodavanje na emitivnim trzistima. S
obzirom na sve trendove i pojave koje su posljednjih godina zahvatile
sektor putovanja na globalnoj razini, rast turistickog prometa u
dolascima i u nocenjima predstavlja uspjeh i rezultat s kojim turisticki
sektor moze biti zadovoljan. Unato€ svim neizvjesnostima i prisutnim
globalnim faktorima na trziStu, realizirana je jako uspjeSna turistic¢ka
sezona i to posebice razdoblje pred i posezone.

Temeljem toga ostvarena su sredstva viSka prihoda nad rashodima koja
se prebacuju u 2026. godinu, s ciliem adekvatne pripreme turisticke
sezone. TuristiCka zajednica Splitsko - dalmatinska pocetkom svake
godine ima znadajno manji priljev sredstava nego je to slu¢aj u ljetnim
mjesecima te iz tog razloga sredstva ostvarenog viska koja se prebacuju u
narednu godinu, sluze kao glavni alat realizacije planiranih aktivnosti.
Ukupni prihodi TZ Splitsko — dalmatinske Zupanije ostvareni u 2025.
godini pokazuju tendenciju pada u odnosu na prijasnje godine, ali
prvenstveno zbog manjeg prenesenog viska prihoda, $to je potvrda
znacajnog opsega aktivnosti koje se provode, ali i nadalje su pozitivan
zamah za realizaciju aktivnosti u 2026. godini.
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