SREDNJA
= DALMACIJA

Jrce Jadrana

TZ SDZ KRENULA U IZRADU AKCIJSKOG PLANA RAZVOJA
ZAGORE

Turisticka zajednica Splitsko — dalmatinske Zupanije u suradnji s Ekonomskim fakultetom u
Splitu 1 Institutom za turizam jucer je potpisala ugovor o izradi Akcijskoga plana razvoja
Dalmatinske zagore — splitskog zaleda. Ovo predstavlja sljede¢i korak u suradnji izmedu
navedenih institucija, nakon Sto je proSle godine u svibnju potpisan ugovor o izradi Strategije
za razvoj Dalmatinske zagore — splitskog zaleda. Strategijom je napravljena sveobuhvatna
analiza stanja Zagore, dok bi se Akcijskom planom, ¢iji se zavrSetak ocekuje do lipnja 2024.,
trebale definirati konkretne mjere i aktivnosti za turisti¢ki razvoj Zagore.

Na potpisivanju ugovora prisustvovali su Ivana Vladovi¢, direktorica TZ SDZ, Vinko
Mustra, dekan Ekonomskog fakulteta, Damir Kresié, ravnatelj Instituta za turizam, Stipe
Cogelja, zamjenik Zupana SDZ kao i predstavnici grada Trilja, opé¢ina Klis, Dicmo, Otok,
Hrvace te predstavnici TZ-ova Sinja, Dugopolja i Vrlike.

- Razvoju Dalmatinske Zagore htjeli smo pristupiti sa znanstveno utemeljene osnove
kako bi sacuvali kvalitetu zivota lokalnoga stanovnisStva i postigli cjelogodiSnji, odrzivi
1 ekoloski turizam. Prvenstveno moramo razvijati turizam po mjeri naSih gradana, a
nase ljude moramo upoznati s moguénostima i ponudom splitskog zaleda. Za provedbu
ovako slozenoga projekta prije svega kljucna je efikasna komunikacija izmedu raznih
dionika, pocevsi od jedinica lokalne samouprave i turistiCkih zajednica kojima se
zahvaljujem $to su nam otvorili vrata Dalmatinske zagore — izjavila je Vladovi¢.

Kresi¢ je naglasio kako turizam u Dalmatinskoj zagori uvelike ovisi o0 domacim posjetiteljima.

- Jedinice lokalne samouprave na podruc¢ju Zagore kao i lokalne turisticke zajednice
nakon izrade ovoga dokumenta imat ¢e gotove alate i smjernice za razvoj turizma na
svojim podruc¢jima. Jasno nam je da turisticki potencijali Zagore nisu ni priblizno
iskoristeni koliko bi mogli biti, no moramo znati da nema kvalitetnoga i odrzivoga
turizma bez jake domace potraznje. U ovom sluc¢aju domaca potraznja dolazi s podrucja
SDZ i okolnih zupanija koje gravitiraju tom podruéju, stoga je kljuéno potaknuti interes
domacih ljudi — istaknuo je Kresi¢.

Cogelja je naposljetku zaklju¢io kako ée Zupanija pruziti podriku svima u provedbi ovoga
projekta, dok su izradivaci strategije (EFST 1 Institut za turizam) naznacili kako je participativni
pristup, Sto ukljucuje komunikaciju i mobilizaciju od strane lokalnih dionika, nuzan kako bi se
usvojeni ciljevi naposljetku implementirali u praksi.






